Elecciones Presidenciales 2019:
Monitoreo a la Campana Electoral.

CENTRO DE MONITOREO DE TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA DE ACCION CIUDADANA.,

09 DE ENERO DE 2019.

Accion
Ciudadana




Metodologio
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Monitoreo de Medios:

- Monitoreo Tecnoldgico de Medios SA desarrolld una
plataforma tecnoldgica que permite monitorear el 100% del
tiempo en Tv, Radio, Tv Cable:

- La plataforma se aplica a la auditoria de medios a fin de comprobar
transmision de pauta, soporte de facturacion y rendicion de cuentas.

- Opera en 9 paises y desde 2011 en Guatemala.

- La plataforma monitorea la pauta de spots comerciales, pauta electoral,
y fransmisiones de musica para las empresas discograficas, y asociaciones
de autores e interpretes.
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Sistema de Monitoreo:

- En cada plaza a monitorear, se coloca una estacion de “escucha”
(hardware = cajas de sinfonia y captura de senal).

- El sistema graba toda la tfransmisidn de cada medio monitoreado, la
digitaliza, comprime y envia por Internet al centro de procesamiento
Monitec en Costa Rica.

- En el centro de procesamiento, nuestra plataforma hace la busqueda de
los spots contenidos entre toda la programacion (stream) de cada medio.

- Para que el sistema realice la busqueda, debe tener una copia digital del
spot a buscar. En El Salvador se obtienen a fravés de la empresa de
monitoreo Publisearch, quien diariamente entrega una copia fisica de
cada spot de TV y Radio.
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Sistema de Monitoreo:

- El sistema realiza la grabacion del medio, procesamiento, deteccion e
identificacion de spots, y armado de base de datos de resultados en forma
automatica y autdbnoma; no existe infervencion humana en fodo el
proceso que pueda alterar los datos o resultados.

- El sistema reporta solo aguellos spots que fueron detectados, indicando el
nombre del spot, partido politico, medio en que se detectd la fransmision,
la fecha/hora/minuto/segundo en que se detecto, y la duracion del spot
en segundos.

- Manualmente se agrega la tarifa correspondiente al spot detectado.

(- ) ICENTRO|DE/MONITOREO) DE]|

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA




Proceso de Monitoreo de Radio, TV:
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Monitoreo Exterior:

- Vallas: Estas se confratan mensualmente. Se contrata la valla por espacio de 30
dias y los materiales o campana que se anuncian en la valla depende de cada
anunciante. Normalmente se pone un anuncio y se mantiene sin cambio durante el
mes, aungque hay anunciantes que cambian la propaganda cada 15 dias.

- Mupis: Este medio se contrata por periodos catorcenales. Si bien los materiales
publicitarios pueden ser cambiados cada semana, el periodo contratado es de 14
dias.

- Metodologia: Se realizan dos levantamientos por mes, sobre rutas predefinidas de
alto trafico. Se hacen recorridos de inspeccion durante los cuales se documenta la
cantidad de medios utilizados que se van encontrando durante el recorrido, y se les
toma fotografia para documentar la publicacidon. En el caso de pantallas
electronicas, el personal de monitoreo observa y documenta los cortes comerciales
de cada pantalla. Estos cortes comerciales son definidos y se repiten iguales
durante el dia, y cada dia que dura el contrato.
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Monitoreo Exterior (algunas arterias monitoreadas):

El monitoreo se realiza en las 21 calles y avenidas mas transitadas del area metropolitana:

Panamericana

Autopista Aeropuerto
Paseo Gral. Escalén
Alameda Roosevelt
Alameda Manuel Ennigue Araujo
Ay, Masferrer

Calle El Mirador

Bulevar Los Héroes
Bulevar Constitucion
Bulevar del Ejército
Bulevar Monseficr Romero
Bulevar Santa Elena

San Benito

75 av. Morte

Bulevar Los Proceres

A, Jeruzalén

Bulevar Arturo Castellanos.
Calle Chiltiupan

Alameda Juan Pablo 11
Calle El Pedregal

49 av. Sur
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Limitaciones del Sistema de Monitoreo:

- Se calcula que el grado de acierto de deteccidon de spofts es del
96% del tiempo monitoreado. El sistema monitorea 24 horas al diq,

365 dias al ano.

- Las situaciones que afectan el grado de acierto son |las siguientes:

- Interrupciones en la transmision del medio culpa del propio medio
(falta de energia, caida de torres, pérdida de enlace, etc.)

- Condiciones climatologicas (fuertes lluvias, vientos, destellos
solares) que afectan o distorsionan las ondas hertzianas.

- Caidas del sistema por falta de energia o internet.
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Impacto de la labor de Monitec:

- La labor de Monitec monitoreando gasto de campana
electoral en Guatemala implicd que, después de 2 anos de
investigaciones, las autoridades judiciales del MP y CICIG
presentaron denuncias contra secretarios generales de
parfidos Patriota, Lider, UNE, EPG, y FCN Nacion, diputados, un
presidente en funciones, y ? industriales por delitos de
financiamiento electoral ilicito.

- Ver documento anexo a la presentacion para mayor
informacion.
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Aclaraciones Metodoldgicas:

- Para asignar el costo de los anuncios pautados de cada candidato se ufiliza
la tarifa plena declarada por cada medio de comunicacion.

- El monitoreo no toma en consideracion bonos o regalias que puedan recibir
los partidos politicos al comprar pautas publicitarias en medios de
comunicacion.

- La propaganda detectada por cada candidato es asignada al partido o
partidos en los cuales estd inscrita la persona para competir por el cargo.

- Se han tomado en consideracion los mensajes publicados por el Gobierno de
El Salvador, debido a que buscan influir en la decision electoral.

- Los resultados son presentados de manera alfabética segun cada partido.

- Los datos reportados en el monitoreo comprenden Unicamente los meses de
octubre, noviembre y diciemibre 2018.
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Ficha Tecnica:

- Medios monitoreados:

* Prensa Escrita: 6

- Radio: 31

- Television: 10 canales nacionales/ 14 canales de cable.

- Exterior: 591 (Vallas carreteras, Vallas electronicas, Mupis, Pasarelas).

- Fecha:
- Del 02 de octubre hasta el 31 de diciembre de 2018.
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Propaganda Electoral:
ARENA, DS, FMLN, GANA, PCN, PDC, VAMOS.
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NUmero de veces que se emitieron los mensajes de los Candidatos a
la Presidencia, por medio de comunicacion (Diciembre 2018)

NUMERO DE MENSAJES EMITIDOS POR MEDIO DE
COMUNICACION (DICIEMBRE 2018)

Exterior, 527, 2%

~" | Prensa, 49, 0%

Television , 9702, 28% ~ ‘

Radio, 24552, 70%

Total:
34,830 veces

m Prensa ®mRadio =Television = Exterior

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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NUmero de veces que se emitieron los mensajes de los
Candidatos a la Presidencia (Diciemlbre 2018)

NUMERO DE VECES QUE SE EMITIERON LOS MENSAJES DE LOS
CANDIDATOS PRESIDENCIALES (DICIEMBRE 2018)
16000
14000
12000
10000
8000
6000
4000
2000
Carlos Calleja Hugo Martinez Nayib Bukele Josué Alvarado
B Prensa 5 44 0 0
m Radio 6614 5744 12194 0
m Televisidon 4614 2541 2491 56
Exterior 287 179 39 22
Total 11520 8508 14724 78

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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NUmero de veces que se emitieron los mensajes de los
Candidatos a la Presidencia (Octubre - Diciembre 2018)

NUMERO DE VECES QUE SE EMITIERON LOS
MENSAJES DE LOS CANDIDATOS PRESIDENCIALES
(OCTUBRE - DICIEMBRE 2018)

Carlos Hugo Nayib Josué
Calleja Martinez Bukele Alvarado
m Octubre 10085 4108 6427 20
Noviembre 14748 11561 16430 32
m Diciembre 11520 8508 14724 78
m Total 36353 24177 37581 130

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Candidatos Presidenciales:

Vallas publicitarias detectadas en diciembre 2018
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Fuente: Monitec.
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https://www.google.com/maps/d/editemid=1HtQQNS2[KZEugMXCcCSM 1 DAIfIPGGCIwk&II=13.685838367034643%2C-89.24035894735158&7=13



https://www.google.com/maps/d/edit?mid=1HtQQhS2jKzEuqMXcC5M1DAifIPgGC1wk&ll=13.685838367034643%2C-89.24035894735158&z=13

Gobierno de El Salvador:
Vallas publicitarias detectadas en diciembre 2018
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Fuente: Monitec.

Enlace:
https://www.google.com/maps/d/vieweremid=1o0HAGHQrdYJFYAMAUO31YiBAsX2CvsdS&llI=13.703455475488914%2C-89.19936860410394&z7=13



https://www.google.com/maps/d/viewer?mid=1oHAGtiQrdYJFY4MAuO31Yi8AsX2CvsdS&ll=13.703455475488914%2C-89.19936860410394&z=13

Vallas publicitarias detectadas en diciembre 2018 (Ejemplos)

DLC Altos de la Escalén

Carretera Panamericana
: Calle El Pedregal

e —

Estacion CIFCO

Fuente: Monitec.




Tiempo aire de transmision de los mensajes publicados en
Radio y Television (Dias), Diciembre 2018

Tiempo aire en dias, Diciembre 2018

Radio

Television

Total

11.5

4.84

16.34

Tiempo aire en dias, Diciembre 2018
Radio | Television Total
Carlos Calleja 2.85 1.84 4.69
Hugo Martinez 3.66 1.26 4.92
Navyib Bukele 4.99 1.72 6.71
Josué Alvarado 0 0.02 0.02
Total 11.5 4.84 16.34

==

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Tiempo aire de transmision de los mensajes publicados en
Radio y Television (Dias), Octubre - Diciembre 2018

Octubre Noviembre Diciembre Total
Radio |[Television| Radio |Television| Radio | Television | Radio | Television Total
Carlos Calleja 1.71 1.32 2.98 1.74 2.85 1.84 7.54 4.9 12.44
Hugo Martinez 1.26 0.86 2.91 1.3 3.66 1.26 7.83 3.42 11.25
Nayib Bukele 1.17 1.92 5.24 2.24 4.99 1.72 11.4 5.88 17.28
Josué Alvarado 0 0 0 0 0 0.02 0 0.02 0.02
Total 4.14 4.1 11.13 5.28 11.5 4.84 0 0 40.99

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Estimacion del Gasto en Propaganda Electoral:
ARENA, DS, FMLN, GANA, PCN, PDC, VAMOS.
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Estimacion del Gasto en Propaganda Electoral en prensa,
radio, television, exterior (Diciemibre 2018)

CANDIDATOS PRESIDENCIALES:
GASTO EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR (DICIEMBRE 2018)

Prensq,

_ $173,625.32, 3%
Exterior, I Radio,

$479,975.00, 7% $424,300.60, 6%

Television,

Total: $5,497,524.63, 84%

$6,575,425.55

m Prensa ®mRadio m=mTelevision = Exterior

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Estimacion del Gasto en Propaganda Electoral en prensa, radio,
television y exterior, (Diciembre 2018) (por candidato)

GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA, RADIO,
TELEVISION Y EXTERIOR PARA LA CAMPANA DEL CANDIDATO
PRESIDENCIAL (DICIEMBRE 2018)

CARLOS CALLEJA I, $2,408,7 62.02

NAYIB BUKELE I—_— $2,119,370.54

HUGO MARTINEZ I $ (,990,717.99

JOSUE ALVARADO N $56,575.00

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Estimacion del Gasto en Propaganda Electoral en prensa, radio,
television y exterior (octubre - diciembre 2018)

EVOLUCION DEL GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN
PRENSA, RADIO, TELEVISION Y EXTERIOR
(OCTUBRE - DICIEMBRE 2018)
$19,217,542.63
$5,313,940.92 $7'328.]76°] ' $6.575.425.55
OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE TOTAL

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Estimacion del Gasto en Propaganda Electoral en prensa, radio,
television y exterior (octubre - diciembre 2018; por semana)

GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA, RADIO,
TELEVISION Y EXTERIOR (OCTUBRE - DICIEMBRE 2018; POR SEMANA)

$2,375,536.51 $2,409,913.20
$2 133,426.44
/ $1,884,653. 90
\ $1,472,745.59
$] 178.001.72 $1,346,467.63 $1.301368.81

$1.1 06,040.1 6 $948,506.50
\
$710,810.78
02-09 10-16 17-23 24-31 01-06 07-13 14-20 21-30 01-04 05-11 12-18 19-25 26-31
OCT OCT OCT OCT NOV NOV NOV NOV DIC DIC DIC DIC DIC

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Estimacion del Gasto en Propaganda Electoral en prensa, radio,
television y exterior (octubre - diciembre 2018; por semana y candidato)
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$0.00

~ GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA, RADIO,
TELEVISION Y EXTERIOR (OCTUBRE - DICIEMBRE 2018; POR SEMANA Y CANDIDATO)

e g —— e i

o —C ®
02-09 10-16  17-23  24-31 01-06 07-13 14-20 21-30 01-04 05-11 12-18 19-25  26-31
Oct Oct Oct Oct Nov Nov Nov Nov Dic Dic Dic Dic Dic

——CARLOS CALLEJA  —e=HUGO MARTINEZ =~ —e=NAYIB BUKELE =~ —e=JOSUE ALVARADO

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Estimacion del Gasto en Propaganda Electoral en prensa, radio,
television y exterior, (octubre - diciembre 2018; por candidato)

GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA, RADIO, TELEVISION
Y EXTERIOR (OCTUBRE - DICIEMBRE 2018; POR CANDIDATO)

$7,061,025.83

$6,581,500.78
$5,436,216.03
$138,800.00 I

JOSUE ALVARADO HUGO MARTINEZ CARLOS CALLEJA NAYIB BUKELE

Fuente: elaboracién propia con base datos de Monitec y Publisearch.

(- ) ICENTRO| DE/MONITOREO DE

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Propaganda en favor de
Formula Presidencial:
Carlos Calleja y Carmen Aida Lazo
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Carlos Calleja: estimacion del gasto en propagando
electoral emitida en prensa, radio, television y exterior
(Diciembre 2018)

CARLOS CALLLEJA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL
(PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR) (DICIEMBRE 2018)

Prensa,
$810.00, 0%
Exterior, e
$194,565.00, 8%

Radio,
$107,398.46, 5%

Television ,
Total: $2,105,988.56, 87%

$2,408,762.02

m Prensa ®mRadio m=mTelevision = Exterior

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Carlos Calleja: evolucion del gasto en prensa, radio,
television y exterior (octubre — diciembre 2018)

CARLOS CALLEJA: GASTO EN PROPAGANDA
ELECTORAL EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR
(OCT - DIC 2018)
$6,581,500.78
$1.893.365.78 $2,279,372.98 $2,408,762.02
OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE TOTAL

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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PDC

Carlos Calleja: numero de veces gque se emitieron los mensajes
por medio de comunicacion (Diciembre 2018)

CARLOS CALLEJA: NUMERO DE VECES MENSAJES EMITIDOS
(PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR; DICIEMBRE 2018)

Exterior, 287, 3%

Prensa, 5, 0%

Television , 4614, 40%
Radio, 6614, 57%

Total:
11,520 veces

m Prensa ®mRadio m=mTelevision = Exterior

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
() JcENTROIDE/MONITOREO!DE
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Propaganda en favor de
Formula Presidencial:
Hugo Martinez y Karina Sosa




™ b Tl

go Martinez: estimacion del gasto en propaganda

electoral emitida en prensa, radio, television y exterior
(Diciembre 2018)

HUGO MARTINEZ: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL
(PRENSA, RADIO, TELEVISION, EXTERIOR) (DICIEMBRE 2018)

Prensaq,
$172,815.32, 9%

| .
Exterior, 4l Radio,
$186,910.00, 9% ,/ $128,085.40, 6%
Television,

$1,502,907.27, 76%
Total:
$1,990,717.99

m Prensa ®mRadio mTelevisibn = Exterior

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Hugo Martinez: estimacion del gasto en propagando
electoral emitida en prensa, radio, television y exterior
(Diciembre 2018)*

Prensa Radio Television Exterior Total Porcentqje

$3,120.00 | $21,141.85 | $908,222.33 | $135,045.00 | $1,067,529.18 54%

$163,375.32 | $106,943.55 | $594,684.93 | $51,865.00 | $916,868.80 46%
$6,320.00 $0.00 $0.00 $0.00 $6,320.00 0%
Total $172,815.32 | $128,085.40 |$1,502,907.27| $186,910.00 | $1,990,717.99 100%

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.

*Nota: Para estimar el gasto en propaganda electoral del candidato se ha tomado en consideracion el gasto del
Partido FmIn, el gasto del Gobierno de la Republica, y el gasto del movimiento Proes

(Profesionales por la transformacion de El Salvador). () YCENTRO|DEMONITOREG| DE]
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Hugo Martinez: evolucion del gasto en prensa, radio,
television y exterior (octubre — diciembre 2018)

HUGO MARTINEZ: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL
EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR
(OCT - DIC 2018)*

$5,436,216.02

$2,084,500.36 $1,990,717.99
$1,360,997.68 I I
OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE TOTAL

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.

*Nota: del total gastado en la campana a favor del candidato ($5,436,216.02), es importante indicar que el 58.10 %
($3,158,226.90) corresponden a campana emifida por el partido y el 41.79 % ($2,271,669.12) pertenecen a

publicidad emitida por el Gobierno, y el 0.12% a publicidad de Proes.
() JICENTROIDE'MONITOREOQ] DE}
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Hugo Martinez: niUmero de veces que se emitieron los mensajes
por medio de comunicacion (Diciembre 2018)

HUGO MARTINEZ: NUMERO DE VECES MENSAJES EMITIDOS
(PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR; DIC 2018)*

Exterior, 179, 2%

Prensq, 44, 1%

Television , 2541, 30%

Total: Radio, 5744, 67%

8,508 veces

m Prensa ®mRadio = Televisibn = Exterior

Fuente: elaboracién propia con base datos de Monitec y Publisearch.

*Nota: del total de reproducciones de los mensajes (8,508 veces), es importante indicar que el 34.38 % (2,925 veces)
corresponden a campana emitida por el partido y el 65.61 % (5,582 veces) pertenecen a publicidad emitida por el

Gobierno, y el 0.01% a publicidad de Proes.
() JcENTROIDE'MONITOREQ] DE}
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Propaganda en favor de
Formula Presidencial:
Nayib Bukele y Félix Ulloo




Nayib Bukele: estimacion del gasto en propaganda electoral
emitida en prensa, radio, television y exterior (Diciemibre 2018)

NAYIB BUKELE: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL
(PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR) (DICIEMBRE 2018)

Prensa, $0.00, 0%

Exterior, | Radio,
$56,100.00, 3% ‘ $188,816.74, 9%
Television
Total: $1,874,453.80, 88%
$2,119,370.54

m Prensa ®mRadio m=mTelevisibn = Exterior

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Nayib Bukele: evolucion del gasto en prensa, radio, television
y exterior (octubre — diciembre 2018)

NAYIB BUKELE: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL
EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR
(OCT - DIC 2018)
$7,061,025.83
$2,923,677.83
$2,017,977 .46 I $2,119,370.54
OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE TOTAL

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Nayib Bukele: nUmero de veces que se emitieron los
mensajes por medio de comunicacion (Diciembre 2018)

NAYIB BUKELE: NOUMERO DE VECES MENSAJES EMITIDOS
(PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR; DIC 2018)

Exterior, 39, 0%

Television , 2491, 17% "

Total:
14,724 veces

Prensa, 0, 0%

Radio, 12194, 83%

m Prensa ®mRadio = Televisibn = Exterior

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Propaganda en favor de
Formula Presidencial:
Josué Alvarado y Roberto Rivera Ocampo
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VAMOS

Josué Alvarado: estimacion del gasto en propaganda
electoral emifida en prensa, radio, television y exterior
(Diciembre 20138)

JOSUE ALVARADO: GASTO EN PROPAGANDA
ELECTORAL (PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR)
(DICIEMBRE 2018)

Television,

./ $14,175.00, 25%

Radio, $0.00, 0%

Exterior,
$42,400.00, 75%

Total:

$56,575.00 Prensa, $0.00, 0%

m Prensa mRadio m=Televisibn = Exterior

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Josué Alvarado: evolucidon del gasto en prensa, radio,
television y exterior (octubre — diciembre 2018)

JOSUE ALVARADO: GASTO EN PROPAGANDA
ELECTORAL EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR
(OCT - DIC 2018)

$138,800.00
$56,575.00
$41,600.00 $40,625.00 I
OCTUBRE  NOVIEMBRE  DICIEMBRE TOTAL

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Josué Alvarado: numero de veces que se emitieron los
mensajes por medio de comunicacion (Diciembre 2018)

JOSUE ALVARADO: NUMERO DE VECES MENSAJES
EMITIDOS (PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR; DIC 2018)

Prensa, 0, 0%

[

Radio, 0, 0%

Exterior, 22, 28%

Television , 56, 72%

m Prensa ®m Radio = Television Exterior

Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch.
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Campana Negativa de Terceros
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Frente Femenino Salvadoreno: gasto en propaganda
electoral en televisidon (noviembre - diciembre 2018)

FRENTE FEMENINO SALVADORENO:
GASTO EN TELEVISION (NOV -DIC 2018)* FRENTE

$235.146.70 $239,969.10 FEMENINO

\ SALVADORENO

= 564 mensqjes detectados en
Television (Noviembre 2018).

= 32 mensqjes detectados en

NOVIEMBRE DICIEMBRE TOTAL Television (Diciembre 2018).

$4,822.40

Fuente: elaboracién propia con base datos de Monitec y Publisearch.

Nota: este mismo mensaje fue firmado en las primeras ocasiones por el Sector Femenino del Partido Arena.
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Conceptos utillizados en la
Propaganda Electoral




Formula Presidencial:
Carlos Calleja y Carmen Aida Lazo

Octubre - Noviembre Diciembre
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Formula Presidencial:
Hugo Martinez y Karina Sosa

Octubre - Noviembre Diciembre
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FOrmula Presidencial:
Nayib Bukele y Félix Ulloa

Octubre - Noviembre
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Formula Presidencial:
Josué Alvarado y Roberto Rivero

Octubre - Noviembre Diciembre

B menos usted yiyen
2" grande obligo jusgos VOIar
podia gfyera Estados ©5CU8IA faprerg POAran parg
culpa trabazén tendremos embarazo hacerte gonigg

n aClO n —%I__’ ESPESZ esperando sqlucionado trabajador Quieren crece
x\@'{c\odet|cel|'j1lei?0m eﬁOQhan atrevimiento contamina 1\51';;'|1|g2°)
elraudaado Quiero o § & g: hombre miedo estogimos ¢, %%
f'E"aR\“ - * Qo2 Salvadorestangratwtas ’v;“a'ﬂ
| 5
Eso clﬂgriinés@esto% gobiernos _/_serwmﬁ oiras_ cuidar
\510.{ s\\3&(':\|'mllc-nes pavor

i i r uarderias
fallado historigyos U € o 59’“’?&;%%?3%0 T T e
DIatDS‘C“J@S {.-} Q’J eSte a I

'tn traanlIamepntE ab
U E-‘:E '--.."4 hijo aq8|ante & Cero
ercer

E Et“ULQJ Q) E o He% darz-c\!"‘” Q’a\'a

('U todaiF & 3 ~ & - d|f|<:|| unwermdades elegir
O co g0 2O ver buenag carrera vota

Q) E'I[La?nsot;dla”o(:’u o titulo dio » CET0 programacion carton

QJ -, p rl m er\endlendn Vota

E_;j U | robdtica Eea

u:omeraales tierra

tus television @/2‘
e SOCaJ |{a Avarado falta

O@ JUE'IS'-'E salvadorefio ‘¢p
L2 cambie £ Jooo
@ | d O- matar g-:?: ’),D|OS O“ nuestra
Alvarado @ AN nsfgag JJal o
s s %%,,canglrré% polltICOSnuevos & o ninguno
"i‘o. b E‘D:
f?‘[CLEIHCEIS gO |ernoaﬂ05 pt Sumardan

‘ O’ l tl Ci i NE |'|'||9m05 Canundleron
P problema gesarrollo manoscnmenzando calidad abajo

3 Ensefiaremos
% o, adentro ¢ completa Recuerdo 8anarms
& apostamos mundo
0, QUIETeS benuefios haciendo Mandaron Per?”gnn
= mlsmn tocado
® lavando |mpc-rta kinders

luego urbano maner@ mejor PEN3
o' sacar Pasos

hi U

,..,. ugroed

Mensajes emitidos en radio y television en los meses de octubre y noviembre 2018.
., . (- ) JCENTRO|DE/MONITOREQ] DE!
Fuen'l'e: elOborOCIOn prop|0. TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA




Muestra de la propaganda electoral de los
Candidatos a la Presidencia y propaganda afin

TRABAJO E

. 3 DE FEBRERO

HAGAMOS HISTORIA

GORIERNO - 3 G° VA
3 _ V. MOS

sncwoscreondoﬁd’mz’ PRESIDENTE
Que nos dio Nuestro SeAor Jesucristo

VOTA ASI EL 3 DE FEBRERO




Elecciones Presidenciales 2019:
Monitoreo a la Campana Electoral.

CENTRO DE MONITOREO DE TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA DE ACCION CIUDADANA.,

09 DE ENERO DE 2019.

Accion
Ciudadana




