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Propaganda Electoral 2018:

El uso del dinero en la politica en El Salvador.

Accion Ciudadana.

Centro de Monitoreo de Transparencia y Democracia.



%{ @) o
PRESENTACION

Como parte de su labor de fiscalizacién a los partidos politicos, Accidn Ciudadana, por medio de su
Centro de Monitoreo, pone a disposicion de la ciudadania el presente informe de monitoreo del
gasto de campafia electoral en radio, televisién y prensa escrita que tuvieron los partidos politicos
gue compitieron en las pasadas elecciones legislativas y municipales 2018, donde el Cuerpo
Electoral salvadorefio eligié a 84 diputados propietarios y suplentes de la Asamblea Legislativa, junto
con los miembros de los 262 Concejos Municipales.

Este informe se divide en 2 grandes tematicas: el gasto de campafa de los partidos y los tipos de
mensaje electoral que se llevaron a los votantes. La primera parte es puramente numérica, pues se
contabilizan diversos aspectos, como el gasto en propaganda electoral, el nUmero de mensajes
publicados durante la campana electoral, el nUmero de veces que se transmitieron los mensajes
durante la campania electoral y el total de tiempo/aire de transmision de los mensajes publicados.
La segunda parte tiene un aspecto mds de evaluacién, debido a que se trata de fijar el tipo de
campafia que se tuvo por medio de un escrutinio de los mensajes electorales publicados en la
campana.

La publicacién de este informe es relevante pues la sociedad salvadorefa tenia mds de 9 afios de no
contar con este tipo datos sobre los gastos que realizan los partidos politicos en campafia electoral.
Este tipo de informacién nunca ha sido del manejo publico, lo que impide saber y obstaculiza
fiscalizar el destino de los fondos publicos y privados que reciben los partidos para financiar sus
actividades.

Desde Accion Ciudadana pretendemos que este documento sea el punto de partida para que la
sociedad salvadorefia y la institucionalidad democratica inicie de forma consistente el monitoreo
del gasto de campafia de los partidos politicos, como medida de control para evitar el ingreso de
dinero ilicito a la politica salvadoreiia.

San Salvador, julio de 2018
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TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

_—_
cﬁfé‘;';ana @ (CENTRO]DE/MONITOREO) DE;

1. INTRODUCCION

La propaganda electoral tiene como propdsito esencial incidir en la decision electoral de los votantes
para conquistar el poder politico, y para ello, da a conocer la propuesta o programa electoral de un
partido y hace visible al candidato que se postula a un cargo de eleccién popular. Este tipo de
comunicacién politica implica persuadir para lograr un cambio en la actitud de las personas,
recurriendo a la repeticion incesante de los mensajes electorales a modo de generar simpatia por
el pensamiento o ideologia del partido politico o laimagen del candidato y asi atraer a mds votantes.
Este informe aborda la temdtica de la comunicacion politica en su forma de propaganda electoral.

En este sentido, los partidos politicos y los candidatos utilizan los diversos medios de comunicacion
para posicionarse como la mejor oferta politica existente con el objetivo de conseguir el poder. Esta
busqueda del poder genera un trafico continuo de mensajes hacia el electorado que muchas veces
satura el periodo de propaganda permitido por la ley, pues los partidos tratan de llegar a todos los
segmentos de la poblacion para obtener el voto.

Debido a que la competencia electoral se ha trasladado a los medios de comunicacién, para los
partidos politicos y los candidatos a cargos de eleccidén popular los costos de la campafia electoral
se han incrementado exponencialmente, lo que significa que los contendientes en unos comicios
deben aprovisionarse de los suficientes recursos para sostener financieramente su campana en
medios. Frente a este escenario, el monitoreo al gasto de propaganda electoral es una herramienta
importante de fiscalizacion del financiamiento que obtienen los partidos politicos y los candidatos,
dado que es durante el periodo de la campafia electoral cuando se incrementan los ingresos que
dichos institutos politicos reciben, y en un sistema de financiamiento no regulado como el
salvadorefio, se incrementa el riesgo de financiamiento ilegal.

Monitorear el gasto de campafia permite analizar si existe coincidencia entre los ingresos declarados
por los partidos y lo que gastan, para de ese modo sancionar a los incumplan con las reglas de
control y transparencia del financiamiento. De este modo se contribuye sustancialmente a
incrementar el nivel de transparencia del sistema de financiamiento de la politica en El Salvador.

Por otra parte, monitorear el gasto de propaganda electoral de los partidos politicos y candidatos
permite también conocer las prioridades de inversidén que tiene cada instituto politico, debido a
que, frente a cierta cantidad de recursos y un considerable nimero de candidatos a diputados y
concejos municipales dentro de cada partido, debe existir cierta prioridad o apuesta por aquellos
candidatos que tienen una mayor oportunidad de obtener el triunfo electoral. Reconociendo que
contar con datos sobre el gasto en propaganda electoral es importante para saber en buena medida
el destino de los fondos que reciben los partidos politicos, este informe también retoma otros datos
relacionados a la propaganda electoral, como son la cantidad de mensajes publicados tanto por los
partidos politicos como por los candidatos, el nimero de veces que fueron reproducidos tales
mensajes, asi como el tiempo aire de transmisién de los mismos.

Ademas de analizar el nUmero de mensajes emitidos por los partidos durante el periodo analizado,
también se hace referencia al contenido de los mensajes publicados por cada instituto politico. Lo
anterior, con el propdsito de conocer si los partidos fueron propositivos en su mensaje respecto a
los problemas sociales, econdmicos y demas que enfrenta el pais, o bien, si se tratd de un tipo de
propaganda electoral que resaltaba Unicamente la imagen del candidato.

"
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Los datos recolectados fueron clasificados segun el tipo de eleccidn (legislativa y municipal) asi como
a nivel de candidatos (diputado y miembro de concejo municipal), para asi poder observar ciertos
contrastes entre los gastos de los diferentes cargos de eleccién popular. Asimismo, los datos
muestran el desempefio semanal del gasto en propaganda electoral, los mensajes publicados y el
numero de veces reproducidos estos mensajes, durante la campafia electoral 2018. También los
datos obtenidos en el monitoreo de propaganda electoral fueron clasificados por medio de
comunicacién, de tal manera que pueda observarse las preferencias de los partidos politicos y
candidatos por ciertos medios de comunicacidn para poder llevar su mensaje electoral a una mayor
cantidad de personas.

En conclusién, el informe permite obtener una valoracién en conjunto sobre parte del gasto en
propaganda electoral del sistema de partidos politicos de El Salvador, es decir, el uso del dinero
dentro de la politica del pais. Asimismo, se presenta como un instrumento académico y de interés
para poder realizar futuros analisis respecto a los resultados obtenidos en las elecciones legislativas
y de concejos municipales de marzo 2018. Este es un aporte a la democracia salvadorefia que hace
el Centro de Monitoreo de Transparencia y Democracia de Accién Ciudadana.
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2. METODOLOGIA

La metodologia utilizada partid de identificar el objeto de estudio, junto con el periodo de
observacion. Con esto, se selecciond aquel método, técnicas y herramientas de investigacidon que
permitirian recopilar y analizar la informacion de manera rigurosa, critica y objetiva.

El objeto de estudio es el gasto en propaganda que realizaron los partidos politicos salvadorefios en
la campafia electoral 2018 para elegir diputados y miembros de Concejos Municipales. Aca es
importante acotar que se monitorearon a todos los partidos politicos que emitieron propaganday
solo se contabilizaron los mensajes que reunian ciertas caracteristicas: a) Que fuera propaganda
electoral a favor de cualquier partido politico o candidato, independientemente la hubiera emitido
una persona que no fuera candidato a diputado o a miembro de un Concejo Municipal o incluso si
fue emitida por una entidad publica; el criterio determinante fue que la propaganda promoviera
una propuesta electoral, a un partido o candidato que se someteria a la eleccion 2018, b) Que el
mensaje tuviera una huella digital.

El periodo analizado se circunscribe a la época en la que el marco juridico permite realizar campafa
electoral, es decir, los meses de enero-febrero para elegir diputados y enero para la eleccién
municipal. También se delimitaron los medios de comunicacién a monitorear: prensa en su version
impresa, radio y televisién de sefial abierta. Para la elaboracién del presente informe fueron
monitoreados un total de 10 canales de TV?, 35 emisoras de radio®, y 6 medios de prensa escrita®.
Atendiendo las caracteristicas del objeto de estudio, se optd por una metodologia cuantitativa de
tipo descriptiva para orientar la investigacidn. La técnica de investigacion utilizada fue la medicion,
pues permitid la recopilacién de datos necesarios para enunciar la magnitud, cantidades, las
caracteristicas y tendencias del objeto de estudio.

Como siguiente paso, se definieron los dmbitos a evaluar del objeto de estudio. El primer dmbito
referido a lo numérico, estaba representado por los gastos de campafia, la cantidad de mensajes,
entre otros aspectos. Para medir este primer ambito se cred una matriz que contenia 4 indicadores
y 18 sub-indicadores aplicables a ambas elecciones. Los 4 indicadores son: 1) Gasto en propaganda
electoral, 2) Mensajes publicados durante la campafia electoral, 3) Frecuencia o nimero de veces
que se transmitieron los mensajes durante la campania electoral y 4) El tiempo/aire de transmision
de los mensajes publicados durante la campafia electoral. Estos 4 indicadores permitieron un
abordaje de todos los partidos en su conjunto o individualmente considerados. Los 18 sub-
indicadores posibilitaron obtener datos mas especificos sobre la propaganda electoral de cada
partido en particular. Para lo obtencidn de la informacion del @mbito numérico se siguid un proceso
de recoleccidn, sistematizacion y analisis de la informacion.

! Carlos Calleja, en aquel momento precandidato a presidente del partido ARENA y la Alcaldia Municipal de
Santa Tecla son muestra de ello.

2 Canal 2, Canal 4, Canal 6, Canal 8, Canal 12, Canal 19, Canal 21, Canal 33, Canal 35, TCS.

3101.3, 102.9, 105.3, 106.5, 91.7, 93.7, ABC, Cadena Central, la Chévere, 102.1, Club, Cool, Exa, la Femenina,
Radio Fiesta, Fuego, Full, Globo, La Mejor, La Urbana, Laser espafiol, Laser Inglés, Maya Vision, Mil 80, Que
Buena, Radio Corazén, Radio Klave, Radio Nacional, Radio YXY, Radio Luz, Scan, Sonora, Super Estrella, Vox,
YSKL.

4 La Prensa Grafica, El Diario de Hoy, Diario El Mundo, Mi Chero, MAS, Colatino.
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Matriz de evaluacion de la propaganda electoral desde el ambito cuantitativo.

Indicadores

Sub-
indicadores

Sub-
indicadores

Gasto

Gasto total de todos los
partidos politicos.

Gasto total (sumatoria de
gasto del partido y sus
candidatos de cada
eleccién).

Gasto de los candidatos
de cada eleccion.

Mensajes

Frecuencia de mensajes

Total general partidos politicos

Total de mensajes de
todos los partidos
politicos.

Total de mensajes
(sumatoria del
ndmero de mensajes

NuUmero de veces que se
transmitieron los
mensajes de los partidos
politicos.

Por cada partido politico

Total del nimero de
veces que se
transmitieron los
mensajes del partido y
candidatos de cada
eleccién.

Tiempo aire de
transmision

Tiempo total de
transmisién de todos
los mensajes de los
partidos politicos.

Tiempo-aire por
partido (sumatoria
de tiempo-aire de

partidoy
candidatos).

publicados por el
partido y candidatos
de cada eleccién).

Numero de veces que se
transmitieron los
mensajes de los
candidatos de cada
eleccion.

Tiempo-aire por
medio de
comunicacion.

Gasto por semanay dia de
publicacién (sumatoria del
gasto del partidoy
candidatos).

Gasto por medio de
comunicacion (sumatoria
del gasto del partido y
candidatos).

Gasto antes del silencio
electoral (sumatoria del
gasto del partido y
candidatos).

Numero de veces que se
transmitieron los
mensajes del partido y
candidatos por semana
de publicacion.

Numero de mensajes
publicados por los
candidatos de cada
eleccion.

Numero de veces que se
transmitieron los
mensajes del partido y
candidatos antes del
silencio electoral.

Franja horaria de
transmisién de
mensajes (sumatoria
de franja horaria de
transmisién de los
mensajes de partido
y candidatos).

Fuente: elaboracidn propia.

El segundo ambito era el formal y de contenido, el cual se refiere a la regulacién legal de la
propaganda electoral, el contenido de la propaganda, etc., y acd, para lo formal, se procedié a una
revision de la doctrina, el Cddigo Electoral y la jurisprudencia de la Sala de lo Constitucional (SC) y el
Tribunal Supremo Electoral (TSE). En cuanto al contenido, se elabord una matriz para evaluar los
componentes del mensaje electoral, el tipo de anuncio, el tipo de propaganda por su contenido.
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Tabla 2.

Matriz de evaluacion de la propaganda electoral desde el ambito del contenido de los mensajes.

Componentes Definicidn Caracteristicas

El partido politico es la institucion que 1) trayectoria histdrica,

El partidista respalda la participacién en una 2) caracteristicas organizacionales,
campana. 3) elementos simbdlicos.
Componentes . Es la oferta electoral especifica que se ) .
del mensaje El programatico hace a los votantes. Cuestiones problemdticas

electoral Destacan caracteristicas:

1) biograficas,

2) personales,

3) profesional,
4) posicionamiento ideoldgico,
5) habilidades comunicativas.

anuncios informativos que ofrecen

es el candidato, persona que hara visible
El personal al partido y al programa con nombre y
apellidos.

Anuncios de . .
Racionales y argumentativos.

issues logros de una gestion del partido
Tipos de Apelan a:
anuncios 1
. orgullo
Anuncios de , ) L ) gutlo,
Mas emocionales que logicos. 2) a la reafirmacion,

imagen .
g 3) a la confianza,

4) a la esperanza
Mensaje que fuerzan o apremian a
comportarse en determinado sentido
Basada en errores, vicios o deficiencias
del adversario
Propaganda que pone en relacidn
Comparativa hechos, ideas, personas comparadas
como dicotédmicas con las del adversario

Coactiva

Tipos de
propaganda Denigratoria
por su

contenido

Estimulativa Estimula la realizacién de acciones

Fuente: elaboracién propia.

Explicados estos aspectos metodoldgicos, se procede a enumerar y describir el proceso de
elaboracion del informe del gasto en propaganda electoral.

1. Recoleccién de datos cuantitativos.
a. Contratacion de empresa.
Se analizé el mercado de empresas que se dedican a prestar el servicio de monitoreo de pauta en

medios de comunicacidn y se concluyd que se debia contratar a una que ademas de contar con la
experiencia y tecnologia apropiada para hacer el monitoreo, tuviera antecedentes de trabajo en el
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ambito electoral. En atencidn a lo anterior, se contraté a Monitoreo Tecnolégico de Medios SA de
Guatemala (MONITEC) dada su experiencia en monitoreo de propaganda electoral®.

b. Obtencidn de tarifas.

Se obtuvieron las tarifas que los medios a monitorear cobrarian a los partidos politicos para
transmitir su propaganda electoral. En un primer momento se iban a utilizar las tarifas declaradas
por los medios de comunicacion al TSE; para ello se le solicitaron en 2 ocasiones via acceso a la
informacion dichos tarifarios a la autoridad electoral, pero en ambos casos los tarifarios estaban
incompletos, pues no todos los medios entregaron dicha informacion, no obstante ser obligacidn
legal. Ante esa carencia de los tarifarios en poder del TSE, se opto por utilizar las tarifas comerciales
publicadas por cada medio y que son utilizadas por los anunciantes comerciales. Estas tarifas ya las
tenia en su poder MONITEC.

c. Captura de la informacion.
i. Spots en Tvy radio.

Dado que el sistema de monitoreo que utiliza MONITEC funciona mediante la busqueda de huellas
digitales, se requirid contar con una copia de cada spot de propaganda para extraer la huella e
ingresarla al sistema para que hiciera las busquedas requeridas. MONITEC subcontraté a una
empresa especializada que presta el servicio de copiado de spots. Asi se obtuvo un catalogo de los
spots.

Ya con los spots copiados y con su respectiva huella digital, el monitoreo de medios para registrar
los spots de propaganda electoral que se emiten se realizé con una plataforma tecnolégica disefiada,
adaptada y operada por MONITEC. La plataforma es un desarrollo tecnolégico de la empresa
mediante el cual el sistema graba toda la transmisién de cada medio monitoreado, la digitaliza,
comprime y envia por Internet al centro de procesamiento MONITEC en Costa Rica. Es un proceso
donde las estaciones de captura “escuchan” cada estacién de radio, canal de TV abierta y detectan
la transmisién de pautas publicitarias de las cuales se tiene su huella digital. El sistema realiza la
grabacion del medio, procesamiento, deteccion e identificacion de spots, y armado de base de datos
de resultados en forma automatica y auténoma, es decir, no existe intervencion humana en todo el
proceso que pueda alterar los datos o resultados.

En el centro de procesamiento, la plataforma hace la busqueda de los spots contenidos entre la
programacion (stream) de cada medio. Cada vez que el sistema detecta la transmisién de una pieza
de propaganda, documenta los datos indicando el nombre del spot, partido politico, medio en que
se detectd la transmisidn, la fecha, hora, minuto, segundo en que se detectd, y la duracién del spot
en segundos. Manualmente se agrega la tarifa correspondiente al spot detectado. Asi se construye
la base de datos de donde se extraen los reportes que se generan directamente a través de la pagina
web de MONITEC. El sistema trabaja sobre una base “on demand” es decir, solo busca los spots

5> Entre su experiencia se desataca: Cuantificacién y Control de Gasto Electoral Elecciones 2011 (TSE/IFES);
Verificacion de Pauta Politica; Elecciones 2014 Costa Rica (TSE); Proyeccidn de Costos Elecciones 2015 segun
Reformas a la LEPP (NDI - CAEC); Cuantificacién y Documentacién de Campafias Politicas 2014 (IFES — NDI —
AC — Monitor Electoral - TSE); Cuantificacién y Documentacidén de Inversion Politica Elecciones 2015 —
Guatemala.
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cuyas huellas digitales han sido ingresadas al sistema para su busqueda y deteccidn. El sistema
auditd todos los medios durante las 24 horas al dia de los dos meses de campafia®.

Es importante sefialar que en el servidor de procesamiento quedan grabadas las transmisiones de
todos los spots como medio de soporte en caso de controversia o disputa sobre los datos que
contienen los reportes generados por el sistema. Es mds, las bases de datos de resultados quedan
resguardadas en el servidor y no pueden ser manipuladas por ninguna persona.

Imagen 1.
Esquema de monitoreo de Tv y Radio.

Proceso
Monitec

oooo monitec

10010010011 ==
01001101040101101000 —]
000101011101070 3 =1 =ﬁ5,

B

4 s’?.._i,.éf‘ml -

Reportes

Monitec Sn Jose
*  Recibe sefial
y procesa
* Extrae 5
reportes de : 7 T [etona SO T
musica | [ wth g e [ micgoe

*  Extrae Fi6) g agoon 51+ sy B+ mwsarn )+ sudm B}
reportes de
publicidad

Fuente: Monitec.

ii. Propaganda en prensa escrita.

El monitoreo de prensa fue un ejercicio “low-tech” que se realizé obteniendo un ejemplar diario de
cada periodico a monitorear (via suscripcion o compra diaria). Ya con el ejemplar, se procedié a
ubicar los anuncios propaganda electoral, se fotografiaban para elaborar archivo digital de anuncios,
se media el tamafio del anuncio y su colocacién dentro del diario para asignarle la tarifa, para luego
ingresar la informacién a la base Excel.

6 El tiempo de letargo entre la transmision de un spot o tema musical, y su aparicidn en reportes es de 45
minutos promedio.
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2. Andlisis de datos y elaboracién de informe.
a. Sistematizacion y analisis.

Cada semana el sistema creaba un reporte de toda la actividad registrada durante la semana
anterior, reflejando el costo por medio (T.V y Radio) de la propaganda por partido y candidatura.
MONITEC enviaba dicho reporte en formato Excel de gastos consolidados, y hojas detalladas para
cada medio (Nombre del partido, nombre del spot, duracién, medio en que se detectd, hora-
minuto-segundo en que se detectd y costo del spot). Mensualmente la empresa generaba un
informe consolidado de datos.

Con esos reportes, la investigadora principal del Centro de Monitoreo de Accién Ciudadana vacio la
informacion en las respectivas matrices. Este proceso implicd “limpiar” la base de datos, organizar
la informacién, contabilizar costos y spots para tener los indicadores y sub-indicadores que en este
informe se detallan. Acd se unieron los datos obtenidos del monitoreo de prensa escrita.

b. Parte de contenido.

La investigadora principal del Centro de Monitoreo elaboré una base de datos con todos los spots
que se reportaron por MONITEC, detallando el nombre del spot, duracidn, una breve descripcién de
la tematica del spot. Con esto se pudo completar la matriz para evaluar los componentes del
mensaje electoral, el tipo de anuncio, el tipo de propaganda por su contenido. De esa forma se pudo
determinar si en el mensaje electoral predominaban componentes partidistas, programaticos o
personales; o si era un tipo de propaganda que trataba sobre situaciones problematicas o daba
prioridad a las imagenes; finalmente se pudo evaluar si era propaganda comparativa o estimulativa.

c. Elaboracion del informe.

Realizado todo el proceso anterior, se procedio a la redaccién de los apartados del informe para su
revisidn, aprobacion y posterior publicacién.
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3. REGULACION JURIDICA DE LA PROPAGANDA
ELECTORAL DE LOS PARTIDOS POLITICOS
LEGALMENTE INSCRITOS Y QUE COMPITEN EN
UNA ELECCION

El marco juridico de la propaganda electoral estd conformado por las disposiciones de la
Constitucion de la Republica, el Cédigo Electoral, y la Ley de Partidos Politicos. Estas normas,
sobretodo el Cédigo Electoral, establecen regulaciones para partidos politicos legalmente inscritos
en cuanto la propaganda electoral. En este apartado se agrega el Reglamento para la Propaganda
Electoral, la jurisprudencia del TSE y de la Sala de lo Constitucional que abordd la tematica de la
propaganda.

3.1. Constitucion de la Republica

Las regulaciones que contiene la Constitucidn sobre la propaganda electoral son minimas, pues solo
contempla los plazos para realizar campafia electoral para las distintas elecciones y las personas o
funcionarios/empleados publicos que por su condicién no pueden realizar propaganda electoral.

En su art. 81 sefala los plazos en los que se permite la propaganda electoral aun sin previa
convocatoria a eleccidon por parte del TSE. Para el caso de la eleccidon presidencial, la propaganda
solo se permite cuatro meses antes de la eleccidn; para Diputados dos meses antes; y para Concejos
Municipales un mes antes. En cuanto las prohibiciones, la Constitucién establece en su art. 218 que
los funcionarios y empleados publicos no podran prevalerse de sus cargos para hacer politica
partidista, lo que incluye propaganda electoral. Ademas, sefiala que los ministros de cualquier culto
religioso, los miembros de la Policia Nacional Civil y los miembros en servicio activo de la Fuerza
Armada no pueden realizar propaganda politica en forma alguna, seguin el art. 82”.

Finalmente, aunque directamente no expresa nada sobre la propaganda electoral, es pertinente
agregar el art. 210 que hace referencia a la deuda politica, como un mecanismo de financiamiento
publico para los partidos politicos contendientes, encaminado a promover su libertad e
independencia. Obviamente, la deuda politica tiene como finalidad financiar las actividades de los
partidos politicos, entre ellas las relacionadas con el proselitismo. De hecho, el articulo habla de los
partidos contendientes, es decir, aquellos que compiten en una eleccién que son los Unicos que
pueden realizar propaganda electoral.

7 La misma disposicion les prohibe pertenecer a partidos politicos y no les permite optar a cargos de eleccidn
popular.
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3.2. Ley de Partidos Politicos

En la Ley de Partidos Politicos® se encuentran pocas regulaciones en lo que concierne a la
propaganda electoral. No obstante, la ley contiene una declaracién sumamente importante, pues
se reconoce que la realizacion de proselitismo electoral es un derecho de los partidos politicos
contemplado en el art. 21, como parte del goce de las libertades que el Cédigo Electoral les otorga.

También la ley establece prohibiciones, infracciones y sanciones relacionadas con la propaganda
electoral. El art. 23 prohibe a los partidos politicos utilizar los simbolos patrios en su publicidad y
propaganda electoral. La inobservancia de la prohibicién anterior el art. 70 la califica como una
infraccidon grave. Finalmente, de acuerdo al art. 47, la inscripcidon de un partido politico puede ser
cancelada si utiliza para su propaganda, imprentas, drganos de prensa, radio o televisidn o cualquier
otro medio de difusién que estén bajo la administracién estatal.

3.3 Cddigo Electoral

Las regulaciones mas amplias sobre la propaganda se encuentran en el Cédigo Electoral®, pues se
abordan los plazos para realizar campafia, la propaganda como derecho, las prohibiciones sobre la
propaganda, informacion de tarifas de los medios, la propaganda anticipada, y las multas. No
obstante esta regulacidn, en la ley no se contiene una definiciéon de propaganda, no se incluyen
todos los tipos de propaganda y todos los medios de difusion de la misma, ni contempla un
mecanismo de monitoreo o fiscalizacién de propaganda para sancionar las infracciones que se
cometieran; ademas, la regulacion en algunos aspectos es ambigua o tiene lagunas normativas que
pueden dificultar su aplicacién.

El art. 172 retoma los plazos constitucionales en los que es permitida la propaganda electoral. Esta
disposicion se complementa con el art. 175, pues establece la prohibicidn para los partidos politicos
o coaliciones, personas naturales o juridicas, todos los medios de comunicacién, de hacer
propaganda por medio de la prensa, la radio, la televisién, mitines, manifestaciones,
concentraciones, hojas volantes, vallas, aparatos parlantes, en lugares publicos, antes de los plazos
del art. 172. Del mismo modo, el art. 175 da el plazo del silencio electoral, circunscribiéndolo a los
tres dias previos a la eleccion y en el propio dia de los comicios.

La ley electoral, en el mencionado art. 172, también sefiala que la propaganda electoral constituye
un derecho de los partidos politicos o coaliciones inscritos. Pero agrega que una vez concluido el
periodo de inscripcion de candidaturas, el derecho a hacer propaganda Unicamente es de los
partidos politicos o coaliciones contendientes. Esta disposicion refleja que la propaganda electoral
puede provenir de partidos que no compiten en una eleccién o de personas naturales o juridicas
distintas a candidatos o partidos.

El Cédigo Electoral garantiza el ejercicio del derecho de propaganda electoral pues en su art. 233
mandata que cualquier obstaculizacion deliberada o inmotivada a la propaganda deberd

8 Decreto Legislativo N° 307 del 14 de febrero de 2013, publicado en el Diario Oficial N°40, Tomo N° 398 del
27 de febrero de 2013.

% Decreto Legislativo N° 413 del 3 de julio de 2013, publicado en el Diario Oficial N°138, Tomo N° 400 del 26
de julio de 2013.
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denunciarse inmediatamente al TSE, siendo el infractor acreedor a una multa entre $571y $1,714 y
si fuera funcionario o empleado publico se agrega la remocién inmediata de su cargo.

Atendiendo lo dispuesto en el art. 6 de la Constitucion, referido a que los medios de comunicacidn
no podran establecer tarifas distintas o hacer cualquier otro tipo de discriminacidn por el caracter
politico de lo que se publique, el art. 174 del Cédigo Electoral establece una obligacion puntual para
los medios de comunicaciéon de informar al TSE las tarifas que cobran por sus servicios, las mismas
que se aplicardn a la propaganda del proceso electoral®. El fundamento de esta disposicion es
generar condiciones de equidad a los partidos en el acceso a los medios de comunicacién, porque
de esta forma se obliga a que los medios de comunicacién proporcionen a todos los contendientes
sus servicios en forma equitativa. Paralelo a esto, los medios de comunicacién estatales deberan
proporcionar espacios a todos los partidos politicos o coaliciones, segun lo dispuesto en la Ley de
Partidos Politicos.

La ley también instituye la prohibicién de que cualquier funcionario o empleado publico se
prevalezca de su cargo para hacer politica partidista segin su art. 184. Este mismo articulo recoge
la prohibicion del art. 82 de la Constitucion.

Las disposiciones del Cddigo Electoral establecen una serie de prohibiciones que se detallan en la

siguiente tabla:
Tabla 3.

Prohibiciones sobre propaganda electoral

Prohibicion Articulo Sancién
Se juzgan y sancionan segun leyes comunes y Codigo
Electoral. Multas: Persona natural de $5,000 a
$10,000;

Propaganda que injurie, difame, calumnie. 173 Persona juridica de $10,000 a $20,000; si la infraccién
fuese cometida a través de un medio publicitario, éste

serd sancionado con una multa equivalente a diez

veces el valor cobrado por ella, por cada infraccién.
Se juzgan y sancionan segun leyes comunes y Codigo
Electoral. Multas: Persona natural de $5,000 a

Propaganda que dirijan, promuevan o $10,000;

participen en desordenes publicos u ocasionen 173 Persona juridica de $10,000 a $20,000; si la infraccién

dafios a la propiedad. fuese cometida a través de un medio publicitario, éste
serd sancionado con una multa equivalente a diez
veces el valor cobrado por ella, por cada infraccién.

Propaganda que lesione la moral, el honor o la Se juzgan y sancionan segun leyes comunes y Codigo

vida privada de candidatos y candidatas o 173

, . . Electoral.

lideres y lideresas vivos o muertos.

Realizar pintas de cualquier tipo de propaganda

electoral en todos los lugares publicos del 173

territorio nacional.

10 Coédigo Electoral, art. 251.- La violacidn a lo establecido en el articulo 174 de este Cddigo, serd sancionado
de la siguiente manera: a. El no informar las tarifas en el plazo sefialado serad sancionado con multa de cinco
mil a veinte mil colones o su equivalente en dédlares; vy,

b. El cobro de tarifas diferentes a las registradas sera sancionada con una multa equivalente a diez veces el
valor cobrado en cada infraccién.
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Colocar o pintar propaganda politica en los
edificios, ni en los monumentos publicos, 179 Se sanciona segun Cédigo Electoral. El TSE ordenara
arboles, obras de arte o sefiales de transito de gue se quite o borre cualquier propaganda.
las calles o carreteras.
Propaganda partidista en los centros de 175 Se sanciona segun Cédigo Electoral. Se impone multa
votacion. de $1,142 a $5,714.
Miembros de las Juntas Receptoras de Votos
propietarios y suplentes, portar cualquier clase
de simbolo o distintivo alusivo a cualquier 177
partido politico o coalicién, en centros de
votacion en el dia de la eleccién.
Gobierno de la Republica, Concejos
Municipales y demas entidades auténomas, no
podran publicar en ninglin medio de
comunicacion privado o estatal las
contrataciones, inauguraciones de obras de
infraestructura que hayan realizado, que 178
realicen o que proyecten realizar en
cumplimiento de la prestacién o de los servicios
de asistencia a que estd obligado el Estado.
Prohibicion aplica 30 dias antes de las
elecciones.
Colocar o pintar propaganda politica en las
paredes de las casas particulares sin la 179
autorizacion del propietario o propietaria.
Utilizar para su propaganda electoral la

Se sanciona segun Cédigo Electoral. Se impone multa
de $1,142 a $5,714.

Se sanciona segun Cédigo Electoral. El TSE ordenara
gue se quite o borre cualquier propaganda.

simbologia, colores, lemas, marchas, y las Se sanciona segun Cédigo Electoral. El TSE ordenara
imagenes o fotografias de los candidatos de 179 gue se quite o borre cualquier propaganda. Se impone
otros partidos politicos o coaliciones. Aplica multa de $1,142 a $5,714

para Los partidos politicos o coaliciones.
Que los militares en servicio activo, los
miembros de la Policia Nacional Civil, y los

. . " Se sanciona segun Cddigo Electoral. El TSE ordena
cuerpos de seguridad municipales, ministros y

pastores, de cualquier culto religioso, de la 184 suspension o destitucion del cargo.
categoria que fuere, hagan propaganda

electoral partidista.

En el caso de la segunda vuelta de la eleccidn

presidencial la propaganda electoral la 216

efectuardn solamente los partidos politicos o
coaliciones contendientes.

Funcionario o empleado publico se prevalezca Se sanciona segun Cédigo Electoral. El TSE ordena

- . 184 g S
de su cargo para hacer politica partidista. suspension o destitucion del cargo
Usar vehiculos oficiales y nacionales
municipales para realizar actividades 184
partidistas.

Fuente: elaboracion propia segiin Cédigo Electoral.
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3.4. Reglamento para la Propaganda Electoral

En el Diario Oficial N° 212, Tomo N° 385 del 12 de noviembre de 2009 consta la publicacion del
Reglamento para la Propaganda Electoral que fue emitido el 19 de noviembre de 1996 por el
Organismo Colegiado del TSE. Resulta Ilamativo que dentro de la normativa electoral vigente que se
encuentra en el sitio web del TSE, dicho reglamento no se encuentra enlistado, es decir, no aparece
como norma vigente y aplicable. Al indagar con algunos personeros de la autoridad electoral
expresaban que dicho reglamento no estaba aprobado, por tanto, no estaba vigente y no era
aplicable, pese a su publicacidn en el Diario Oficial. Tratando de entender las declaraciones de dichos
funcionarios, se procedié a verificar el texto del reglamento, encontrando en el art. 41 se establece
gue la vigencia del mismo iniciard el dia de su aprobacidn por el TSE. Entonces, los magistrados del
TSE en 1996 redactaron el reglamento, lo mandaron a publicar al Diario Oficial, pero como su
vigencia estaba supeditada a que se aprobara por el TSE, no estuvo vigente porque su aprobacion
nunca se dio.

Pese a no ser vigente, es importante resefiar las regulaciones que contiene dicho reglamento. Esta
regulacidn recoge los plazos constitucionales en los que es permitida la realizaciédn de propaganda
electoral. A diferencia del Cédigo Electoral, entra a definir lo que se debe entender por propaganda
electoral: Aquellas acciones tendientes a inducir a los electores a tomar opcion con su voto. También
sefiala los medios permitidos de difusién de propaganda y retoma la obligacidn legal de los medios
de comunicaciéon de informar al TSE sobre sus tarifas, y de aplicarlas por igual a todos los
contendientes, sin establecer diferencias por el caracter politico de lo que se publique, debiendo
proporcionar sus servicios de manera equitativa en lo que respecta a espacio, oportunidad y calidad.

El reglamento crea las franjas de transmisién de la propaganda electoral en la radio y televisidn.
Para el caso, de lunes a sdbado se establecen 3 franjas para radio'! y 3 para televisidon'?; para el
domingo también se crean 3 franjas para televisién® y 3 para radio*. Se estipula que los medios de
comunicacién deben informar al TSE la disponibilidad de tiempo en las franjas establecidas, para
que la autoridad electoral informe a los partidos. Esto es un vacio legal que tiene el Cédigo Electoral
vigente, pues no contiene franjas de transmisidn, lo que significa que actualmente se transmite
propaganda a cualquier hora, tal como se muestra en los datos de este informe.

Retoma muchas de las prohibiciones que contempla el Codigo Electoral. Importante es sefialar que
la prohibicion para miembros de JRV de portar simbolo o distintivo partidista el dia de la elecciéon
en los centros de votacién, se extiende también a los Vigilantes y Supervisores de los partidos
acreditados en cada centro de votacidn pues es propaganda. Contiene un apartado de sanciones y
de cierre de propaganda. Finalmente, instituye un procedimiento de denuncia ante violaciones a las
disposiciones del Codigo Electoral y del reglamento mismo.

Seria recomendable que la autoridad electoral revise las disposiciones de este reglamento, las
actualice y apruebe uno nuevo para contar con mas herramientas legales para sancionar
propaganda electoral que incumple con las regulaciones establecidas.

1pe5a8am.,;dellam.a2p.m.;de7p.m.al0p.m.
2pe6a8am.,;del2m.d.a2p.m.,;de6p.m.al0p.m.
3peg8al0am.;del12m.d.a2p.m.;de6p.m.al10p.m.
“pDe7al0am.;dellam.a2p.m.;de6p.m.a9p.m.
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3.5. Jurisprudencia en materia de propaganda electoral

En el ejercicio de sus respectivas competencias, tanto el TSE como la Sala de lo Constitucional han
pronunciado una serie de sentencias que abordan la tematica de la propaganda electoral desde
distintos dmbitos. Para efectos de este informe, acd se presenta sucintamente la concepcién
jurisprudencial sobre la propaganda electoral, sefialando los argumentos mds importantes de dichos
fallos, limitandose a reproducir la definicion de propaganda electoral.

Tabla 4.

Jurisprudencia en materia de propaganda electoral: Tribunal Supremo Electoral

Referencia Comentario

DJP-DE-06-2013/EP2014 sentencia del 1 de
noviembre de 2013.

TSE sefiala la finalidad de la propaganda.

Texto: “(...) la propaganda electoral tiene por finalidad incidir en la intencidn de los ciudadanos para
que apoy[en] electoralmente a personas o partidos politicos concretos (..) en una eleccidn
determinada (...).”

Referencia Comentario

DJP-DE-10-2013/EP2014 sentencia del 25 de | TSE establece que la propaganda electoral no solo
noviembre de 2013. tiene por finalidad buscar apoyo para una
propuesta electoral, partido o candidato.

Texto: “la propaganda electoral negativa tiene por finalidad, evitar que un partido politico o coalicién
conteniente logren mds simpatias o pierdan su eventual caudal de apoyo electoral en un evento
electoral determinado.”

Referencia Comentario

DJP-DE-101-2014/EP2014 sentencia del 14 de @ TSE define lo que se entiende por propaganda
mayo de 2014. electoral.

Texto: “(...) es de tener en cuenta que la difusidén o transmision de un mensaje en el que se posicione
o se incida a favor de la oferta electoral de uno de los partidos politicos contendientes, que se realice
a través de un medio masivo de comunicacion y en el contexto del periodo de prohibicién de
realizacion de propaganda electoral, llevan a concluir que el mismo es constitutivo de propaganda
con connotacién electoral, cuya difusion esta prohibida por la ley durante los tres dias anteriores a
un evento electoral.”

Fuente: TSE.
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Tabla 5.

Jurisprudencia en materia de propaganda electoral: Sala de lo Constitucional

Referencia: Inconstitucionalidad 8-2014, sentencia del 28 de febrero de 2014.

1- Comentario: Se define la propaganda electoral, asi como su finalidad.

Texto: “El rasgo esencial y definitorio de la propaganda electoral es su finalidad de captacién de votos y
no las palabras o el modo (explicito o implicito, directo o indirecto) con que ese objetivo se persigue. De
esta manera, cualquier mensaje destinado objetiva y razonablemente a posicionar una oferta electoral o
un candidato en la preferencia de los electores (o, en sentido inverso, a devaluar la oferta electoral o el
candidato rivales) constituye propaganda electoral para los efectos de la limitacién temporal que
establece el art. 81 Cn. —cuatro meses antes de la fecha establecida por la ley para la eleccién de Presidente
y Vicepresidente de la Republica; dos meses antes, cuando se trate de Diputados; y un mes antes en el
caso de los Concejos Municipales—, asi como para el ambito de aplicacién del art. 218 Cn.”

2- Comentario: Se diferencia la propaganda politica de la electoral. También se aclara la prohibicién

sobre la propaganda gubernamental en una campafa electoral

Texto: “(...) la propaganda electoral no incluye la propaganda politica o la difusidn de ideas, propuestas o
conocimientos inherentes a la formacién civica de los ciudadanos, a su necesaria participacién en el
ejercicio del control del poder publico o a la informacién sobre hechos publicos de relevancia para el
funcionamiento del sistema democratico. Ademds, en un contexto de campafia electoral (periodo durante
el cual se permite la propaganda electoral) en el que el partido en el gobierno participe como una de las
opciones en contienda, la prohibicion del art. 218 Cn. si comprende, es decir, prohibe, la propaganda
gubernamental. El saludable objetivo de mantener informada a la poblacion sobre la conduccion de los
asuntos publicos y sus resultados se pervierte durante la campafia electoral, cuando el partido en el
gobierno busca la renovacidn del mandato ciudadano.”

3- Comentario: Se sefiala que realizar propaganda electoral es prevalecerse del cargo. ‘

Texto: “(...) la realizacidn de propaganda electoral y el proselitismo (esmero por ganar seguidores o
partidarios), incluso fuera del ejercicio de las funciones y horarios de trabajo, son manifestaciones
inequivocas de que un servidor estatal se prevale del cargo para hacer politica partidista.”

4- Comentario: Se hace referencia a la doble condicidn de candidato-servidor publico para realizar

campana electoral.

Texto: “(...) estos funcionarios, pero unicamente ellos, pueden ejercer una participacién politica
partidaria activa, manifiesta, visible o permanente, en el ambito de su vida personal o privada, aunque
siguen obligados a abstenerse de utilizar para ello recursos del Estado y a respetar el cabal cumplimiento
de sus funciones publicas, ademas de los restantes criterios fijados en esta sentencia, respecto a la
vinculacidn de los principios constitucionales del servicio civil.”

Fuente: Sala de lo Constitucional.

25



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

o @@mmm

4. EL GASTO EN LA PROPAGANDA ELECTORAL
2018 EN EL SISTEMA DE PARTIDOS POLITICOS
DE EL SALVADOR

4.1. Aspectos generales

Las elecciones son el ambito donde se concreta una modalidad de la participacion politica de la
ciudadania y se ejerce el derecho al sufragio, pero también, por su medio se busca retener,
incrementar o alcanzar al poder politico. Por eso se reconoce que los procesos electorales son el
medio institucionalizado de acceso democratico al ejercicio del poder politico. Ahora, para llegar al
poder por medio de las urnas, los aspirantes tienen el desafio comunicarse adecuadamente con el
Cuerpo Electoral para exponerle su propuesta y su trayectoria personal/profesional y asi obtener el
voto que les asegure la victoria electoral. De hecho, en la actualidad es sumamente dificil ganar unas
elecciones si el candidato no tiene presencia en los medios de comunicacién.

En esa medida, la politica y los politicos deben comunicar. Es evidente que para alcanzar el poder e
influir en la opinién publica, entre otras cosas, se precisa de la comunicacion®. No debe obviarse
que la comunicacién es necesaria para el poder desde su mismo origen, ya que los procesos que
otorgan legitimidad a la autoridad publica necesitan de la comunicacién (Canel, 2006: 19). Si se
revisa el mundo de las imagenes del poder, se notard que son simbolos e imagenes creadas por
politicos que buscan votos (Canel: 12).1®

Visto de esta forma, el proceso electoral cumple una funcidon comunicativa (Herreros, 1989: 145)
pues crea un flujo de informacién que tratan de comunicar los candidatos a los votantes. Esta
informacién adopta una forma muy particular, la cual se conoce como propaganda electoral; y es
precisamente en el contexto de una campafa electoral donde se visualiza la mencionada funcién
comunicativa de los comicios.

Ese flujo comunicativo no es inocuo o inerte, pues cuenta con una intencionalidad, tiene una
finalidad, busca influir, busca el poder. La propaganda politica y electoral persigue influir sobre las
decisiones de los individuos, a modo de extender la vigencia o generar cambios en las estructuras
de poder. Para eso se recurre a la induccién, se busca que los destinarios actien conforme a los
contenidos de los mensajes de propaganda. La intencién de toda propaganda politica se resume en
un gran objetivo: conquistar el poder (Herreros: 74).

Por este objetivo la propaganda va dirigida a los diferentes segmentos de votantes, conteniendo
mensajes de acuerdo al grado de fidelidad a un partido. Existen mensajes para los votantes fijos,
que son aquellos electores que de forma sistematica apoyan con su voto a un mismo partido o
candidato durante varias elecciones (Canel, 2006: 42). Vale mencionar que este segmento es el
menos vulnerable a la propaganda de los otros partidos politicos. También hay mensajes para los

15 Acé se habla de la teoria politica de la comunicacidn.
16 Encontramos la bandera, los edificios publicos, los desfiles oficiales, los esléganes entre estos simbolos.
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votantes cambiantes, es decir, los que no siempre votan por el mismo partido o candidato por el
que votaron en las elecciones anteriores. Estos son votantes con ausencia de pautas fijas, son
independientes o racionales (Canel: 42).

El mensaje electoral también se emite atendiendo el momento de la decisién del voto. Hay
propaganda para los votantes decididos, quienes toman opcidn de voto antes que inicie la campaia
electoral, entre ellos se cuentan a los votantes fijos. Los partidos idean mensajes para aquel
segmento mds vulnerable a los efectos de la campania, los Ilamados indecisos, quienes toman opcién
de voto en el desarrollo de la campania.

La propaganda electoral lo que trata de mantener es la decisién de los votantes fijos o fieles, de
reforzar la decisidn de los votantes adquiridos, de no perder a los votantes fragiles que aun les dan
el beneficio de la confianza, y de captar a los votantes potenciales (Canel: 39). Es que la propaganda
busca mostrar al votante que la decisidn de apoyar con su voto a un partido o candidato tiene mayor
valor que la decisién de apoyar al rival electoral.

Esto confiere a los medios de comunicaciéon la calidad de agentes de poder (Canel: 17), y, en
consecuencia, los candidatos de los regimenes democraticos aceptan entrar a una dindmica
comunicacional donde lo mas importante es la imagen, su aspecto y su fisico, terminan los politicos
acomodando su discurso a las requerimientos audiovisuales, mostrando “mas una preocupacién por
su impacto medidtico y de seduccidn publicitaria, que por la solemnidad histéricamente asociada al
poder” (Mercier, 2012: 11). Esto es entendible debido a que los medios de comunicacidén permiten
que el mensaje politico tenga acceso a un publico mas extenso.

Sin duda, los medios de comunicacidn cambiaron la forma de hacer politica, pues ahora posibilitan
gue los politicos se dirijan a publicos amplios, incluso aquellos distantes del escenario de la
comunicacién. Es que los medios contribuyeron al ensanchamiento del espacio publico donde
circula la informacién y la deliberacién social, impactando positivamente en la democracia. Los
medios de comunicacién juegan un rol de fijar criterios de evaluacién de los candidatos (Mercier:
22).Y7 Especial mencidn para la televisiéon que hoy en dia sirve de principal soporte al marketing
electoral (Mercier: 11).

Como antes se apuntd, en materia de elecciones, la comunicacién estd vinculada a la persuasién
para conseguir votos. Para obtener este resultado persuasivo, se recurre a la repeticién incesante
de imagenes, de argumentos que tratan los mismos temas, acompafados de la simplificacién de las
ideas y muchas veces de la mentira (Mercier: 10).

Dicho lo anterior, es importante referirse a esa categoria que abarca una gran parte de las
actividades persuasivas que se realizan en el espacio publico: La comunicacién politica (Canel, 2006:
23). Sin animos de exhaustividad, se presentan dos definiciones de comunicacién politica.

“(...) es la actividad de determinadas personas e instituciones, en la que, como resultado de la
interaccion, se produce un intercambio de mensajes con los que se articula la toma de decisiones
politicas, asi como la aplicacion de éstas en la comunidad” (Canel: 27).

17 Debe tenerse en cuenta que esto no sucede de forma sistematica, tampoco es automatico, y no aplica para
todos los votantes, porque no todos acceden a la misma informacién ni con el mismo contexto afectivo y
social.

27



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

o @@mmm

“(...) proceso de comunicacion social, fundamentalmente de cardcter persuasivo, con recursos
tanto psicolégicos como informativos con el fin de lograr votos para llegar al poder” (Canel:
35).

La comunicacion politica tiene una gran area de estudio: los procesos politicos entre los que
destacan las elecciones. Aca el estudio se enfoca en el analisis de los mensajes electorales, la
comunicacién de las ofertas electorales, la gestién y organizacién de campaias (Canel: 28), por
mencionar algunas tematicas.

La comunicacidn politica cuenta con 5 elementos: 1) El quién (persona o grupo que comunica), 2) el
qué (el mensaje), el canal (por dénde se transmite el mensaje), el a quién (el receptor) y con qué
efecto (la influencia que produce) (Canel: 25).

Las caracteristicas de la comunicacion politica son: 1) se orienta al corto plazo, pues busca resultados
practicos e inmediatos, 2) Es comunicacion estratégica, pues quien comunica el mensaje politico
sigue un plan para obtener un resultado, 3) Es persuasiva e intencionada porque persigue influir
(Canel: 24).

Existen modelos de comunicacién politica, los cuales se mencionan a continuacién:

Tabla 6.

Modelos Descripcidn

Dialégico Prefiere el discurso a la imagen vy, por lo tanto, los medios discursivos.

Busca modificar una opinidn publica en su conjunto, obtener

Propagandistico .
comportamientos de masa.

De marketin Modelo dominante de la comunicacidn politica, segmenta mercado, “vende”
& candidatos como si fueran jabones.

Fuente: Tomado de Mercier, 2012: 53, 55y 57.

El modelo de propagandistico no asume a la razéon como el nivel mas apropiado para desarrollar la
comunicacién politica, sino que busca un nivel psicoldgico mas profundo. Por eso se maneja que el
receptor de la propaganda no es un sujeto racional, libre e individual, sino un sujeto colectivo,
manejado por sus emociones (Mercier, 2012: 56). Es que la propaganda es comunicacion teleoldgica
persuasiva, pues es planificada por la fuente, encaminada a poner en marcha los mecanismos del
sistema conductual del receptor para producir la conducta deseada (Herreros, 1989: 74).

A proposito del tercer modelo arriba sefialado, es pertinente referirse brevemente al marketing
politico, el cual se entiende como el “conjunto de técnicas empleadas para influir en las actitudes y
las conductas ciudadanas en favor de ideas, programas y actuaciones de organismos o personas
determinadas que detentan el poder, intentan mantenerlo y consolidarlo, o aspiran a conseguirlo”
(Herreros: 197). Esta referencia es importante porque pone de relieve que los partidos utilizan una
serie de técnicas para influir en el votante, técnicas de marketing, para vender “un producto”,
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recordando que el objetivo esencial de la comunicacidn electoral es convencer al votante de que la
oferta del partido es lo mejor (Canel, 2006: 35).
Dicho todo lo anterior, es momento de hacer referencia al objeto de estudio de este informe: la
propaganda, particularmente la electoral. La propaganda es una forma de comunicacion colectiva
(Herreros, 1989: 70), es un instrumento de la politica total. La propaganda politica es una
manifestacién especifica de la comunicacion politica, es decir, es el manejo de la comunicacion
colectiva con fines de poder (Herreros: 71). En esa medida, cuando la propaganda intenta generar
o mantener adeptos a una idea a toda costa crea mecanismos para que se establezca un sentimiento
de adhesién en el receptor del mensaje mas que proporcionarle elementos racionales para la
eleccidn; por eso la propaganda se dirige mas a los sentimientos que a la razén.

“La propaganda es una técnica cientifica que ya sea por medio de una accion continua o por la
utilizacion racional o metddica de ciertos medios, tiene por objeto provocar la adhesion de la
masa a una idea o a una doctrina, de obtener el apoyo de su opinion, de empujarla hacia una
determinada conducta.” (Herreros: 70).

De esa forma, la propaganda es el conjunto de simbolos que influyen en las creencias, las opiniones
o en el actuar respecto de cuestiones que la sociedad considera problematicas. La propaganda
electoral es la exposicidén publica de las opciones sometidas a la aceptacion o rechazo del cuerpo
electoral. Ahora, esa propaganda se da en el contexto de una campafa, que es el conjunto de
acciones puestas en marcha durante el proceso electoral; también el concepto incluye el periodo
de tiempo destinado por la ley para la difusién de la propaganda electoral. Entonces, puede definirse
la campafia de propaganda electoral como el conjunto de actividades licitas, desarrolladas por los
partidos, las coaliciones, y los candidatos en orden a la captacién de sufragios (Herreros: 149). Las
acciones de campafia de propaganda electoral son plenamente comunicativas tendientes a lograr
objetivos electorales en favor de un partido politico.

Esto muestra el fendmeno de mediatizacién de la politica (Mercier, 2012: 66). Esta mediatizacion se
hace evidente si se aplican los criterios del modelo cldsico de comunicacién a los procesos
electorales (Herreros, 1989: 146): Hay un emisor que puede ser un partido, un candidato o un grupo
de interés, existe un mensaje que es la propuesta politica, existen canales de difusion, existe un
receptor que es el electorado y hay feedback constituido por el resultado electoral.

En esta mediatizacién de la politica la television se erige como el medio principal. La TV se ha
convertido en el medio de masas hegemonico. Sin duda, la TV es el medio de comunicacion que
capta la atencién de mayor audiencia®®, siendo ideal para los fines de una campafia electoral pues
cuenta con audiencia masiva y por su medio se logra gran impacto. La TV cuenta con una técnica de
comunicacion electoral: los spots, esos mensajes cortos, de 30 segundos de duracion. Los spots son
mensajes politicos televisivos en campaia, de naturaleza persuasiva, elaborados por los mismos
partidos y no mediatizados por los medios de comunicacién (Canel, 2006: 68). Es que el spot termina
siendo una pequefia obra de arte filmica, contando con rentabilidad comunicativa y efectividad,
caracterizandose por la sencillez y simplificacion del contenido para que el mensaje sea de mas facil
asimilaciéon y permanezca mas tiempo en la mente de los receptores. Si bien es la técnica mas
utilizada, también es la mas regulada en aspectos del tiempo de su duracién, el contenido, quién
puede contratarlos, etc.

8 No debe perderse de vista que es el medio mas regulado en la mayoria de paises.
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La principal ventaja de la TV es que el Gnico medio que se dirige tanto a la vista como al oido del
receptor, es decir, impacta a dos sentidos, por lo que la intensidad del mensaje es superior al
obtenido por medio de la radio o la prensa'®. La naturaleza de la TV permite introducir no solo
imagen o audio, sino movimiento, dando al spot vivacidad y espectacularidad. Esto posibilita que la
propaganda electoral en TV tenga el agregado de la fuerza personal del candidato, lo que termina
identificando a la audiencia con el mensaje, interviniendo la inmediatez y la semejanza con la vida
real que transmite la TV. Una de las desventajas que se le reconoce a la TV es que, por su masividad,
dificulta contar con mensajes especificos para todos los publicos meta de una campania electoral.

Existen sectores que ponen en tela de juicio el poder y eficacia persuasiva de la televisién sobre las
ideas politicas y opciones electorales de los televidentes. Sefialan como evidencia la disparidad de
resultados electorales que obtiene un mismo partido en las distintas circunscripciones, usando la
misma propaganda electoral. El otro argumento es que aun bajo la aparente pasividad, el
telespectador desarrolla filtrados cognitivos que le permitirle eludir la influencia contenida en el
mensaje electoral (Mercier, 2012: 22).

No obstante, esos argumentos, se mantiene como tesis dominante:

“quien controla la television posee todas las ventajas para ganar unas elecciones porque la
aparicion en la pequefia pantalla confiere al personaje cierto grado de poder, al menos en
apariencia, y le aproxima, de manera ficticia, al cuerpo electoral” (Herreros, 1989: 357).

Por su parte, la prensa es el medio de comunicacién mds racional, pues explica la informacién con
mayores detalles, pone datos en contexto, permite analizar causas y consecuencias de un issue.
Obviamente, la prensa es el medio que requiere mas esfuerzo intelectual para su consumo. Su
desventaja es que, al carecer de movimiento y audio, hace menos atractivo el mensaje, y por ende,
la vida del mensaje publicitario es mucho mas corta.

Finalmente, sobre la propaganda en radio se destaca que, por las condiciones del medio, el mensaje
electoral debe ser breve, de facil comprensién y directo al escucha. La propaganda en radio es
propaganda oral, son mensajes de la palabra hablada, con la voz. Junto a la palabra, la radio utiliza
otros recursos: los efectos sonoros, la musica y el silencio. Destaca que es un medio de
extraordinaria rapidez, permitiendo a los partidos reaccionar a tiempo y emitir mensajes electorales
durante el desarrollo de la campanfa. Por eso es un medio que puede soportar el mensaje del dia a
dia. Junto con esto, tiene un costo menor que el de la TV. Es que la relacién costo/audiencia de la
radio muestra uno de los precios mas bajos para llegar a miles de individuos de la audiencia.

19 véase que permanecer observando la TV, implica la inhabilitacién del individuo para que realice cualquier
otra actividad. Es que captar las imagenes de la TV requiere inmovilizar al telespectador frente a la pantalla,
contrario a lo que ocurre cuando se escucha la radio.
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4.2. Sistema de Partidos Politicos de El Salvador

4.2.1. Gasto en la propaganda electoral 2018

El monitoreo de propaganda electoral realizado constatd que existen dos tipos de propaganda
electoral, al respecto, la propaganda electoral firmada por los candidatos a cargos de eleccidon
popular y la propaganda electoral firmada por cada partido politico®. En relacién a la campafia
electoral de los candidatos, el gasto de los candidatos a concejos municipales fue superior al gasto
de los candidatos a diputados. Segun datos proporcionados por Monitec, los candidatos que
compitieron en las elecciones municipales tuvieron un gasto de $2,718,997.91, a diferencia de los
candidatos a nivel legislativo cuyo gasto fue de $908,371.00, es decir, del total gastado por los
candidatos a diputados y concejos municipales de los partidos politicos que emitieron propaganda
electoral ($3,627,368.91), el 25% del gasto corresponde a los candidatos a diputados, mientras que
el 75% corresponde a los candidatos a concejos municipales.

Por otra parte, los datos indican también que el medio de comunicacién que obtuvo un mayor gasto
a nivel de candidatos a diputados y concejos municipales, fue la television ($3,147,826.67), seguida
de la radio ($370,350.58) y la prensa escrita (5109,191.66). A nivel de cada medio de comunicacidn
y segun el tipo de candidatura, se observa que los candidatos a concejos municipales tuvieron un
mayor gasto en television ($2,520,456.34) y prensa escrita (561,490.00), mientras que la radio fue
el medio de comunicaciéon que obtuvo un mayor gasto por parte de los candidatos a diputados
($233,299.01).
Tabla 7.

Partidos: Gastos en propaganda electoral de candidatos del partido por medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
. . .. . . .. . . . . . . .« e TOtal
Legislativa = Municipal | Legislativa | Municipal @ Legislativa Municipal Legislativa Municipal
Enero $4,158.00 $0.00 $59,434.61 = $42,176.58 = $104,041.00 = $720,972.00 | $167,633.61 @ $763,148.58 $930,782.19

Febrero | $43,543.66 = $61,490.00 | $173,864.40 = $94,874.99 | $523,329.33  $1,799,484.34 = $740,737.39  $1,955,849.33 = $2,696,586.72

Total $47,701.66 = $61,490.00 = $233,299.01 = $137,051.57 $627,370.33 | $2,520,456.34 = $908,371.00 = $2,718,997.91 | $3,627,368.91

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

En cuanto a la propaganda electoral firmada por cada partido politico, los datos indican que el
monto gastado para los meses de enero y febrero 2018 ascendié a $3,790,404.45, es decir,
$163,035.54 mas que el monto gastado por los candidatos a diputados y concejos municipales. Al
igual que en el caso anterior, el gasto de propaganda electoral se concentré mayoritariamente en
la televisién con un monto de $3,262,737.93, mientras que en prensa escrita fueron gastados
$308,990.90 y en radio el desembolso fue de $218,675.62.

20 | os partidos politicos que emitieron propaganda electoral en Prensa Escrita, Radio y Television fueron:
ARENA, CD, FMLN, FPS, GANA, PCN, PDC, PSP, PSD.

31



Accién
i “ (CENTRO;DE{MONITOREO) DE|
*mlu"adana QTR/\NSP/\RENCI/\VDEMO(R/\CI\

Tabla 8.

Partidos: Gastos en propaganda electoral del partido por medio de comunicacién, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero $0.00 $72,910.76 $1,039,886.23 $1,112,796.99

Febrero $308,990.90 $145,764.86 $2,222,851.70 $2,677,607.46
Total $308,990.90 $218,675.62 $3,262,737.93 $3,790,404.45

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

De acuerdo con los datos anteriores, los partidos politicos que emitieron propaganda electoral
durante el periodo autorizado para ello, distribuyeron de una manera desigual su gasto en los tres
medios de comunicacién monitoreados. Al respecto, la televisién es el medio de comunicacidn
donde se generd un mayor gasto de propaganda electoral, especificamente, $6,410,564.60 fueron
destinados a dicho instrumento de comunicacidn para la promocion del mensaje electoral de los
partidos politicos y sus candidatos. Seguidamente, en la radio y en la prensa escrita el gasto en
propaganda electoral para los meses de eneroy febrero 2018 ascendid a $589,026.20y $418,182.56
respectivamente, siendo asi el monto total gastado por parte de los partidos politicos que emitieron
propaganda electoral de $7,417,773.36. Desde una perspectiva porcentual, la televisidon concentrd
el 86% del gasto total en propaganda electoral, mientras que la radio y la prensa escrita agruparon
el 8% y 6% respectivamente.

Tabla 9.

Partidos: Gasto total en propaganda electoral, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Televisidon Total

Total $418,182.56 $589,026.20 $6,410,564.60 $7,417,773.36

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por otra parte, a nivel de partidos politicos los datos demuestran que los partidos mayoritarios
ARENA y FMLN concentran el 91% del gasto de propaganda electoral en los medios de prensa
escrita, radio y television, es decir, ambos partidos gastaron $6,696,170.11 durante los meses de
enero y febrero 2018, mientras que el gasto en propaganda electoral de los siete partidos restantes
ascendid a $721,603.25.
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Los datos también indican que todos los partidos politicos sin excepcién tuvieron un mayor gasto
en televisién, desembolsando los partidos mayoritarios FMLN y ARENA las cantidades de
$3,377,100.80 y S2,435,917.14 respectivamente, mientras que el gasto de los siete partidos
restantes en este medio de comunicacidn ascendié a $597,546.66. Por otra parte, los datos indican
gue el partido que realizd6 un mayor gasto en propaganda electoral en radio fue el partido ARENA
con $352,949.50, seguido del partido FMLN con $137,712.49; los cinco partidos restantes que
emitieron propaganda en este medio tuvieron un gasto de $98,364.21. En cuanto a la prensa escrita
se refiere, Unicamente seis partidos emitieron propaganda electoral en este medio de
comunicacién, siendo nuevamente el partido ARENA quien realizé un mayor gasto ($301,865.28) y
el partido CD quien desembolso menos dinero en dicho medio de comunicacion ($4,644.38).

Tabla 10.
Partidos: Gasto total en propaganda electoral, enero y febrero 2018.
Prensa Radio Television Total
ARENA $301,865.28 | $352,949.50 | $2,435,917.14 $3,090,731.92
FMLN $90,624.90 | $137,712.49 | $3,377,100.80 | $3,605,438.19
GANA $7,410.00 $10,761.91 $236,687.13 $254,859.04
PCN $0.00 $46,751.29 $90,334.53 $137,085.82
PDC $13,638.00 $38,701.25 $151,916.33 $204,255.58
CcD $4,644.38 $1,823.04 $67,294.66 $73,762.08
PSP $0.00 $326.72 $14,339.00 $14,665.72
FPS $0.00 $0.00 $17,375.00 $17,375.00
PSD $0.00 $0.00 $19,600.00 $19,600.00
$418,182.56 = $589,026.20 | $6,410,564.60 | $7,417,773.36

Fuente: elaboracidén propia con base datos proporcionados por Monitec.
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El comportamiento del gasto en propaganda electoral en los medios de prensa escrita, radio y
televisidn también puede observarse a través del gasto semanal que realizaron los partidos politicos.
Al respecto, fueron monitoreadas ocho semanas de propaganda electoral desde el 03 de enero
hasta el 28 de febrero de 2018. De acuerdo con los datos, la Ultima semana de campafia, es decir,
desde el 22 hasta el 28 de febrero, los partidos politicos que emitieron propaganda electoral
gastaron $2,008,306.07, es decir, el 27% del total del gasto de la campafia electoral. Durante la
ultima semana de campafia, el gasto en televisidn, prensa escrita y radio ascendié a $1,720,044.53,
$178,429.74 y $109,831.80 respectivamente.

Por otra parte, los datos indican que el gasto en los diferentes medios de comunicacién tuvo un
crecimiento considerable desde el inicio de la campafia electoral. Solamente en la primera semana
de campania fueron gastados un total de $413,731.22, mientras que en la Ultima semana el gasto
ascendié a $2,008,306.07. Por ultimo, los partidos politicos que emitieron propaganda electoral
tuvieron un gasto promedio semanal en television de $801,320.57, mientras que en radio y prensa
fue de $73,628.27 y $52,272.82 respectivamente. La siguiente tabla resume el gasto semanal del
total de partidos politicos en los tres medios de comunicacion monitoreados.

Tabla 11.

Partidos: Gasto semanal en Radio, Television y Prensa, Enero y Febrero 2018

Fecha Radio Television Prensa Total Porcentaje
03-10 Enero $25,222.22 $385,935.00 $2,574.00 $413,731.22 6%
11-17 Enero $38,421.11 $473,500.67 $0.00 $511,921.78 7%
18-24 Enero $47,843.61 $435,636.07 $0.00 $483,479.68 7%
25-31 Enero $63,035.01 $569,827.50 $1,584.00 $634,446.51 9%
01-07 febrero $96,264.00 $839,812.80 $11,938.00 $948,014.80 13%
08-14 febrero $116,195.87 $919,357.90 $127,160.98 $1,162,714.75 16%
15-21 febrero $92,212.58 $1,066,450.13 $96,495.84 $1,255,158.55 17%
22-28 febrero $109,831.80 $1,720,044.53 $178,429.74 $2,008,306.07 27%
Total $589,026.20 $6,410,564.60 $418,182.56 $7,417,773.36 100%

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Como se ha mencionado anteriormente, la television es el medio de comunicacién donde se realizdo
un mayor gasto de propaganda electoral por parte de los partidos politicos, sosteniendo una
tendencia al alza en el transcurso de cada semana de la campania electoral. En el caso de la radio y
la prensa, el gasto en ambos medios de comunicacién se mantiene constante durante el periodo
estudiado, teniendo una leve variacion a finales del mes de febrero.
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

En relacién a los datos anteriores, el comportamiento del gasto en propaganda electoral en radio,
televisidon y prensa escrita durante la Ultima semana de la campaia electoral se detalla en el
siguiente gréfico a continuacion:

Grafico 3.

PARTIDOS: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA (22 - 28 FEBRERO)
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Fuente: elaboracidén propia con base datos proporcionados por Monitec.

De acuerdo con el gréfico anterior, durante los Ultimos tres dias de campafia los partidos politicos
gastaron en los medios de radio, televisién y prensa escrita $1,197,536.07, es decir, el 16% del gasto
total en propaganda electoral en los meses de enero y febrero 2018 ($7,417,773.36). Asimismo, los
datos indican que durante el ultimo dia de campania el gasto de los partidos politicos en propaganda
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electoral fue de $505,378.99, es decir, un aumento de $480,241.22 respecto al gasto generado el
primer dia de la campafia electoral (525,137.77). No obstante, es necesario sefialar que a partir del
mes de febrero comenzé formalmente la campafia electoral de diputados y concejos municipales,
por lo que el gasto en propaganda electoral aumentd sustancialmente respecto al gasto del 03 de

enero de 2018.
Grafico 4.

PARTIDOS: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA (03 ENERO - 28 FEBRERO 2018)

28-feb; $505,378.99

3-ene; $25,137.77

Y U U U U U U U U U U U U VU U VU O 0 0 90 o0 0000090099
C € € € € € € € € € € € £ € € € 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 O
S A D A D A A O e s N u S A N N N U N NN
A M N N O A M INN O A MmN N0 A NS 0O 00 NS 0V 0 NF O

o +H +Hd +H +d N NN NN ™ o = A A NN NN AN

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.2.2. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

Durante la campanfa electoral de enero y febrero 2018, los partidos politicos publicaron una serie
de mensajes en los medios de prensa, radio y televisidn. Al igual que con el gasto de propaganda
electoral del apartado anterior, los mensajes de la campafia electoral se diferencian segun el
responsable que los publica, es decir, tanto candidatos a cargos de eleccidn popular como los
partidos politicos publicaron mensajes en los tres medios de comunicacién monitoreados. Al
respecto del nUmero de mensajes de los candidatos, fueron detectados para el mes de enero y
febrero 292 mensajes, perteneciendo el 48.80% de los mensajes a candidatos a diputados, mientras
que el 51.20% pertenece a candidatos a concejos municipales. Asimismo, los datos indican que la
radio es el medio de comunicacidn donde se transmitieron una mayor cantidad de mensajes en los
meses de enero y febrero 2018, especificamente 147 mensajes fueron publicados; mientras que en
la television fueron transmitidos 113 mensajes y en prensa 32 mensajes.

Tabla 12.

Partidos: Numero de mensajes publicados por eleccion y medio de comunicacién, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Televisién Total
Total
Legislativa | Municipal | Legislativa | Municipal | Legislativa = Municipal | Legislativa = Municipal
Enero 2 0 19 15 4 8 25 23 48
Febrero 11 19 64 49 42.5 58.5 117.5 126.5 244
Total 13 19 83 64 46.5 66.5 142.5 149.5 292

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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En cuanto a los mensajes que fueron detectados y firmados por los partidos politicos, es decir, cuya
propaganda no apoyaba a algun candidato en especifico sino al partido de manera general, fueron
detectados 163 mensajes en prensa, radio y televisién en los meses de enero y febrero 2018. Al
respecto, los datos indican que la televisién fue el medio que transmitié mas mensajes (80), seguido
de la radio (53) y la prensa (30). Tal como se observa, se presenta una situacion diferente respecto
a los mensajes publicados por los candidatos de los partidos politicos, en cuanto al medio de
comunicacién de mayor transmisién de mensajes.

Tabla 13.

Partidos: Niumero de mensajes del partido publicados, por medio de

comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 16 23 39

Febrero 30 37 57 124
Total 30 53 80 163

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracion los datos anteriores, el nimero de mensajes que fueron publicados en
su totalidad tanto por los candidatos como los partidos politicos ascendié a 455, transmitiendo la
radio el 43.95% de la totalidad de los mensajes publicados en los meses de enero y febrero 2018,
seguido de la television con el 42.42% y la prensa con el 13.63%. Como lo demuestran los datos, los
mensajes de la propaganda electoral fueron transmitidos mayoritariamente en radio y television,
siendo la prensa escrita, un medio tradicionalmente utilizado por los partidos politicos en elecciones
pasadas, el medio de comunicacién que emitié un menor nimero de mensajes.

Tabla 14.

Partidos: Total de mensajes publicados, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 2 50 35 87

Febrero 60 150 158 368
Total 62 200 193 455

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.2.3. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

La mayoria de los mensajes publicados por los partidos politicos fueron reproducidos no una vez,
sino un determinado nuimero de veces en los medios de comunicacion monitoreados, por lo que
segun el medio de comunicacién del que se hable, asi el nUmero de veces que fueron reproducidos
dichos mensajes. Al respecto, los datos indican que los mensajes de los candidatos a cargos de
eleccidén popular a nivel legislativo y concejos municipales, fueron reproducidos 29,306 veces en los
tres medios de comunicacién monitoreados. De manera detallada, los mensajes en fueron
reproducidos 22,299 veces, mientras que en television y prensa fueron reproducidos 6,855 y 152
veces respectivamente.
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Partidos: Frecuencia de los mensajes publicados por los candidatos,

por eleccidn y medio de comunicacidn, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Total
Legislativa = Municipal = Legislativa | Municipal @ Legislativa | Municipal | Legislativa = Municipal
Enero 2 0 3066 2675 215 1231 3283 3906 7189
Febrero 98 52 10642 5916 1173.5 4235.5 119135 10203.5 22117
Total 100 52 13708 8591 1388.5 5466.5 15196.5 14109.5 29306

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por otra parte, los mensajes correspondientes a los partidos politicos fueron reproducidos durante
la campafa electoral 20,283 veces. Al igual que en el caso del nimero de veces que los mensajes
de los candidatos fueron repetidos, los mensajes de los partidos politicos se repitieron un mayor
numero de veces en radio (13,533), seguido de la televisidn (6,585) y la prensa (165). Al comparar
los datos de los partidos con los datos de los candidatos, se observa una diferencia considerable
respecto a la frecuencia de los mensajes de ambos grupos, teniendo una mayor reproduccién los
mensajes de los candidatos en los medios de radio y televisidn; mientras que en el caso de la prensa,
los mensajes de los partidos fueron reproducidos mayoritariamente en este medio de comunicacion
(165), a diferencia de los mensajes de los candidatos que fueron reproducidos en menor cantidad
en dicho medio (152).
Tabla 16.

Partidos: Frecuencia de los mensajes publicados por los partidos, por

medio de comunicacidn, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 4945 1968 6913
Febrero 165 8588 4617 13370
Total 165 13533 6585 20283

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracion los datos anteriores, el nUmero de veces que los mensajes de los
candidatos y partidos fueron repetidos en los medios de prensa, radio y television, ascendié a 49,589
veces en los meses de enero y febrero 2018. Segln el medio de comunicacion, los mensajes de los
candidatos y partidos fueron reproducidos 35,832 veces en radio, mientras que en televisién y
prensa los mensajes publicados fueron repetidos 13,440 y 317 veces respectivamente. La tabla
siguiente indica el nimero de veces que se emitieron los mensajes de los candidatos y partidos
durante el periodo de la campafia electoral.
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Tabla 17.

Partidos: Frecuencia de los mensajes publicados por los candidatos y

partidos, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 2 10686 3414 14102
Febrero 315 25146 10026 35487
Total 317 35832 13440 49589

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

La reproduccién constante de los mensajes publicados tanto por los candidatos como los partidos
politicos, implica en buena medida una especie de “bombardeo” constante de propaganda electoral
a la ciudadania, es decir, ya sea a través de la radio, televisidn o la prensa escrita, la poblacion en
general se ve rodeada las 24 horas de todas aquellas propuestas o programas electorales publicados
en el periodo de campaiia autorizado. En este sentido, existe una cierta percepcion a nivel de tiempo
o periodo en donde el mensaje electoral parece incrementarse considerablemente, y es que debido
a que el espacio de la campafia electoral es limitado, es légico que durante los Ultimos dias exista
una mayor reproduccion de los mensajes electorales respecto a lo que sucede al inicio de la
campana.

Tomando en consideracién la informacién anterior, los datos correspondientes al nimero de veces
en que fueron transmitidos los mensajes electorales pueden ser clasificados a nivel de tiempo.
Debido a que la campafia electoral tuvo una duracién de ocho semanas, el nimero de veces que se
reprodujeron los mensajes electorales seglin cada semana es el siguiente:

Grafico 5.

PARTIDOS: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS
EN RADIO,TELEVISION Y PRENSA DE CANDIDATOS Y
PARTIDOS POR SEMANA (ENERO-FEBRERO 2018)

- - =5 e —h
03-10 11-17 18-24 25-31 01-07 08-14 15-21 22-28
Enero Enero Enero Enero febrero | febrero | febrero @ febrero
Radio 1639 2295 2949 3803 5819 7246 5521 6560
—l—Television 492 764 1020 1138 1943 1982 2547 3554
—&— Prensa 1 0 0 1 5 95 84 131

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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De acuerdo con los datos anteriores, durante la Ultima semana de campafia electoral que
comprende desde el 22 hasta el 28 febrero, el nimero de veces que se repitieron los mensajes fue
de 10,245, siendo los mensajes reproducidos en radio 6,560 veces, mientras que en television y
prensa fueron reproducidos 3,554 y 131 veces. El comportamiento a detalle durante la ultima
semana de la campana electoral, indica que la radio fue el medio de comunicacién en donde se
reprodujeron un mayor numero de veces los mensajes electorales, seguida de la televisién y por
ultimo la prensa; siendo este ultimo el medio de comunicacién que menor veces reprodujo los
mensajes de los candidatos y partidos publicados durante el periodo de campaiia.

Grafico 6.

PARTIDOS: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS
EN RADIO, TELEVISION Y PRENSA DE CANDIDATOS Y
PARTIDOS (22-28 FEBRERO)

i s s 75 A
22-FEB 23-FEB 24-FEB 25-FEB 26-FEB 27-FEB 28-FEB
22-feb 23-feb 24-feb 25-feb 26-feb 27-feb 28-feb

Radio 1311 1296 991 1007 415 141 1399
TV 534 520 152 189 555 747 857
—&—Prensa 11 18 8 14 21 27 32

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.2.4. Tiempo aire de transmision de los mensajes publicados durante la campafia electoral
2018

El espacio de tiempo aire correspondiente a los mensajes publicados por los partidos politicos, asi
como los candidatos, comprende en si la sumatoria del tiempo de duracién de los mensajes. En este
sentido, el total de tiempo aire de transmision de los mensajes en los medios de radio y televisidn
fue de 1,642,989 segundos, de los cuales 1,180,703 corresponden a la radio y 462,286 pertenecen
a la television. En términos de dias, el tiempo aire de transmision para ambos medios de
comunicacién fue de 19.03 dias, es decir, la totalidad del tiempo de duracién de la propaganda
electoral equivale a 19 dias sin interrupcién por 24 horas.

Tabla 18.

Partidos: Total de tiempo aire de transmision de los mensajes
detectados del partido y candidatos, enero y febrero 2018 (dias)

Medio Radio Televisidon Total
Total 13.676 5.349 19.025

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.3. Alianza Republicana Nacionalista (ARENA)

4.3.1 Gasto en propaganda electoral 2018

Durante el periodo de la campafia electoral autorizado por la ley, se observd que la propaganda
electoral del partido comprendio tanto aquellos mensajes emitidos por los candidatos a cargos de
eleccidén popular, asi como la propaganda correspondiente al partido en general.

En relacion al gasto en propaganda electoral de los candidatos a diputados y concejos municipales,
fueron desembolsados durante la campafia en los medios de prensa, radio y televisién, la cantidad
de $1,221,184.74; teniendo los candidatos a concejos municipales un gasto de $835,456.51, frente
al gasto de los candidatos a diputados que ascendié a $385,728.23. En cuanto al medio de
comunicacion se refiere, en conjunto ambos grupos tuvieron un gasto de $920,742.67 en television,
mientras que en radio y prensa escrita el gasto fue de $230,096.79 y $70,345.28 respectivamente.

Asimismo, los datos indican que el gasto de los candidatos se diferencia segin el medio de
comunicacion del que se hable, dado que son los candidatos a concejos municipales quienes
tuvieron un mayor gasto en los medios de prensa escrita y television, mientras que el gasto de los
candidatos a diputados fue superior en radio.

Tabla 19.

Arena: Gastos en propaganda electoral de candidatos del partido por medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total Total
ota
Legislativa | Municipal Legislativa Municipal Legislativa Municipal Legislativa Municipal

Enero $1,584.00 $0.00 $35,016.32 | $31,729.96 $0.00 $269,174.00 = $36,600.32 = $300,903.96 = $337,504.28
Febrero = $27,889.28 $40,872.00 $118,686.63 @ $44,663.88 = $202,552.00 $449,016.67 @ $349,127.91  $534,552.55  $883,680.46
Total $29,473.28 | $40,872.00  $153,702.95 $76,393.84 $202,552.00 $718,190.67 | $385,728.23  $835,456.51 | $1,221,184.74

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto al gasto en propaganda electoral del partido, los datos indican que el gasto para los
meses de enero y febrero 2018 ascendié a $1,869,547.18, es decir, $648,362.44 mas que el gasto
que realizaron los candidatos del partido ($1,221,184.74). En relacidén al gasto por medio de
comunicacién, fueron gastados en televisién $1,515,174.47, mientras que en prensa $231,520.00,
y en radio $122,852.71.

Tabla 20.

Arena: Gastos en propaganda electoral del partido por medio de comunicacidn, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero $0.00 $17,959.00 $391,736.20 $409,695.20
Febrero $231,520.00 $104,893.71 $1,123,438.27 $1,459,851.98
Total $231,520.00 $122,85271 $1,515,174.47 $1,869,547.18

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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Tomando en consideracidn los datos anteriores, el gasto total en propaganda electoral del partido
en los medios de prensa escrita, radio y televisién, ascendié a $3,090,731.92, siendo distribuidos
$2,435,917.14 en television, $352,949.50 en radio y $301,865.28 en prensa escrita. En términos
porcentuales, la television concentrd el 79% del gasto total en propaganda electoral, mientras que
la radio y prensa escrita concentraron el 11% y 10% respectivamente.

Tabla 21.

Arena: Gasto total en propaganda electoral, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero $1,584.00 $84,705.28 $660,910.20 $747,199.48
Febrero $300,281.28 $268,244.22 $1,775,006.93 $2,343,532.43
Total $301,865.28 $352,949.50 $2,435,917.14 $3,090,731.92

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.3.2. Gasto en propaganda electoral 2018, por candidatos a cargos de eleccién popular

El gasto en propaganda electoral de los candidatos a cargos de eleccidn popular depende de muchos
factores, por una parte, el nivel de financiamiento de los candidatos puede ser distinto ya sea por
el tipo de cargo de postulacion, sean diputados o concejos municipales; por otra parte, el gasto
también puede depender de la circusncripciéon de postulacién, teniendo los partidos politicos una
mayor apuesta o preferencia por aquellos municipios/departamentos de mayor interés, y por tanto
el gasto en los candidatos que representan dichos territorios se incrementa considerablemente.

Como se menciond anteriormente, los candidatos a concejos municipales tuvieron un mayor gasto
en propaganda electoral a diferencia de los candidatos a diputados. De acuerdo con los datos,
Unicamente doce candidatos del partido a concejos municipales emitieron propaganda electoral,
teniendo un gasto total de $835,456.51. Del gasto total de los candidatos a concejos municipales, el
candidato que tuvo un mayor gasto en los medios de prensa escrita, radio y television fue el
candidato por el municipio de San Salvador Ernesto Muyshondt con $585,976.87, mientras que
Roberto Aquino del municipio de Sonsonate fue el candidato que tuvo un menor gasto con $32.00.

Segun los datos anteriores, el candidato Ernesto Muyshondt concentré el 70% del gasto total en
propaganda electoral de los candidatos a concejos municipales durante la campafa electoral de
enero y febrero, mientras que el 30% restante del gasto se distribuyé en los once candidatos
restantes del partido que emitieron propaganda electoral.
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Grafico 7.

ARENA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA, ELECCIONES DE CONCEJOS MUNICIPALES.
ENERO - FEBRERO 2018

MARIO ALBERTO CASTILLO $5,062.50
MILENA DE ESCALON $15,357.17
RONY LAZO $45.00
ROBERTO AQUINO $32.00
TITO VARELA $688.00
OSCAR OLIVERIO $18,150.00
MIGUEL ANGEL JIMENEZ = $300.94
MARTHA HOMBERGER $360.00
MILAGRO NAVAS $35,916.63
ROBERTO D'AUBUISSON $173,379.40
ERNESTO MUYSHONDT $585,976.87
ABIGAIL GIRON $188.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto a los datos del gasto en propaganda electoral de los candidatos a diputados, los datos
indican que veintidds candidatos gastaron en concepto de propaganda electoral la cantidad de
$385,728.23, representando los candidatos los departamentos de: La Libertad, La Paz, San Salvador
y Santa Ana. De acuerdo con los datos, la candidata por el departamento de San Salvador, Margarita
Escobar, concentré el 12.03% del total del gasto de los candidatos a diputados, es decir, el gasto en
radio, televisién y prensa escrita de la candidata ascendié a $46,412.04, seguida muy de cerca por
el candidato del mismo departamento René Portillo Cuadra por $46,211.50. Asimismo, el gasto
realizado por Mario Moreira del departamento de Santa Ana fue de $43,059.33, mientras que el de
Patty Valdivieso del departamento de San Salvador ascendié a $41,731.67. Por otra parte, también
fue observado que los candidatos Oscar Godoy y Agustin Campos del departamento de Santa Ana,
emitieron propaganda de manera compartida.

En cuanto al gasto de propaganda por territorio, los datos indican que los candidatos que emitieron
propaganda electoral en radio, televisidon y prensa escrita del departamento de San Salvador,
concentraron el 67% del total del gasto en propaganda de los candidatos a diputados, es decir,
fueron gastados en los tres medios de comunicacién monitoreados la cantidad de $259,737.37;
mientras que los candidatos del departamento de Santa Ana desembolsaron $64,353.33 (17%), y
los candidatos del departamento de La Libertad $51,764.53 (13%). Por ultimo, el gasto de la Unica
candidata del departamento de La Paz que emitio propaganda electoral fue de $9,691.00 (3%).
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Grafico 8.

OSCAR GODOY/AGUSTIN CAMPOS (COALICION) $10,608.00
AGUSTIN CAMPOS $96.00
ROSY ROMERO $9,691.00
MARCELA VILLATORO $23,680.00
MARIO MOREIRA $43,059.33
JAVIER PALOMO $10,748.00
FELISSA CRISTALES $25,529.28
PATTY VALDIVIESO $41,731.67
OSCAR GODOY $24.00
MARTHA EVELYN BATRES $851.30
KARLA HERNANDEZ $14,312.84
FEDERICO MEJIA $240.30
MARGARITA ESCOBAR $46,412.04
RODRIGO AVILA $11,378.41
NORMAN QUIJANO $9,955.40
DAVID REYES $14,220.60
LUZ FONSECA $12,424.51
JOSE ANDRES HERNANDEZ $22,152.80
MAURICIO VARGAS $24,113.82
RENE PORTILLO CUADRA $46,211.50
EMILIO COREA $10,803.65
MILENA MAYORGA $6,939.78
CARLOS RAMIREZ $544.00

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracidn los datos anteriores, estos indican que los candidatos a alcaldes del
partido concentraron el 68% del total del gasto de los candidatos en propaganda electoral, mientras
que el 32% pertenece a los candidatos a diputados. Los datos sefialan también que el partido aposté
de manera preferente por la candidatura del alcalde del municipio de San Salvador, siendo el
candidato con el mayor gasto en propaganda electoral del partido ($585,976.87).

Tabla 22.

Arena: Gasto en propaganda electoral, candidatos a diputados y alcaldes (Enero — Febrero 2018)

Enero Febrero Total Porcentaje
Candidatos a Diputados $36,600.32 $349,127.91 $385,728.23 32%
Candidatos a Alcaldes $300,903.96 $534,552.55 $835,456.51 68%
Total (Diputados + Alcaldes) $337,504.28 $883,680.46 | $1,221,184.74 100%

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

44



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Accién
*ﬂ:iudadana (- ) JCENTRO|DE/MONITOREO) DE]

4.3.3. Gasto en propaganda electoral 2018, por semana y dia de publicacion

El gasto en propaganda electoral del partido a nivel semanal, indica que la television es el medio de
comunicacién que mantuvo una tendencia creciente durante el periodo de campafia electoral (a
pesar de que en la semana del 15-21 de febrero se observé una disminucion considerable), cerrando
la Gltima semana con un valor de $707,704.53, un monto superior a los medios de prensa escrita y
radio cuyas cantidades fueron de $103,400.56 y $62,762.92 respectivamente. Por otra parte, a nivel
de semana, los datos indican que durante la Gltima semana de campafa electoral el partido gasté
el 28% del total de gastos en propaganda electoral en los medios de radio, televisidn y prensa
escrita, mientras que en la primera semana fueron gastados el 7% del total de gasto en propaganda
electoral del partido, es decir, apenas $208,650.90 frente a los $873,868.01 desembolsados durante
la ultima semana del mes de febrero.
Grafico 9.

ARENA: GASTO SEMANAL EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA, ENERO - FEBRERO 2018

P— — Y
&k r ) 3 -
03-10 11-17 18-24 25-31 01-07 08-14 15-21 22-28
Enero Enero Enero Enero febrero febrero febrero febrero
Radio $613.90 $11,972.44  $26,126.73 = $45,992.21 @ $78,107.51 @ $81,378.35 $45,995.44 $62,762.92
—f—Televisién $208,037.00 $146,047.17 $106,304.27 $200,521.77 $460,005.20 | $337,124.93 | $270,172.27 | $707,704.53
—&— Prensa $0.00 S0.00 $0.00 $1,584.00 @ S$11,938.00 @ $94,158.36 | $90,784.36 $103,400.56

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por otra parte, el monitoreo del gasto de propaganda electoral del partido permite también conocer
la cantidad desembolsada por dicho instituto politico cada dia de la campanfia electoral. Al respecto,
los datos indican que durante el primer dia de campafia el gasto en propaganda en radio, television
y prensa escrita ascendié a $22,483.33. A pesar de que el periodo autorizado para la campafia de
concejos municipales iniciaba formalmente el 03 de febrero, el gasto del partido en propaganda
electoral el 01 de febrero fue de $119,999.49, una cantidad superior a lo reportado el 03 de febrero
($27,763.51); para el dltimo dia de campafia fueron desembolsados por el partido $239,803.00; no
estd de mds recordar que el inicio del segundo mes del aiio coincide con el periodo autorizado de
campafia electoral de concejos municipales, por tanto, el gasto del partido en propaganda electoral
experimenta un crecimiento considerable en el resto de dias siguientes de campania.
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Grafico 10.

ARENA: GASTO POR DIA EN PROPAGANDA ELECTORAL EN
RADIO, TELEVISION Y PRENSA, ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.3.4. Gasto en propaganda electoral 2018, por medio de comunicacion

Los medios de comunicacién utilizados por los partidos politicos para emitir su propaganda electoral
desempefian un rol esencial en la transmisidon del mensaje electoral. Debido a que la audiencia de
cada medio de comunicacion es diversa, segun el tipo de mensaje que se quiere hacer llegar a la
poblacidn asi sera el tipo de medio de comunicacién a utilizar.

Si bien el monitoreo al gasto de propaganda electoral puede dar una idea sobre las emisoras de
radio, canales de televisién y medios de prensa escrita que fueron ampliamente utilizados por el
partido, no se puede relacionar de manera directa que un mayor gasto en dichos medios implica
una amplia preferencia de estos, debido a que cada medio comprende una serie de costos que
dependen del publico al que se dirigen, el horario de transmisién de los mensajes, el tiempo de
duracidn de los mismos, entre otros. No obstante, el monitoreo al gasto de propaganda electoral si
permite comprender cual fue la distribucion del gasto en los tres medios de comunicacion
monitoreados, seglin emisoras, canales y medios de prensa escrita utilizados.

Con respecto a las emisoras de radio, los datos indican que el partido emitié propaganda electoral
de candidatos, asi como del partido en general en 31 emisoras de radio. Del total de emisoras de
radio, 28 pertenecen a 9 grupos radiales del pais, mientras que el resto se consideran
independientes al no encontrarse relacién con ningun tipo de corporacion radial. En relacién al gasto
en propaganda electoral por grupo radial, los datos indican que el partido gasté durante la campafia
electoral de enero y febrero de 2018, la cantidad de $209,198.06 en Radio Corporacidn FM, es decir,
el desembolso del partido realizado en dicha corporacién radial equivale al 57.3% del total del gasto
en propaganda electoral en radio.
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ARENA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN
RADIO, POR GRUPO RADIAL (ENERO - FEBRERO 2018)

Radio Nacional (SV) $23.04
Ciento Dos Uno (SV) | $2,968.50
105.3 (SV) 1| $1,617.31
TCS Radio  jmmmmm | $21,788.65
Red Salvadorefia de Medios | $2,330.00
Radio Corporacion FIM s s sy | $209,198.06
Grupo Restrepo mmm| $11,759.70
Grupo Radio Stereo  mmmmmm | $25 374.25
Grupo Radial Samix  mmmmmm | S26,937.29
Grupo Radial Megavisién mmmm | $16,492.50
Corporacion YSKL  mmmmmmmmmm | S33,832.30
Asociacion Agape $627.90

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Los datos del gasto en propaganda electoral por emisora de radio indican que el partido realizé un
mayor gasto en la emisora “92.5 Club” por $43,779.71, seguida de cerca por la emisora “96.1 Scan”
por $39,591.74, ambas emisoras de Radio Corporacion FM. El detalle completo del gasto en
propaganda electoral del partido por emisora radial es el siguiente:

Tabla 23.

Arena: Gasto en propaganda electoral en radio, por emisora (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Radial Total
1 101.3 (SV) Corporacién YSKL $9,287.83
2 102 Nueve (SV) Grupo Radial Samix $5,636.14
3 105.3 (SV) 105.3 (SV) $1,617.31
4 106.5 (SV) Grupo Radio Stereo $2,608.00
5 ABC (SV) Grupo Radial Samix $3,792.49
6 Cadena Central (SV) Grupo Restrepo $3,133.70
7 Chévere (SV) Grupo Radial Samix $10,052.28
8 Ciento Dos Uno (SV) Ciento Dos Uno (SV) $2,968.50
9 Club (SV) Radio Corporacion FM $43,779.71
10 Cool (SV) Corporacién YSKL $10,273.19
11 Exa (SV) Radio Corporacion FM $32,824.55
12 Femenina (SV) Grupo Radio Stereo $12,373.00
13 Fiesta (SV) Grupo Radio Stereo $3,890.26
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Fuego (SV)

Full (SV)

Globo (SV)

La Mejor (SV)

La Urbana (SV)
Laser (SV)

Laser Espariol (SV)
Mil80 (SV)

Que Buena (SV)
Radio Corazén (SV)
Radio Luz (SV)
Radio Nacional (SV)
Radio YXY (SV)
Scan (SV)

Sonora (SV)

Super Estrella (SV)
Vox (SV)

YSKL (SV)

Total

@

Grupo Radial Megavision
Grupo Radial Samix
Radio Corporaciéon FM
Radio Corporaciéon FM
Grupo Radial Samix
Grupo Radio Stereo
Grupo Radio Stereo
Grupo Restrepo

TCS Radio

Grupo Radial Megavision
Asociacién Agape

Radio Nacional (SV)
Radio Corporacion FM
Radio Corporaciéon FM
Red Salvadorefia de Medios
Grupo Radial Samix

TCS Radio

Corporacion YSKL

$12,861.00
$1,837.00
$31,350.64
$31,743.34
$3,649.38
$2,337.47
$4,165.52
$8,626.00
$5,813.60
$3,631.50
$627.90
$23.04
$29,908.08
$39,591.74
$2,330.00
$1,970.00
$15,975.05
$14,271.28
$352,949.50
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En relacion a los canales de televisidn utilizados por el partido para transmitir su mensaje electoral,
se encontré que el partido utilizdé cuatro grupos televisivos y un canal independiente. En cuanto al
gasto en propaganda electoral por grupo televisivo, se encontré que el partido realizé6 un mayor
gasto en Telecorporacion Salvadorefia con $1,782,742.17, mientras que el menor gasto lo realizd en
Asociacién Agape por $13,333.33.

Grafico 12.

ARENA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION, POR
GRUPO TELEVISIVO (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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A nivel de canal de televisidn, los datos indican que, del total de canales de television utilizados por
el partido para emitir su propaganda electoral, los canales 2 y 6 pertenecientes a Telecorporacion
Salvadorefia fueron los canales que tuvieron un mayor gasto en propaganda electoral de parte del
partido politico. De acuerdo con los datos, en los canales 2 y 6 fueron gastados $683,303.33 y
$521,645.83 respectivamente, es decir, el 49% del total del gasto de propaganda en television del
partido pertenece a ambos medios de comunicacion.

Tabla 24.

Arena: Gasto en propaganda electoral en television, por canal (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Televisivo Total
CANAL 12 Red Salvadorefia de Medios $250,275.67
CANAL 19 Grupo Megavision $52,500.00
CANAL 2 Telecorporacion Salvadoreia $683,303.33
CANAL 21 Grupo Megavisién $204,933.33
CANAL 33 Canal 33 $132,132.63
CANAL 35 Telecorporacion Salvadorefa $58,903.00
CANAL 4 Telecorporacién Salvadorefia $449,867.50
CANAL 6 Telecorporacion Salvadoreia $521,645.83
CANAL 8 Asociacién Agape $13,333.33
TCS Telecorporacidon Salvadoreiia $69,022.50
Total $2,435,917.14

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En cuanto a la prensa escrita, los datos sefialan que fueron utilizados por el partido tres grupos
editoriales: Altamirano, Dutriz y El Mundo. Del total de grupos editoriales utilizados para emitir
propaganda electoral, el Grupo Dutriz comprende el 52% del total del gasto en prensa escrita del
partido, es decir, la cantidad gastada en dicho medio ascendié a $156,962.00. Seguidamente, el
Grupo Altamirano comprende el 47% del gasto en prensa escrita del partido ($142,450.00), mientras
que Grupo El Mundo comprende el 1%, es decir, el partido tuvo un gasto en dicho medio de
$2,453.28.
Gréfico 13.

ARENA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA
ESCRITA, POR GRUPO EDITORIAL (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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A nivel de periddico, el partido realizé un mayor gasto en concepto de propaganda electoral en los
periddicos “La Prensa Grafica” y “El Diario de Hoy”, ambos en su versidn escrita por un monto de
$135,662.00 y $107,602.00 respectivamente, es decir, ambos periédicos comprenden el 81% del
gasto en propaganda electoral del partido en el medio de prensa escrita.

Tabla 25.

Arena: Gasto en propaganda electoral en prensa escrita, por peridédico

(enero y febrero 2018)

Medio Grupo Editorial Total
EDH Grupo Editorial Altamirano $107,602.00
LPG Grupo Dutriz $135,662.00

El Mundo Grupo El Mundo $2,453.28

Mi Chero Grupo Dutriz $21,300.00
MAS Grupo Editorial Altamirano $34,848.00
Total $301,865.28

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.3.5. Gasto en propaganda electoral 2018, antes del silencio electoral

Anteriormente fue mencionado que el comportamiento del gasto en propaganda electoral del
partido puede observarse a nivel de periodo electoral, especificamente se indicaron los datos del
gasto en propaganda por semana y dia de publicacién; no obstante, debido a que el periodo
autorizado de campafiia electoral de concejos municipales y diputados comprende dos meses, es
légico que los partidos politicos aprovechen al maximo sus recursos en los ultimos dias de campafia
antes del silencio electoral establecido en la ley. Por tanto, resulta importante para el analisis el
estudio del comportamiento del gasto durante la Gltima semana de campafia, debido a que permite
comprender en esencia el manejo de los recursos econémicos del partido en la recta final de la
campana electoral.

Como se describié anteriormente, los datos por medio de comunicacidén indican que el gasto del
partido en radio durante el periodo de campafia ascendié a $352,949.50. De manera mas detallada,
los datos indican que en el primer dia de campafia (03 enero) fueron desembolsados $73.33,
mientras que en el inicio de la campafa autorizada de concejos municipales (03 febrero) el gasto
ascendié a $6,853.51. En relacién al gasto del partido en los ultimos dias de campafia, los datos
indican que durante la semana que comprende desde el 22 hasta el 28 de febrero de 2018, el gasto
del partido en radio fue de $62,762.92, es decir, el 18% del total gastado por el partido en los medios
radiales durante los meses de enero y febrero.

De los ultimos siete dias de la campafia electoral, los datos sefialan que en los dias 26 y 27 de febrero
se registraron los menores montos de gasto en radio, mientras que en el Ultimo dia de campafia el
gasto del partido ascendié a $15,135.37, siendo el mayor monto registrado en dicho medio desde
el inicio de la campania electoral de diputados del 03 de enero de 2018. El comportamiento del gasto
del partido en radio antes del silencio electoral se detalla en el siguiente grafico.
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Grafico 14.

ARENA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO ANTES
DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto a la television, el gasto del partido para los meses de enero y febrero en dicho medio
ascendid a $2,435,917.14. De acuerdo con los datos, el gasto del partido en el primer dia de la
campafia electoral (03 enero) fue de $22,410.00, mientras que para el inicio de la campafa
autorizada de concejos municipales el gasto descendié a $20,910.00. En relacién a la dltima semana
de campafia electoral, los datos indican que fueron gastados en television $707,704.53 entre los
dias 22 y 28 de febrero, es decir, el 29% del total gastado por el partido en la campafia electoral en
dicho medio de comunicacién. Los datos también demuestran que durante los ultimos dias de
campafia el gasto del partido tuvo una tendencia creciente, habiendo una considerable disminuciéon
los dias 24 y 25 de febrero, sin embargo, en el Ultimo dia de campafia electoral fueron
desembolsados $198,223.63, es decir, el 8% del total gastado por el partido en los meses de enero
y febrero en los medios televisivos.

Grafico 15.

ARENA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION

ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

51



Accién
i “ (CENTRO;DE{MONITOREO) DE|
%mlu"adana QTR/\NSP/\RENCI/\VDEMO(R/\CI\

En relacién al gasto del partido en prensa escrita, los datos indican que durante la campafia electoral
fueron gastados en medios escritos la cantidad de $301,865.28. Es importante sefialar que el partido
emitié publicidad en el mes de enero una sola vez por un monto de $1,584.00; y comenzé a emitir
propaganda electoral de manera constante a partir del 05 de febrero, por un monto de $5,724.00.
Durante la semana del 22 al 28 de febrero, el gasto del partido ascendié a $103,400.56, es decir, el
34% del total del gasto en prensa del partido durante la campaia electoral. Para el ultimo dia de
campaia electoral, los datos indican que el gasto del partido en prensa escrita ascendié a
$26,444.00, siendo la segunda cifra mas alta reportada en el gasto de campafia del partido después
del monto gastado el 09 de febrero que fue de $28,302.00. El grafico siguiente detalla el gasto en
propaganda electoral en prensa escrita antes del silencio electoral.

Grafico 16.

ARENA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA
ESCRITA ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.3.6. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

Para la campafa electoral de concejos municipales y diputados de 2018, los candidatos a cargos de
eleccidon popular emitieron 135 mensajes en los medios de prensa escrita, radio y television,
perteneciendo el 50.37% de los mensajes a candidatos a alcaldes y el 49.63% a candidatos a
diputados. Asimismo, los datos indican que en los medios de prensa y radio los candidatos a
diputados emitieron un mayor nimero de mensajes, a diferencia de la televisidn, cuyo medio emitié
un mayor numero de mensajes provenientes de los candidatos a alcaldes.

Por medio de comunicacion, los datos sefialan que los candidatos a alcaldes y diputados prefirieron
mayoritariamente los medios radiales para emitir su propaganda electoral, detectandose 74
mensajes, es decir, el 54.81% del total de mensajes publicados por el partido; mientras que, en la
televisidn y la prensa escrita se encontré una menor emisién de los mensajes publicados por ambos
tipos de candidatos.
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Tabla 26.

Arena: Niumero de mensajes detectados por eleccidon y medio de comunicacién, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Legislativa | Municipal | Legislativa Municipal | Legislativa = Municipal @ Legislativa | Municipal Total
Enero 1 0 9 9 0 5 10 14 24
Febrero 7 4 32 24 18 26 57 54 111
Total 8 4 41 33 18 31 67 68 135

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por otra parte, fueron detectados 89 mensajes provenientes del partido politico, es decir,
propaganda en general del partido que no apoya a ningun candidato en especifico, mas solo
publicidad que promociona la imagen del partido desde una perspectiva muy general. Los datos
indican que, del total de mensajes emitidos por el partido, el 42% pertenece a la televisién, el 33%
pertenece a la radio y el 26% pertenece a la prensa escrita.

Tabla 27.

Arena: Numero de mensajes del partido detectados, por medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 7 9 16
Febrero 23 22 28 73
Total 23 29 37 89

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

La sumatoria de los mensajes emitidos por los candidatos a cargos de eleccion popular y el partido
en si, indica que durante la campafia electoral fueron emitidos un total de 224 mensajes,
perteneciendo el 46% de estos mensajes a la radio, el 38% a la televisidon y el 16% a la prensa escrita.

Tabla 28.

Arena: Total de mensajes detectados, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 1 25 14 40

Febrero 34 78 72 184
Total 35 103 86 224

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.3.7. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por candidatos a cargos de
eleccién popular

En cuanto a los mensajes publicados por los candidatos a cargos de eleccion popular, los datos
sefialan que los candidatos a diputados emitieron un total de 66 mensajes en los medios de radio,
televisidn y prensa escrita durante la campafia electoral. Al respecto, los candidatos que emitieron
un mayor numero de mensajes fueron Mauricio Vargas (9 mensajes) y René Portillo Cuadra (8
mensajes). El detalle de mensajes emitidos por candidatos se detalla en el siguiente grafico:

Grafico 17.

ARENA: MENSAJES PUBLICADOS POR LOS
CANDIDATOS A DIPUTADOS EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En el caso de los candidatos a alcaldes, se detectaron 70 mensajes en los medios de radio, television
y prensa escrita provenientes de los 12 candidatos que emitieron propaganda electoral en los meses
de eneroy febrero de 2018. Del total de mensajes emitidos, el 40% de estos pertenecen al candidato
Ernesto Muyshondt de San Salvador, mientras que el candidato Roberto D"aubuisson de Santa Tecla
concentré el 19% del total de mensajes de los candidatos a alcaldes. El detalle completo de los
mensajes publicados por los candidatos se detalla a continuacion:
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Grafico 18.

ARENA: MENSAJES PUBLICADOS POR LOS CANDIDATOS A ALCALDES
EN RADIO, TELEVISION Y PRENSA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.3.8. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

En relacién al nimero de veces que fueron emitidos los mensajes de los candidatos a diputados y
alcaldes, asi como los mensajes del partido en general, los datos sefialan que los 135 mensajes
publicados por los candidatos a funcionarios publicos fueron reproducidos un total de 15,857 veces,
mientras que los 89 mensajes publicados por el partido se reprodujeron 10,101 veces.

En relacién al nUmero de veces que se emitieron los mensajes de los candidatos a cargos de eleccidon
popular, los datos indican que los mensajes de los candidatos a diputados se reprodujeron un mayor
numero de veces, especificamente 8,987 veces, en contraste con la frecuencia de los mensajes de
los candidatos a alcaldes que fueron reproducidos 6,870 veces. Ademas, los datos sefialan que los
mensajes de los candidatos a diputados y alcaldes tuvieron una mayor reproducciéon en radio
(13,918 veces), a diferencia de la television (1,873 veces) y la prensa escrita (66 veces). En cuanto a
medio de comunicacion y segun el tipo de candidatura, los mensajes de los candidatos a diputados
fueron mayormente reproducidos en radio, especificamente 8,581 veces, mientras que los
mensajes de los candidatos a alcaldes fueron repetidos mayoritariamente en televisién un total de
1,525 veces.

55



Accién
i “ (CENTRO;DE{MONITOREO) DE|
%mlu"adana QTR/\NSP/\RENCI/\VDEMO(R/\CI\

Tabla 29.

Arena: Frecuencia de los mensajes detectados de los candidatos por eleccién y medio de comunicacién,

enero y febrero 2018.

Medi

Enero
Febre

Total

o Prensa Radio Television Total
Legislativa | Municipal = Legislativa | Municipal Legislativa = Municipal | Legislativa = Municipal Total
1 0 1598 2175 0 476 1599 2651 4250
ro 57 8 6983 3162 348 1049 7388 4219 11607
58 8 8581 5337 348 1525 8987 6870 15857

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

De acuerdo con los datos descritos anteriormente, el nimero de veces que los mensajes de los
candidatos del partido se repiten depende del tipo de candidatura. En este caso, los candidatos a
diputados optaron por tener una mayor emisién de sus mensajes en radio y prensa escrita, mientras
gue los candidatos a alcaldes prefirieron reproducir mayoritariamente sus mensajes en television.

Por otra parte, en relacién al nimero de veces que los mensajes del partido fueron reproducidos,
los datos indican que estos tuvieron una mayor presencia en radio, siendo repetidos un total de
7,198 veces; mientras que en televisidn y prensa escrita los mensajes fueron reproducidos 2,764
veces y 139 veces respectivamente durante la campafia electoral.

Tabla 30.

Arena: Frecuencia de los mensajes del partido detectados, por medio de comunicacion,

enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 1078 401 1479
Febrero 139 6120 2363 8622
Total 139 7198 2764 10101

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

La sumatoria del nUmero de veces que fueron reproducidos los mensajes de los candidatos y del
partido detalla que los mensajes fueron repetidos un total de 25,958 veces, siendo reproducidos
21,116 veces en radio, 4,637 veces en televisién y 205 veces en prensa escrita. Como los datos lo
indican, la radio fue el medio de comunicacion preferido por los candidatos y el partido para
reproducir los mensajes de estos; mientras que la prensa escrita, un medio de comunicacion
tradicional fue utilizado en menor medida para emitir la propaganda electoral correspondiente.
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Tabla 31.

Arena: Total del nimero de veces que se emitieron los mensajes detectados del partido y candidatos, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 1 4851 877 5729
Febrero 204 16265 3760 20229
Total 205 21116 4637 25958

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.3.9. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
candidatos a cargos de eleccion popular

En cuanto al nimero de veces que los mensajes de los candidatos a cargos de eleccién popular
fueron reproducidos en los medios de radio, television y prensa escrita, los datos indican que no
todos los candidatos optaron por emitir sus mensajes en los tres medios, sino que algunos
prefirieron utilizar uno, dos o tres medios, por tanto, el nUmero de veces que los mensajes son
reproducidos varia segun la estrategia de cada candidato para llegar a un mayor nimero de
audiencia, es decir, seguin el nUmero de medios utilizados para emitir su mensaje.

Con respecto al nimero de veces que los mensajes de los candidatos a diputados fueron
reproducidos, los datos indican que del total de 8,987 veces que fueron reproducidos dichos
mensajes, el 21% de estos corresponden a la candidata de San Salvador Margarita Escobar, seguida
del candidato del mismo departamento José Andrés Herndandez con el 20%. Es importante
mencionar que ambos candidatos no pautaron publicidad en televisidn, siendo su propaganda
transmitida Unicamente por radio y prensa escrita.

En cuanto a circunscripcion departamental se refiere, los mensajes de los candidatos del
departamento de San Salvador tuvieron una mayor transmisién en los medios de comunicacién
monitoreados, siendo repetidos un total de 8,265 veces durante el periodo de la campafia electoral,
en contraste con los mensajes de los candidatos del departamento de La Libertad que fueron
transmitidos 585 veces; los mensajes pertenecientes a los candidatos de Santa Ana y La Paz fueron
repetidos 124 y 13 veces respectivamente.

El gréfico siguiente detalla el nimero de veces que los mensajes de los candidatos a diputados
fueron reproducidos en los medios de radio, televisién y prensa escrita, durante los meses de enero
y febrero 2018.
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Gréfico 19.

ARENA: FRECUENCIA DE LOS MENSAIJES
PUBLICADOS POR LOS CANDIDATOS A
DIPUTADOS EN RADIO, TELEVISION Y PRENSA
ESCRITA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En relacién al nimero de veces que los mensajes de los candidatos a alcaldes fueron repetidos en
los medios de comunicacién monitoreados, los datos indican que el candidato de San Salvador
Ernesto Muyshondt, fue el candidato cuyos mensajes fueron mayormente transmitidos en radio,
televisién y prensa escrita. De acuerdo con los datos, del total de 6,870 veces que fueron repetidos
los mensajes de los candidatos a alcaldes, el 77% corresponde al candidato por la comuna de San
Salvador; la frecuencia de los mensajes del resto de los candidatos se detalla en el siguiente grafico:
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Grafico 20.

ARENA: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS POR LOS
CANDIDATOS A ALCALDES EN RADIO, TELEVISION Y PRENSA
ESCRITA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.3.10. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
semana de publicacion

El nimero de veces que fueron transmitidos los mensajes del partido y sus candidatos pueden
también ser analizados segln la semana de publicacion de dichos mensajes. Al respecto, los datos
indican que en el periodo que comprende desde el 01 de febrero hasta el 14 febrero, los mensajes
del partido y sus candidatos fueron transmitidos un mayor numero de veces. Por medio de
comunicacién, los datos sefialan que en televisidon durante la segunda semana del mes de febrero
(08-14 febrero), los mensajes fueron transmitidos un total de 5,014 veces, siendo el periodo mas
alto de emisién de mensajes de la campaia electoral. Con respecto a los demds medios de
comunicacién, los datos seiialan que los mensajes en radio fueron transmitidos mayoritariamente
en la semana del 01 al 07 de febrero (1,005 veces), mientras que los mensajes en prensa escrita
fueron emitidos mayoritariamente en la segunda semana del mes de febrero, especificamente, los
mensajes se repitieron un total de 82 veces. El siguiente grafico comprende el detalle completo del
numero de veces que los mensajes de los candidatos y el partido fueron transmitidos segun la
semana de publicacion.
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Grafico 21.

ARENA: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS EN
RADIO, TELEVISION Y PRENSA (ENERO - FEBRERO 2018)

A —\
03-10 11-17 18-24 25-31 01-07 08-14 15-21 22-28
Enero Enero Enero Enero  febrero | febrero @ febrero | febrero

Radio 35 581 1512 2723 4681 5014 2793 3777
=l—Television 181 152 157 387 1005 793 616 1346
—h—Prensa 0 0 0 1 5 82 55 62

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.3.11. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, antes del
silencio electoral

Como se ha mencionado previamente, los partidos politicos aprovechan al maximo sus recursos
durante los ultimos dias de la campafia electoral para hacer llegar su mensaje a la poblacién. En
relacion al nimero de veces que los mensajes del partido fueron transmitidos, solamente en el
ultimo dia de la campania electoral los mensajes del partido aparecieron un total de 1,293 veces en
los medios de radio, television y prensa escrita. El nimero de veces que los mensajes fueron
publicados durante la Ultima de campafia electoral se detalla a continuacion:

Grafico 22.

ARENA: FRECUENCIA DE MENSAJES PUBLICADOS EN
RADIO, TELEVISION Y PRENSA ESCRITA ANTES DEL
SILENCIO ELECTORAL (22- 28 FEBRERO 2018)
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2 22-FEB 23-FEB 24-FEB 25-FEB 26-FEB 27-FEB 28-FEB
22-feb 23-feb 24-feb 25-feb 26-feb 27-feb 28-feb
Radio 652 598 607 688 207 99 926
TV 207 196 45 60 193 290 355
—#—Prensa 7 10 4 5 12 12 12

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.3.12. Tiempo aire de transmision de los mensajes publicados durante la campafia electoral
2018

Anteriormente se menciond que el tiempo aire de transmisidn hace referencia al tiempo de
duracion del mensaje publicado por el partido o los candidatos, el cual puede ser medido en
segundos, horas o dias. Al respecto, los datos indican que el tiempo aire de transmisiéon de los
mensajes publicados por los candidatos y el partido en los medios de radio y television fue de 9.93
dias, es decir, 238.32 horas fue el tiempo que permanecio al aire la propaganda del partido y los
candidatos durante la campafia electoral 2018. Por medio de comunicacidn, los datos indican que
en radio el tiempo aire de transmisién fue sustancialmente mayor que en televisién. El siguiente
grafico detalla el tiempo aire de transmision en los meses de enero y febrero.

Grafico 23.

ARENA: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION DE MENSAJES DEL
PARTIDO Y CANDIDATOS EN RADIO Y TELEVISION (DIAS)
(ENERO - FEBRERO 2018)

9.93
7.45 8.02
6.03
1.99 2.48 1.42 1.91
0.49
—_— [ |
ENERO FEBRERO ENERO - FEBRERO

Radio M Television M Total
Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.3.13. Franja de transmisién de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

El monitoreo de propaganda electoral permite también conocer otro tipo de variables importantes
para el analisis de los mensajes publicados por el partido y los candidatos. Al respecto, el horario de
transmision de los mensajes publicados se convierte en un elemento esencial para comprender de
alguna manera la estrategia mediatica para poder hacer llegar dichos mensajes a una mayor
cantidad de personas. De acuerdo con los datos, en el mes de enero se detectd que los mensajes
publicados en radio y televisién fueron transmitidos mayoritariamente en el rango de horario
diurno, es decir, desde las 12 del mediodia hasta las 06 de la tarde; aunque en el caso de la television,
se observa también que en el horario nocturno existe un buen porcentaje de transmision de la
propaganda electoral del partido y candidatos. En cuanto a la hora inicial de transmisién de la
propaganda del partido, se encontrd que en radio el rango de transmisidn de los mensajes fue desde
las 04 de la mafiana hasta las 11 de la noche; un rango similar se encontré en televisién.
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Tabla 32.

Arena: franja horaria de transmision de los mensajes en radio y televisidn, enero 2018

Radio (incluye informacién de candidatos y partido) | Television (incluye informacion de candidatos y partido)

Franja Horaria Numero de spots | Porcentaje | Franja Horaria Numero de spots Porcentaje
[00:00:00-06:00:00> 126 2.60% [00:00:00-06:00:00> 14 1.60%
[06:00:00-12:00:00> 1499 30.90% | [06:00:00-12:00:00> 195 22.20%
[12:00:00-18:00:00> 1873 38.60% | [12:00:00-18:00:00> 340 38.80%
[18:00:00-24:00:00] 1353 27.90% | [18:00:00-24:00:00] 328 37.40%
Total 4851 100.00% | Total 877 100.00%

Radio (incluye informacidn de candidatos y partido) | Television (incluye informacion de candidatos y partido)

Hora minima 04:00:29 Hora minima 05:08:00
Hora maxima 23:53:59 Hora maxima 23:58:00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Los datos para el mes de febrero indican un escenario diferente con respecto a los datos del mes de
enero. En relacidn al medio de comunicacion, del total de mensajes que fueron publicados por el
partido en radio, el 40.42% fueron transmitidos en el rango de horario de 06 a.m. a 12 p.m.; mientras
que en televisidén los mensajes fueron emitidos mayoritariamente en el rango de horario de 06 p.m.
a 12 a.m., es decir, el 39.63% de los mensajes publicados en ese mes pertenecen a dicha franja
horaria. En cuanto a las horas de inicio y finalizacién de la propaganda, se encontré que en radio el
periodo de transmision de los mensajes fue desde las 12:53 a.m. hasta las 11:51 p.m. En el caso de
la televisidn, se mantuvo el mismo rango de horario del mes de enero, es decir, desde las 05 de la
mafiana hasta las 12 de la noche.
Tabla 33.

Arena: franja horaria de transmision de los mensajes en radio y television, febrero 2018

Radio (incluye informacién de candidatos y partido) Television (incluye informacidn de candidatos y partido)
Franja Horaria Numero de spots | Porcentaje = Franja Horaria Numero de spots Porcentaje
[00:00:00-06:00:00> 605 3.72% [00:00:00-06:00:00> 57 1.52%
[06:00:00-12:00:00> 6575 40.42% [06:00:00-12:00:00> 745 19.81%
[12:00:00-18:00:00> 5807 35.70% [12:00:00-18:00:00> 1468 39.04%
[18:00:00-24:00:00] 3278 20.15% [18:00:00-24:00:00] 1490 39.63%
Total 16265 100.0%  Total 3760 100%

Radio (incluye informacion de candidatos y partido) Television (incluye informacidn de candidatos y partido)
Hora minima 00:00:53 Hora minima 05:08:00
Hora maxima 23:51:07 Hora maxima 23:58:00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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Tomando en consideracion los datos de la franja horaria de los meses de enero y febrero, se pueden
realizar algunas valoraciones respecto a la estrategia de publicacién de los mensajes. Por una parte,
los mensajes transmitidos en radio fueron mayormente publicados en el horario de 06 a.m. a 12
p.m., es decir, del total de mensajes publicados durante la campafia electoral, el 38% fueron
publicados durante el transcurso de la mafiana. En el caso de la television, los mensajes publicados
fueron mayoritariamente emitidos durante la tarde y noche, es decir, en el rango que comprende
desde las 12 del mediodia hasta las 12 de la medianoche.

Grafico 24.

ARENA: FRANJA HORARIA DE TRANSMISION DE MENSAJES EN
RADIO Y TELEVISION, ENERO Y FEBRERO 2018

4631
1808 1818
731 71 940
- I B
RADIO TELEVISION

[00:00:00-06:00:00>  m[06:00:00-12:00:00>  m[12:00:00-18:00:00> = [18:00:00-24:00:00]

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

De acuerdo con los datos anteriores, estos demuestran que la estrategia del partido fue apostar por
transmitir sus mensajes segun el nivel de cercania de la poblacién con el medio de comunicacion.
Probablemente los mensajes transmitidos en radio durante el transcurso de la mafana, obedecen
a que es el momento cuando la poblacidn tiende a movilizarse y por ende se encuentra mayormente
informada por dicho medio de comunicacién; mientras que la transmisién de los mensajes en
television en el horario diurno y nocturno, se deba a que la mayoria de las personas se encuentran
en sus hogares y por ende se informan con dicho medio de comunicacion.

4.3.14. Gasto en propaganda electoral de aspirantes presidenciales e instituciones publicas
que emitieron publicidad durante el periodo de campafia 2018%!

El monitoreo de propaganda realizado durante la campafia electoral, también detect6 publicidad de
personas que no eran candidatos a diputados o candidatos a miembros de concejos municipales.
Para el caso, los mensajes detectados durante la campafia corresponden por una parte a Carlos
Calleja, quien fuera en ese momento precandidato presidencial del partido, y por otra parte a la
Alcaldia de Santa Tecla. En relacidn a esta entidad publica, es importante mencionar que el mensaje
detectado era firmado por la entidad en siy no por el alcalde de dicha municipalidad.

Si bien la publicidad del precandidato presidencial y la entidad publica mencionada anteriormente,
no tenia como propdsito ultimo la obtencidn del voto de los electores para lograr un cargo de

21 E| gasto del precandidato presidencial Carlos Calleja y la Alcaldia de Santa Tecla no fue incluido en el gasto
del Sistema de Partidos Politicos de El Salvador detallado en el apartado anterior.
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eleccién popular, los mensajes transmitidos favorecieron la imagen del partido debido a que
hicieron referencia a la historia, caracteristicas o elementos simbdlicos del mismo, contribuyendo
de manera indirecta a la obtencién del voto de los electores. En este sentido, y para conocer el
alcance de la propaganda emitida por las personas que no eran candidatas pero que transmitieron
mensajes durante la campaiia electoral, el presente apartado detalla aspectos relacionados al gasto
en propaganda, la cantidad de mensajes detectados, el nimero de veces reproducidos los mensajes,
asi como el tiempo aire de transmision de los mensajes.

En relacidn al gasto en propaganda electoral, los datos del monitoreo indican que el gasto total de
las personas que no eran candidatas y emitieron publicidad durante el periodo de campafia fue de
$42,546.08, correspondiendo el 44% del total del gasto a la prensa escrita, y el 39% y 17 a la radio y
la television respectivamente. A nivel de periodo, los datos sefialan que en el mes de enero fueron
desembolsados $15,864.67, es decir, el 37% del total gastado por las personas que no eran
candidatas; mientras que, en el mes de febrero, el monto desembolsado ascendié a $26,681.41, es
decir, el 63% del monto total desembolsado en ambos meses de campafia por las personas externas
al proceso electoral.
Tabla 34.

Arena: Gasto en propaganda electoral de personas que no eran candidatas y emitieron publicidad

durante el periodo de campafia, por medio de comunicacion.

Mes Personas Prensa Radio Television Total
Enero Alcaldia de Santa Tecla $0.00 $1,810.60 $0.00 $1,810.60
Carlos Calleja $0.00 $14,054.07 $0.00 $14,054.07
Febrero | Carlos Calleja $18,720.00 $718.74 $7,242.67 $26,681.41
Total $18,720.00 $16,583.41 $7,242.67 $42,546.08

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

De acuerdo con los datos anteriores, Carlos Calleja emitié publicidad durante los meses de eneroy
febrero de 2018, siendo asi la inversion realizada por el precandidato presidencial de $40,735.48,
es decir, el 96% del total gastado por las personas que no siendo candidatas emitieron publicidad
durante la campafia electoral. A nivel de medio de comunicacion, los datos indican que el
precandidato realiz6 un mayor gasto en prensa escrita ($18,720.00), seguido de la radio
($14,772.81) y la televisién ($7,242.67).

En el caso de la Alcaldia de Santa Tecla, la publicidad detectada corresponde Unicamente al mes de
enero, siendo desembolsados $1,810.60, es decir, el 4% del total gastado por las personas externas
al proceso electoral. A diferencia de la publicidad del precandidato presidencial, los mensajes de la
entidad publica fueron detectados Unicamente en radio.
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Grafico 25.

ARENA: GASTO TOTAL EN PROPAGANDA ELECTORAL DE PERSONAS
QUE NO ERAN CANDIDATAS Y EMITIERON PUBLICIDAD,
ENERO - FEBRERO 2018

Alcaldia de Santa Tecla;
$1,810.60; 4%

Carlos Calleja;
$40,735.48; 96%

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto al nimero de mensajes detectados, los datos del monitoreo indican que el
precandidato presidencial publicé un total de 5 mensajes durante la campaia electoral, mientras
que la municipalidad de Santa Tecla Unicamente emitié un solo mensaje. La siguiente tabla resume
el nimero de mensajes detectados seglin el mes de publicacién, y medio de comunicacién utilizados
para transmitir los mensajes de las personas que no siendo candidatas del proceso electoral
emitieron propaganda electoral.

Tabla 35.

Arena: Numero de mensajes detectados de personas que no eran candidatas y emitieron publicidad

durante el periodo de campafia, por medio de comunicacion.

Mes Personas Prensa Radio Televisidn Total
Alcaldia de Santa Tecla 0 1 0 1
Enero
Carlos Calleja 0 2 0 2
Febrero Carlos Calleja 1 1 1 3
Total 1 4 1 6

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por otra parte, el monitoreo de propaganda realizado indica que los mensajes publicados por el
precandidato y la municipalidad fueron reproducidos un total 885 veces, teniendo una mayor
difusion en el mes de enero (846 veces), a diferencia del mes de febrero (39 veces). Por medio de
comunicacién, los datos indican que del total de veces que fueron reproducidos los mensajes del
precandidato y la municipalidad, el 98% corresponde a repeticiones en radio, mientras que el 1.5%
pertenece a reproducciones en televisidn, y el 1% restante a la prensa escrita. La siguiente tabla
resume el nimero de veces reproducidos los mensajes por mes de publicacién y medio de
comunicacién.
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Tabla 36.

Arena: Numero de veces reproducidos los mensajes de personas que no eran candidatas y emitieron

publicidad durante el periodo de campafia, por medio de comunicacion.

Mes Personas Prensa Radio Television Total
Alcaldia de Santa Tecla 0 156 0 156
Enero
Carlos Calleja 0 690 0 690
Febrero Carlos Calleja 4 22 13 39
Total 4 868 13 885

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por otra parte, los datos del monitoreo también sefialan diferencias considerables entre la
reproduccién de los mensajes del precandidato presidencial y la entidad publica. Al respecto, los
datos del monitoreo sefialan que los mensajes del candidato presidencial tuvieron una mayor
presencia en radio, television y prensa escrita, debido a que estos fueron repetidos un total de 729
veces, mientras que los mensajes de la municipalidad de Santa Tecla fueron reproducidos en radio
un total de 156 veces.

Como se habra observado, a pesar de que la publicidad del precandidato presidencial fue detectada
en prensa escrita un total de cuatro veces (Tabla 36), es a través de este medio de comunicacién en
donde se realizé una mayor inversion debido al costo de publicacién, lo cual estd relacionado a
caracteristicas propias del anuncio en cuanto a la medida, uso de colores, ubicacién del anuncio,
entre otros.

Grafico 26.

ARENA: NUMERO DE VECES REPRODUCIDOS LOS
MENSAJES DE LAS PERSONAS QUE NO ERAN CANDIDATAS
Y EMITIERON PUBLICIDAD, ENERO - FEBRERO 2018

CARLOS cALLEJA I, 720

ALCALDIA DE SANTA TECLA I -6

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por ultimo, con respecto al tiempo aire de transmisién de las personas que no eran candidatas y que
transmitieron publicidad durante el periodo de la campaia electoral, los datos sefialan que el
tiempo de duracion de los mensajes publicados en radio y television fue de 8.89 horas. Asimismo,
los datos sefialan que el precandidato presidencial tuvo una mayor presencia al aire (7.59 horas) a
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diferencia de la municipalidad de Santa Tecla (1.3 horas). A nivel de medio de comunicacion, los
mensajes ocuparon mayor espacio al aire en los medios radiales utilizados para emitir la publicidad
correspondiente (8.64 horas).

Grafico 27.

ARENA: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION DE
MENSAJES DE PERSONAS NO CANDIDATAS EN RADIO
Y TELEVISION (HORAS) (ENERO - FEBRERO 2018)
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Radio M Television ™ Total

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.4. Frente Farabundo Marti para la Liberacion Nacional (FMLN)

4.4.1. Gasto en propaganda electoral 2018

De acuerdo con los datos del monitoreo al gasto de propaganda electoral de los partidos politicos,
la publicidad pautada por el partido de gobierno en los tres medios de comunicacién monitoreados
fue Unicamente realizada por los candidatos a concejos municipales y el partido en general. A
diferencia de otros partidos politicos, no se observé en ninglin momento propaganda exclusiva de
los candidatos a diputados, es decir, no fueron promocionados ningun tipo de mensajes solicitando
el voto por un candidato en especifico. No obstante, si se observé que el partido politico ademds de
promocionar la imagen de este, promociono a sus candidatos a diputados de manera general sin
hacer menciones concretas, es decir, la publicidad de los candidatos a diputados fue absorbida en
su totalidad por el partido politico.

Con respecto al gasto en propaganda electoral de los candidatos a concejos municipales, los datos
indican que durante la campafia electoral los aspirantes gastaron en radio, televisidon y prensa
escrita la cantidad de $1,842,029.35. De acuerdo con los datos, el gasto de los candidatos se
distribuyd mayoritariamente en televisién, siendo gastados en dicho medio la cantidad de
$1,772,392.50, es decir, el 96% del gasto en propaganda electoral de los candidatos pertenece a los
medios televisivos; mientras que en los medios radiales y editoriales se desembolsaron $56,482.85
y $13,154.00 respectivamente, es decir, el 4% del gasto en propaganda de los candidatos.
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Tabla 37.

FmlIn: Gastos en propaganda electoral de candidatos del partido por medio de comunicacidn, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Legislativa = Municipal | Legislativa | Municipal | Legislativa Municipal Legislativa Municipal Total
Enero $0.00 $0.00 $0.00 $10,446.62 $0.00 $451,798.00 $0.00 $462,244.62 $462,244.62
Febrero $0.00 $13,154.00 $0.00 $46,036.23 $0.00 $1,320,594.50 $0.00 $1,379,784.73 ' $1,379,784.73
Total $0.00 $13,154.00 $0.00 $56,482.85 $0.00 $1,772,392.50 $0.00 $1,842,029.35 = $1,842,029.35

Fuente: elaboracidén propia con base datos proporcionados por Monitec.

En cuanto al gasto en propaganda electoral del partido, los datos indican que la cantidad
desembolsada fue inferior al gasto realizado por los candidatos a concejos municipales. De acuerdo
con los datos, la cantidad gastada por el partido politico durante la campafia electoral fue de
$1,763,408.84, perteneciendo el 91% del gasto a la television, el 5% a la radio y el 4% a la prensa
escrita.

Tabla 38.

Fmln: Gastos en propaganda electoral del partido por medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero $0.00 $54,926.86 $635,182.50 $690,109.36
Febrero $77,470.90 $26,302.78 $969,525.80 $1,073,299.48
Total $77,470.90 $81,229.64 $1,604,708.30 $1,763,408.84

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracion el gasto realizado por los candidatos a alcaldes y el partido politico, los
datos indican que en su totalidad el gasto del partido politico durante los meses de enero y febrero
ascendi6 a $3,605,438.19, concentrandose el 94% del gasto del partido en medios televisivos, en
contraste con el 6% restante que pertenece a medios radiales y editoriales.

Tabla 39.
Fmln: Gasto total en propaganda electoral, enero y febrero 2018.
Medio Prensa Radio Television Total
Enero $0.00 $65,373.48 $1,086,980.50 $1,152,353.98
Febrero $90,624.90 $72,339.01 $2,290,120.30 $2,453,084.21
Total $90,624.90 $137,712.49 $3,377,100.80 $3,605,438.19

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.4.2. Gasto en propaganda electoral 2018, por candidatos a cargos de eleccion popular

Los datos del monitoreo al gasto de propaganda electoral durante la campafia electoral 2018,
sefialan que en relacién a las elecciones municipales se detectd publicidad de nueve candidatos
pertenecientes a los municipios de San Salvador, Santa Tecla, llopango, Antiguo Cuscatldn, Santa
Elena, Santa Ana, San Miguel, Soyapango y La Unidn. Es necesario mencionar que del total de
candidatos que emitieron propaganda electoral en los tres medios de comunicacién monitoreados,
Unicamente la candidata por el municipio de San Salvador Jackeline Rivera, transmitié su mensaje
electoral en radio, televisién y prensa escrita de manera simultdnea, a diferencia del resto de los
candidatos que utilizaron uno o dos medios de comunicacion. En relacién al gasto, los datos indican
que la candidata por el municipio de San Salvador fue la aspirante que realizé el mayor gasto durante
la campafia electoral en radio, television y prensa escrita, siendo desembolsados la cantidad de
$1,270,716.35, es decir, el 69% del total gastado por los candidatos a alcaldes pertenece a la
aspirante de la capital del pais, mientras que el resto de los candidatos se queda muy por debajo de
la inversion realizada por la candidata de San Salvador.

Grafico 28.

FMLN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO, TELEVISION Y
PRENSA. ELECCIONES DE CONCEJOS MUNICIPALES.
ENERO - FEBRERO 2018
CARLOS SALMERON $1,650.00
MIGUEL AREVALO $14,674.00

MIGUEL PEREIRA $70,922.00
CECIBEL LAU $119,292.52
OSCAR GOMEZ | $37.34
LUIS RODRIGUEZ (COALICION CD) $166,548.60
MARIO RODEZNO | $458.00
VICENTE COTO $197,730.54
JACKELINE RIVERA $1,270,716.35

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracidn los datos anteriores y teniendo presente que no se observé propaganda
electoral de candidatos a diputados, el gasto de los candidatos a alcaldes que emitieron propaganda
durante la campafia electoral fue de $1,842,029.35, siendo gastados en el mes de enero la cantidad
de $462,244.62, mientras que en el siguiente mes del afio fueron desembolsados $1,379,784.73, es
decir, el 75% del total gastado por los candidatos durante el periodo de campafia electoral
corresponde al mes de febrero.
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Tabla 40.

FmlIn: Gasto en propaganda electoral, candidatos a diputados y alcaldes (Enero — Febrero 2018)

Enero Febrero Total Porcentaje
Candidatos a Diputados $0.00 $0.00 $0.00 0.00%
Candidatos a Alcaldes $462,244.62 = $1,379,784.73 = $1,842,029.35 100.00%
Total (Diputados + Alcaldes) $462,244.62 = $1,379,784.73 = $1,842,029.35 100.00%

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.4.3. Gasto en propaganda electoral 2018, por semana y dia de publicaciéon

En relacion al gasto en propaganda electoral del partido por semana de publicaciéon, los datos
indican que el gasto en televisidn mantuvo una tendencia creciente durante la campafia electoral,
y que se incrementa considerablemente a partir del mes de febrero cuando inicia el periodo
autorizado de campafia de concejos municipales. Asimismo, los datos indican que durante la
primera semana el gasto del partido en propaganda en los tres medios de comunicacion
monitoreados fue de $197,716.52, mientras que durante la Ultima semana de campafia fueron
desembolsados en concepto de propaganda electoral $872,288.01, es decir, el 24% del total del
gasto en propaganda electoral del partido de los meses de enero y febrero 2018. En cuanto a los
demds medios de comunicacién, el gasto en radio mantuvo una tendencia constante durante el
periodo analizado, mientras que en la prensa escrita Unicamente en dos semanas del mes de febrero
se detectd propaganda electoral.
Grafico 29.

FMLN: GASTO SEMANAL EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA, ENERO - FEBRERO 2018
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Radio $23,558.52  $19,478.95  $15,125.83 | $7,210.18 = $8,414.98  $19,449.92 S23,187.48 $21,286.63
= Television | $174,158.0 $305,951.5 $295,826.0 | $311,045.0 $316,431.0  $506,992.8 | $674,171.1 | $792,525.3
—4&— Prensa $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $32,148.82 $0.00 $58,476.08

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En relacién al gasto del partido por dia en propaganda electoral durante el periodo analizado, fueron
desembolsados en el primer dia de campafia $2,604.84, siendo utilizados Unicamente en los medios
radiales debido a que la propaganda en televisién comenzd a emitirse a partir del dia 05 de enero,
y la propaganda en prensa escrita fue publicada hasta el dia 12 de febrero. Por otra parte, para el
inicio de la campanfa electoral de concejos municipales fueron invertidos en el primer dia de
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campafia $15,797.38 (03 febrero), mientras que el gasto del dltimo dia de campafia en los medios
de radio, televisidn y prensa escrita ascendié a $206,392.73, es decir, el 6% del total del gasto
realizado por el partido durante la campafia electoral.

Grafico 30.

FMLN: GASTO POR DIA EN PROPAGANDA ELECTORAL EN
RADIO, TELEVISION Y PRENSA, ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.4.4. Gasto en propaganda electoral 2018, por medio de comunicacién

Para la transmisidon de los mensajes electorales del partido politico y de sus candidatos fueron
utilizados durante la campafia la radio, television y prensa escrita. En relacidn al primer medio de
comunicacién, el partido utilizé 35 emisoras radiales para transmitir su mensaje electoral, de las
cuales 26 pertenecen a 9 corporaciones radiales del pais y el resto son independientes debido a que
no se encontro relacién alguna con las corporaciones radiales existentes del pais.

Con respecto al gasto en propaganda electoral por corporacién radial, los datos indican que el
partido realizé el mayor gasto en “Radio Corporaciéon FM” por un monto de $41,043.62, es decir, el
30% del gasto en radio del partido durante la campaia electoral fue realizado en las 6 estaciones
radiales pertenecientes a dicha corporacién radial. En cuanto a emisoras se refiere, el partido gasto
mayoritariamente en concepto de propaganda electoral la cantidad de $21,506.26 en radio “Maya
Visién”, es decir, el 16% del gasto total del partido durante los meses de enero y febrero en medios
radiales. El gréfico y tabla siguiente detallan el gasto del partido en propaganda electoral segin el
grupo y emisora radial.
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FMLN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO, POR
GRUPO RADIAL (ENERO - FEBRERO 2018)
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Grafico 31.
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tabla 41.

Fmin: Gasto en propaganda electoral en radio, por emisora (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Radial Total

1 101.3 (SV) Corporacién YSKL $4,658.19
2 102 Nueve (SV) Grupo Radial Samix $7,041.43
3 105.3 (SV) 105.3 (SV) $444.00

4 106.5 (SV) Grupo Radio Stereo $1,002.00
5 91.7 (SV) 91.7 (SV) $1,011.67
6 93.7 (SV) 93.7 (SV) $1,508.76
7 ABC (SV) Grupo Radial Samix $4,068.00
8 Cadena Central (SV) Grupo Restrepo $1,417.67
9 Chévere (SV) Grupo Radial Samix $6,506.61
10 Ciento Dos Uno (SV) Ciento Dos Uno (SV) $2,311.00
11 Club (SV) Radio Corporaciéon FM $9,675.97
12 | Cool (SV) Corporacién YSKL $3,356.62
13 Exa (SV) Radio Corporacién FM $6,493.25
14 Femenina (SV) Grupo Radio Stereo $1,398.00
15 Fiesta (SV) Grupo Radio Stereo $1,601.77
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35

Fuego (SV)

Full (SV)

Globo (SV)

La Mejor (SV)

La Urbana (SV)
Laser (SV)

Laser Espafiol (SV)
Maya Vision (SV)
Mil80 (SV)

Que Buena (SV)
Radio Corazon (SV)
Radio Klave (SV)
Radio Luz (SV)
Radio Nacional (SV)
Radio YXY (SV)
Scan (SV)

Sonora (SV)

Super Estrella (SV)
Vox (SV)

YSKL (SV)

Total

Grupo Radial Megavision
Grupo Radial Samix
Radio Corporaciéon FM
Radio Corporaciéon FM
Grupo Radial Samix
Grupo Radio Stereo
Grupo Radio Stereo
Maya Vision (SV)

Grupo Restrepo

TCS Radio

Grupo Radial Megavision
Radio Klave (SV)
Asociacién Agape

Radio Nacional (SV)
Radio Corporaciéon FM

Radio Corporaciéon FM

Red Salvadorefia de Medios

Grupo Radial Samix
TCS Radio
Corporacion YSKL
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$9,407.00
$3,518.58
$5,372.62
$5,701.58
$1,640.57
$44.00

$1,135.27

$21,506.26

$1,700.00
$2,358.55
$3,279.00
$29.00

$4,707.30
$52.56

$6,751.15
$7,049.05
$2,276.00
$1,063.98
$2,412.65
$5,212.43

$137,712.49

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto a los medios televisivos utilizados por el partido para hacer llegar su mensaje electoral
a la poblacién, se detectd que el partido y sus candidatos emitieron propaganda electoral en cuatro
grupos televisivos del pais y un canal independiente. En cuanto al gasto electoral por grupo
televisivo, el partido realizé un mayor gasto en “Telecorporacién Salvadoreia” por un monto de
$2,019,841.50, en contraste con la cantidad desembolsada en la Asociacién Agape ($37,687.50).

Grafico 32.

FMLN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION, POR

GRUPO TELEVISIVO (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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En relacidn al gasto por canal de televisidn, se encontrd que el partido politico pauto publicidad en
diez canales de televisidn. Al respecto, los canales 2 y 6 pertenecientes a “Telecorporacién
Salvadorefia” fueron los canales de television de mayor gasto del partido politico, especificamente,
fueron desembolsados $655,040.33 y $627,813.33 respectivamente, es decir, ambos canales
concentraron el 38% del gasto total en medios televisivos.

Tabla 42.

Fmin: Gasto en propaganda electoral en televisidn, por canal (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Televisivo Total

CANAL 12 Red Salvadorefia de Medios $423,455.47
CANAL 19 Grupo Megavisién $190,612.50
CANAL 2 Telecorporacion Salvadorefia $655,040.33
CANAL 21 Grupo Megavisién $533,887.50
CANAL 33 Canal 33 $171,616.33
CANAL 35 Telecorporacion Salvadorefia $73,577.00
CANAL 4 Telecorporacién Salvadoreiia $589,835.00
CANAL 6 Telecorporacion Salvadoreia $627,813.33
CANAL 8 Asociacion Agape $37,687.50
TCS Telecorporacidn Salvadoreia $73,575.83
Total $3,377,100.80

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por ultimo, en relacién al gasto en propaganda electoral en los medios editoriales, los datos indican
que fueron gastados la cantidad de $90,624.90 en seis periddicos nacionales pertenecientes a
cuatro grupos editoriales. Segln los datos obtenidos en el monitoreo de propaganda, el partido
realizé una mayor inversién en el “Grupo Dutriz” por un monto de $46,070.00, es decir, el 51% del
gasto en propaganda electoral del partido en medios editoriales pertenece a dicho grupo editorial.

Grafico 33.

FMLN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA
ESCRITA, POR GRUPO EDITORIAL (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidén propia con base datos proporcionados por Monitec.

74



Accién
i “ (CENTRO;DE{MONITOREO) DE|
%mlu"adana QTR/\NSP/\RENCI/\VDEMO(RACI\

Con respecto al gasto de propaganda del partido y sus candidatos segun el periddico de publicacién,
el mayor gasto del partido fue en “La Prensa Grafica” por un monto de $44,070.00, seguido de “El
Diario de Hoy” con la cantidad de $24,804.00; ambos periddicos en su version escrita comprenden
el 76% del gasto en propaganda electoral del partido en medios escritos.

Tabla 43.

Fmln: Gasto en propaganda electoral en prensa escrita, por periddico

(enero y febrero 2018)

Medio Grupo Editorial Total

EDH Grupo Editorial Altamirano $24,804.00
LPG Grupo Dutriz $44,070.00
El Mundo Grupo El Mundo $10,650.90
Mi Chero Grupo Dutriz $2,000.00
MAS Grupo Editorial Altamirano $0.00

Colatino Sociedad Cooperativa de Empleados de Diario Co Latino de R.L. | $9,100.00
Total $90,624.90

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.4.5. Gasto en propaganda electoral 2018, antes del silencio electoral

Como se ha mencionado previamente en el informe, los partidos politicos utilizan al maximo sus
recursos durante los Ultimos dias de la campafia electoral con el propdsito de hacer llegar su
propaganda electoral a una mayor cantidad de personas, y por ende influir en la emisién del sufragio
de estos. Por medio de comunicacidn, los datos indican que el gasto de la propaganda electoral del
partido y sus candidatos en radio durante la Gltima semana fue de $21,286.63, es decir, del total
gastado durante la campafia electoral en radio, el 29.43% de dicho gasto corresponde al periodo
que comprende del 22 al 28 de febrero. Segun los datos, el promedio gastado por dia ascendié a
$3,040.95, siendo el dia de menor gasto el 27 de febrero con $349.67, mientras que la sumatoria
del gasto en los diferentes medios radiales que pautaron publicidad durante el ultimo dia de la
campania electoral ascendio a $5,549.13.
Gréfico 34.

FMLN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO ANTES DEL
SILENCIO ELCTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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Por otra parte, en relacion al gasto en propaganda electoral del partido y los candidatos que
emitieron mensajes electorales en television, los datos sefialan que durante la ultima semana
fueron gastados $792,525.30; en términos porcentuales, el 34.61% del total gastado durante la
campafia electoral en medios televisivos. Ademds, durante la Ultima semana de campafia electoral
el promedio gastado por dia en television fue de $113,217.90, desembolsando el dia 22 de febrero
la cantidad de $127,231.17, y gastando el tltimo dia de la campafia electoral $156,643.60. El grafico
siguiente detalla el monto gastado por dia en televisidon durante la Ultima semana de campafia.

Grafico 35.

FMLN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION
ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por ultimo, los datos relacionados al gasto en propaganda electoral en prensa escrita detallan que
durante la Ultima semana de campafa Unicamente se publicé publicidad los dias 25,26,27 y 28 de
febrero. Como el gréfico siguiente sefiala, el Ultimo dia de campaia el gasto en radio se incrementa
de manera considerada respecto a los demds dias, desembolsando asi el dltimo dia $44,200, es
decir, el 76% del total gastado por el partido en medios editoriales.

Grafico 36.

FMLN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA (ESCRITA)
ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.4.6. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

Como se menciond previamente, los mensajes publicados durante la campafia electoral pertenecen
al partido y los candidatos a concejos municipales, no encontrandose en ninglin momento mensajes
individuales de los candidatos a diputados del partido solicitando el voto a la poblaciéon. Tomando
en consideracion la informacion correspondiente a los candidatos a alcaldes, los datos indican que
fueron publicados durante la campafiia electoral 56 mensajes en radio, televisidén y prensa escrita.
Del total de mensajes publicados, el 52% de estos pertenece a la television, el 45% a la radio y el 4%
ala prensa escrita. De igual manera, los datos también sefialan que, del total de mensajes publicados
durante la campafia electoral, el 84% de estos fueron publicados en el mes de febrero, mientras que
el 16% restante fueron transmitidos en el mes de enero.

Tabla 44.

FmlIn: Numero de mensajes detectados por eleccidn y medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio

Enero
Febrero

Total

Prensa Radio Television Total
Legislativa | Municipal @ Legislativa = Municipal | Legislativa | Municipal @ Legislativa | Municipal
0 0 0 6 0 3 0 9
0 2 0 19 0 26 0 47
0 2 0 25 0 29 0 56

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En relacién a los mensajes publicados por el partido politico, fueron emitidos un total de 49
mensajes en los medios de radio, television y prensa escrita durante los meses de enero y febrero.
Del total de mensajes publicados por el partido politico, los medios televisivos transmitieron el 45%
de estos, mientras que los medios radiales publicaron el 41% de estos y la prensa escrita publicé el
14% de dichos mensajes. Con respecto al mes de publicacidn, en el mes de enero fueron publicados
el 33% del total de mensajes publicados durante la campafia, mientras que en el siguiente mes de
fueron publicados el 67% del total de mensajes publicados.

Tabla 45.

FmlIn: Numero de mensajes del partido detectados, por medio de comunicacién, enero y febrero 2018.

Total

47
56

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 8 8 16
Febrero 7 12 14 33
Total 7 20 22 49

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En definitiva, los mensajes del partido y de sus candidatos a concejos municipales durante la
campania electoral sumaron 105, transmitiéndose el 49% de estos en television, el 43% en radio y el
9% en prensa escrita. En relacion al mes de publicacidn, el 76% de los mensajes del partido durante
la campafia electoral fueron transmitidos mayoritariamente en el mes de febrero, mientras que el
24% de los mensajes se publicaron en el mes de enero.
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Tabla 46.

Fmln: Total de mensajes detectados, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 14 11 25
Febrero 9 31 40 80
Total 9 45 51 105

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.4.7. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por candidatos a cargos de
eleccién popular

Como se menciond en parrafos anteriores, Unicamente se detecté durante la campafia electoral
publicidad de nueve candidatos a concejos municipales del partido. Del total de mensajes
publicados por los candidatos, la aspirante Jackeline Rivera del municipio de San Salvador emitié un
total de 25 mensajes en los medios de radio, televisién y prensa escrita, es decir, la candidata
concentré el 45% del total de mensajes publicados por los candidatos a alcaldes. El siguiente grafico
detalla el nUmero de mensajes publicados por los candidatos municipales.

Grafico 37.

FMLN: MENSAJES PUBLICADOS POR LOS CANDIDATOS A ALCALDES
EN RADIO, TELEVISION Y PRENSA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.4.8. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

El nimero de veces que los mensajes de los candidatos y el partido fueron repetidos durante la
campana electoral, varia seguin el medio de comunicacién del que se hable. Al respecto, los medios
televisivos y radiales transmitieron un mayor nimero de veces los mensajes electorales de los
candidatos y el partido, solamente en televisidn los mensajes publicados se repitieron un total de
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3,798 veces, mientras que en radio fueron reproducidos los mensajes 3,027 veces. En el caso de la
radio, se encontré que los mensajes de los candidatos se repitieron Unicamente 3 veces.

Tabla 47.

Fmln: Frecuencia de los mensajes detectados de los candidatos por eleccién y medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Legislativa | Municipal | Legislativa = Municipal | Legislativa = Municipal | Legislativa | Municipal Total
Enero 0 0 0 500 0 755 0 1255 1255
Febrero 0 3 0 2527 0 3043 0 5573 5573
Total 0 3 0 3027 0 3798 0 6828 6828

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto al nimero de veces que los mensajes del partido fueron reproducidos en los medios
de radio, televisién y prensa escrita, los datos sefialan que se repitieron un total de 8,896 veces. A
diferencia de la frecuencia de los mensajes de los candidatos a alcaldes, los mensajes del partido
fueron repetidos mayoritariamente en las emisoras radiales en que se emitié propaganda electoral.
Numeéricamente, los mensajes en radio fueron repetidos 5,512 veces, mientras que en televisién y
prensa escrita un total de 3,358 veces y 26 veces respectivamente.

Tabla 48.

Fmln: Frecuencia de los mensajes del partido detectados, por medio de comunicacién,

enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 3865 1511 5376
Febrero 26 1647 1847 3520
Total 26 5512 3358 8896

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideraciéon el nimero de veces que fueron repetidos los mensajes de los candidatos
y el partido, estos fueron reproducidos en los medios de comunicacién monitoreados un total de
15,724 veces, siendo la radio el medio de comunicacidon que mayor nimero de veces transmitié
dichos mensajes (8,539 veces), a diferencia de la televisién (7,156) y la prensa escrita (29)

Tabla 49.

Fmln: Total del nimero de veces que se emitieron los mensajes detectados del partido y candidatos,

enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 4365 2266 6631
Febrero 29 4174 4890 9093
Total 29 8539 7156 15724

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.4.9. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
candidatos a cargos de eleccion popular

En relacién al numero de veces que los mensajes de los candidatos a alcaldes fueron reproducidos
durante la campafia electoral, los datos indican que al igual que con el gasto, y el nimero de
mensajes emitidos, la candidata por el municipio de San Salvador Jackeline Rivera fue la candidata
cuyos mensajes fueron repetidos un mayor nimero de veces en los tres medios de comunicacién
monitoreados. De acuerdo con los datos, los mensajes de la candidata fueron repetidos un total de
4,416 veces, es decir, el 65% del total de veces que fueron reproducidos los mensajes de los
candidatos a concejos municipales.

Grafico 38.

FMLN: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS POR
LOS CANDIDATOS A ALCALDES EN RADIO, TELEVISION Y
PRENSA ESCRITA (ENERO - FEBRERO 2018)
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OSCAR GOMEZ |2
LUIS RODRIGUEZ me—— 708
MARIO RODEZNO 1|23
VICENTE COTO 1210
JACKELINE RIVERA 4416

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.4.10. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
semana de publicacion

Como fue detallado para el partido politico previamente analizado, el nimero de veces que fueron
transmitidos los mensajes del partido y sus candidatos pueden ser también detallados a partir de la
semana de publicacion de dichos mensajes. Segun los datos del monitoreo de propaganda electoral,
los mensajes del partido politico FMLN (y sus candidatos) fueron reproducidos durante la campania
electoral un total de 15,724 veces en los medios de comunicacién monitoreados.

En cuanto al medio de comunicacidn se refiere, la reproduccién de los mensajes en radio tuvo una
tendencia decreciente en el periodo analizado, siendo asi que durante la primera semana (03-10
enero) el nimero de veces que aparecieron los mensajes del partido y sus candidatos en radio fue
un total de 1,529 veces, mientras que en la Ultima semana de campafia (22-28 febrero) los mensajes
fueron reproducidos 1,144 veces. En el caso de la televisién los datos indican una situacién
diferente, debido a que los mensajes pasaron de ser reproducidos en la primera semana 306 veces
a ser reproducidos en la ultima semana 1,551 veces, mostrando asi una tendencia creciente
respecto al nUmero de veces que fueron transmitidos los mensajes del partido y sus candidatos. Por
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ultimo, los datos de prensa escrita sefialan que durante la Ultima semana de campafia los mensajes
fueron publicados un total de 19 veces, una cantidad inferior respecto a los demas medios.

Grafico 39.

FMLN: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS EN
RADIO, TELEVISION Y PRENSA (ENERO - FEBRERO 2018)

(9]
wl
O
L
>
w
o
o
&
= A 2 2 2 2 —r— ra —A
2 03-10 11-17 18-24 25-31 01-07 08-14 15-21 22-28
Enero Enero Enero Enero febrero = febrero | febrero @ febrero
Radio 1529 1301 1040 495 548 1215 1267 1144
—l—Televisidon 306 563 786 611 781 986 1572 1551
—4&— Prensa 0 0 0 0 0 10 0 19

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.4.11. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafa electoral 2018, antes del
silencio electoral

En relacién al nimero de mensajes del partido y sus candidatos que fueron reproducidos durante la
ultima semana de la campafa electoral, los datos sefialan que estos fueron repetidos un total de
2,714 veces en los medios de comunicacidn monitoreados. De acuerdo con los datos, en el ultimo
dia de la campafia electoral los mensajes aparecieron 610 veces, siendo reproducidos en television
331 veces, en radio 266 veces y en prensa escrita 13 veces.

Grafico 40.

FMLN: FRECUENCIA DE MENSAJES PUBLICADOS EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA ESCRITA ANTES DEL SILENCIO
ELECTORAL (22- 28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.4.12. Tiempo aire de transmision de los mensajes publicados durante la campafia electoral
2018

Con respecto al tiempo de duracién de los mensajes que emitieron los candidatos y el partido, el
tiempo aire de transmision de los mensajes en radio y televisién durante la campana electoral fue
de 6.41 dias, es decir, 153.84 horas fue el tiempo que permanecid al aire la propaganda del partido
y sus candidatos. El grafico siguiente detalla el tiempo aire de transmisién de los mensajes que
fueron publicados en los primeros dos meses del afio en radio y televisidon; y como bien lo
demuestran los datos, el tiempo aire de transmisién en ambos medios de comunicacidn es similar,
a pesar de que la radio presenta una mayor ventaja que la television.

Grafico 41.

FMLN: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION DE MENSAJES DEL
PARTIDO Y CANDIDATOS EN RADIO Y TELEVISION (DIAS)
(ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.4.13. Franja de transmisién de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

En relacidn al horario de transmision de los mensajes publicados por el partido y sus candidatos
durante la campafiia electoral, se observé que existen diferencias en la franja de transmisién segun
el medio de comunicacién. De acuerdo con los datos, los mensajes en radio durante el primer mes
de la campafia electoral fueron mayoritariamente transmitidos en el horario diurno, es decir, desde
las 12 del mediodia hasta las 06 de la tarde. Ademas, los datos indican que durante el mismo mes el
horario de transmisién de los mensajes comenzaba desde las 05 de la mafiana hasta las 10 de la
noche en el mismo medio de comunicacién.

Con respecto a la televisidn, del total de mensajes transmitidos en dicho medio durante el primer
mes de campania, el 42.3% fueron transmitidos en el horario que comprende desde las 06 de la tarde
hasta las 12 de la noche. En relacién al horario de transmisién de los mensajes, se detectd que el
rango de transmisién de estos comprendia desde las 05 de la mafiana hasta las 12 de la noche. El
grafico siguiente detalla la franja horaria de transmision de los mensajes publicados en radio y
televisién en el mes de enero.

82



Accién
i “ (CENTRO;DE{MONITOREO) DE|
*mlu"adana QTR/\NSP/\RENCI/\VDEMO(R/\CI\

Tabla 50.

Fmln: franja horaria de transmisién de los mensajes en radio y television, enero 2018

Radio (incluye informacién de candidatos y partido) Television (incluye informacién de candidatos y partido)
Franja Horaria Numero de spots Porcentaje | Franja Horaria Numero de spots Porcentaje
[00:00:00-06:00:00> 55 1.3% [00:00:00-06:00:00> 65 2.9%
[06:00:00-12:00:00> 1769 40.5% [06:00:00-12:00:00> 481 21.2%
[12:00:00-18:00:00> 1908 43.7% [12:00:00-18:00:00> 762 33.6%
[18:00:00-24:00:00] 633 14.5% [18:00:00-24:00:00] 958 42.3%
Total 4365 100.0% Total 2266 100.0%

Radio (incluye informacion de candidatos y partido) Televisidn (incluye informacion de candidatos y partido)
Hora minima 05:01:32 Hora minima 05:08:00
Hora méaxima 21:43:59 Hora méaxima 23:58:00

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Para el segundo mes de campafia los datos correspondientes a la franja horaria de transmisién de
los mensajes en radio y televisidén presentan un comportamiento similar respecto a los datos de
enero. Segun el monitoreo de propaganda realizado, del total de mensajes transmitidos en radio, el
44.9% de estos fueron transmitidos en el horario que comprende desde las 12 del mediodia hasta
las 6 de la tarde. En relacidn al horario de transmision de los mensajes, se detectd que los mensajes
fueron emitidos desde las 04 de la mafiana hasta las 11 de la noche. Por otra parte, la televisidon
durante el segundo mes de campafia presenta una situacion similar a enero, dado que la mayoria
de mensajes transmitidos en este medio fueron emitidos durante el horario nocturno, es decir,
desde las 06 de la tarde hasta las 12 de la noche, siendo detectados mensajes desde las 05 de la
mafiana hasta las 12 de la noche.
Tabla 51.

Fmln: franja horaria de transmisién de los mensajes en radio y television, febrero 2018

Radio (incluye informacién de candidatos y partido) Televisidn (incluye informacidn de candidatos y partido)
Franja Horaria Numero de spots | Porcentaje @ Franja Horaria Numero de spots | Porcentaje
[00:00:00-06:00:00> 86 2.1% [00:00:00-06:00:00> 121 2.5%
[06:00:00-12:00:00> 1644 39.4% [06:00:00-12:00:00> 1208 24.7%
[12:00:00-18:00:00> 1875 44.9% [12:00:00-18:00:00> 1672 34.2%
[18:00:00-24:00:00] 569 13.6% [18:00:00-24:00:00] 1889 38.6%
Total 4174 100.0% Total 4890 100%

Radio (incluye informacién de candidatos y partido) Televisidn (incluye informacidn de candidatos y partido)
Hora minima 04:20:13 Hora minima 05:05:00
Hora maxima 23:01:35 Hora maxima 23:59:00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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Al tomar en consideracidn los datos de la franja horaria de los meses de enero y febrero, los datos
indican que los mensajes en radio durante la campafia electoral fueron mayoritariamente
transmitidos desde las 06 de la mafiana hasta las 06 de la tarde. De manera detallada, los datos
sefialan que el 44% de los mensajes emitidos en medios radiales fueron transmitidos en el horario
que comprende desde las 12 del mediodia hasta las 06 de la tarde, mientras que apenas el 2% de
los mensajes se transmitieron en el horario que comprende desde las 12 de la noche hasta las 06 de
la mafiana. En el caso de la televisién, los mensajes fueron transmitidos mayoritariamente en el
horario nocturno, siendo asi que el 40% de los mensajes que se emitieron en la campafia electoral
fueron transmitidos desde las 06 de la tarde hasta las 12 de la noche; mientras que el 3% fueron
emitidos durante la madrugada.
Grafico 42.

FMLN: FRANJA HORARIA DE TRANSMISION DE MENSAJES
EN RADIO Y TELEVISION, ENERO Y FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.5. Gran Alianza por la Unidad Nacional (GANA)

4.5.1. Gasto en propaganda electoral 2018

Al igual que otros partidos politicos, durante la campafia electoral 2018 la propaganda electoral del
partido GANA comprendié tanto publicidad de los candidatos a concejos municipales y diputados
del partido, asi como del partido en general. En relacién al gasto realizado por los candidatos del
partido, los datos indican que fueron desembolsados durante la campafia electoral en radio,
television y prensa escrita $185,029.21.

Segun los datos del monitoreo de propaganda electoral realizado, el gasto de los candidatos a
diputados fue superior al gasto de los candidatos a concejos municipales, agrupando los candidatos
legislativos el 96% del gasto realizado por los candidatos del partido, mientras que el 4% restante
corresponde a los candidatos a alcaldes del partido. Por medio de comunicacidn, los datos indican
que el gasto de los candidatos a diputados fue superior al de los candidatos a concejos municipales
en los tres medios de comunicacidon monitoreados.
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Por ultimo, en cuanto al medio de comunicacién de mayor gasto, los medios televisivos
concentraron el 92% ($170,616.00) del total gastado por los candidatos del partido, mientras que
los medios radiales y editoriales agruparon el 4% del gasto cada uno, siendo desembolsados en radio
y prensa escrita $7,003.21 y $7,410.00 respectivamente.

Tabla 52.

Gana: Gastos en propaganda electoral de candidatos del partido por medio de comunicacidn, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Legislativa | Municipal | Legislativa | Municipal Legislativa | Municipal = Legislativa | Municipal Total
Enero $0.00 $0.00 $2,709.26 $0.00 $26,905.00 $0.00 $29,614.26 $0.00 $29,614.26
Febrero $7,410.00 $0.00 $4,012.30 $281.65 $136,250.33 | $7,460.67 | $147,672.63  $7,742.32 @ $155,414.95
Total $7,410.00 $0.00 $6,721.56 $281.65 $163,155.33 | $7,460.67  $177,286.89 $7,742.32  $185,029.21

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En relacion al gasto en propaganda electoral realizado por el partido, los datos sefialan que el gasto
es inferior al gasto realizado por los candidatos del partido. Segln los datos, en los meses de enero
y febrero 2018 el partido desembolsé en la radio y televisién $69,829.33, concentrando la television
el 95% del gasto total del partido, mientras que la radio comprende el 5% restante. Por mes de
publicacidn, el 84% del gasto total del partido fue realizado en el segundo mes de campafia electoral,
mientras que el 16% restante corresponde al mes de enero.

Tabla 53.

Gana: Gastos en propaganda electoral del partido por medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Enero $0.00 $24.90 $11,251.00 $11,275.90
Febrero $0.00 $3,733.80 $54,820.13 $58,553.93
Total $0.00 $3,758.70 $66,071.13 $69,829.83

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracion el gasto de los candidatos y del partido durante los meses de la campania
electoral, fueron gastados en su totalidad la cantidad de $254,859.04, siendo distribuidos el 93% del
gasto en medios televisivos, el 4% en medios radiales y el 3% en medios editoriales. En relacién al
mes de publicacidn, los datos indican que en el mes de febrero el gasto del partido y sus candidatos
fue ampliamente superior a comparacion del primer mes de campafia, debido a que solamente en
febrero fueron desembolsados $213,968.88, es decir, el 84% del total gastado durante la campania
electoral.

85



Accién
i “ (CENTRO;DE{MONITOREO) DE|
%mlu"adana QTR/\NSP/\RENCI/\VDEMO(RACI\

Tabla 54.

Gana: Gasto total en propaganda electoral, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Enero $0.00 $2,734.16 $38,156.00 $40,890.16
Febrero $7,410.00 $8,027.75 $198,531.13 $213,968.88
Total $7,410.00 $10,761.91 $236,687.13 $254,859.04

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.5.2. Gasto en propaganda electoral 2018, por candidatos a cargos de eleccién popular

Como se menciond anteriormente, los datos del monitoreo de propaganda electoral detectaron
publicidad de candidatos a diputados y concejos municipales. En relacién a los candidatos
legislativos, se encontré que Unicamente tres candidatos pautaron publicidad en los tres medios de
comunicacién monitoreados, siendo el candidato por el departamento de San Salvador Guillermo
Gallegos el aspirante que realizé un mayor gasto durante la campafia electoral a diferencia del resto
de candidatos. De acuerdo con los datos, el gasto del candidato por el departamento de San
Salvador ascendié a $110,744.82, es decir, el 62% del total gastado por los candidatos legislativos.
Es importante mencionar que el candidato Guillermo Gallegos fue el Unico candidato legislativo que
pautd publicidad en radio, television y prensa escrita; mientras que el resto de candidatos
solamente utilizaron medios radiales y televisivos.

Grafico 43.

GANA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA, ELECCIONES LEGISLATIVAS.
ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por otra parte, los gastos de los candidatos a concejos municipales durante la campafa electoral
ascendieron a $7,742.32. De los tres candidatos que pautaron publicidad, la candidata Cecy Jiménez
del municipio de Santa Tecla realizd el mayor gasto a nivel de candidatos a alcaldes por $4,815,
seguida de William Fernandez del municipio de San Martin por $2,645.67 y Dania Colorado del
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municipio de Santo Tomas cuyo gasto fue de $281.65; la candidata de este dltimo municipio emitié
Unicamente propaganda en radio, mientras que el resto de candidatos utilizé solamente la television
para transmitir sus mensajes electorales.

Grafico 44.

GANA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA, ELECCIONES DE CONCEJOS
MUNICIPALES. ENERO - FEBRERO 2018

CECY JIMENEZ $4,815.00
WILLIAM FERNANDEZ $2,645.67
DANIA COLORADO $281.65

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracién los datos anteriores, estos indican que los candidatos a alcaldes del
partido concentraron el 4% del total del gasto de los candidatos en propaganda electoral, mientras
que el 96% pertenece a los candidatos a diputados. Por mes de publicacién, en el mes de febrero
los candidatos gastaron el 84% del total gastado durante la campafia electoral, mientras que en el
mes de enero fueron gastados el 16% restante, es decir, $29,614.26. Es importante recordar que
durante el mes de enero la propaganda electoral autorizada era la de candidatos a diputados, siendo
Guillermo Gallegos el Unico candidato que emitié propaganda en radio y televisiéon durante el primer
mes de campafia electoral.
Tabla 55.

Gana: Gasto en propaganda electoral, candidatos a diputados y alcaldes (Enero — Febrero 2018)

Enero Febrero Total Porcentaje
Candidatos a Diputados $29,614.26 | $147,672.63 | $177,286.89 96%
Candidatos a Alcaldes $0.00 $7,742.32 $7,742.32 4%
Total (Diputados + Alcaldes) $29,614.26 | $155,414.95 | $185,029.21 100%

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.5.3. Gasto en propaganda electoral 2018, por semana y dia de publicacién

Segln los datos del monitoreo de propaganda electoral realizado, se detectd que el partido politico
comenzé a transmitir su mensaje electoral a partir de la tercera semana del mes de enero,
diferencidandose asi de otros partidos politicos que emitieron su publicidad desde el primer dia del
periodo autorizado para realizar campafia electoral. De acuerdo con los datos, estos demuestran
que la television fue el Unico medio de comunicacién en el cual el gasto del partido experimentd un
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crecimiento constante durante toda la campafia electoral, siendo desembolsados inicialmente la
cantidad de $12,581.00 (18-24 enero), para finalmente cerrar la Gltima semana de campafia con
$88,083.87. Como los datos lo demuestran, durante la semana que comprende desde el 22 hasta el
28 de febrero, el gasto en medios televisivos es superior al gasto en medios radiales ($4,156.26) y
editoriales ($7,410.00).

De igual manera, la informacion del gasto semanal del partido en propaganda electoral sefiala que,
durante la ultima semana de campafia electoral el partido gasté el 39% del total de gastos en
propaganda electoral en los medios de radio, televisidén y prensa escrita, mientras que el gasto en la
tercera semana de campafa comprende el 5% del total de gasto en propaganda electoral del
partido, es decir, $12,581.00 frente a los $99,650.13 desembolsados durante la Ultima semana del
mes de febrero.

Grafico 45.

GANA: GASTO SEMANAL EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA, ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Al igual que se ha indicado con otros partidos politicos, también es posible conocer cudl fue la
cantidad que el partido desembolsé por dia durante la campafia electoral. Segun los datos del
monitoreo de propaganda electoral, el partido politico no emitié ningun tipo de propaganda en el
primer dia de campafia autorizado por la ley, siendo registrado el primer gasto de campafia hasta el
dia 21 de enero por $450.00. En el caso del periodo de campafia de concejos municipales,
nuevamente se observé que al igual que con otros partidos el gasto fue mayor antes del periodo
autorizado, a pesar de que el periodo de campafia de alcaldes iniciaba formalmente hasta el dia 03
de febrero. De acuerdo con los datos, estos indican que el 01 de febrero el gasto del partido fue de
$6,686.50, mientras que el gasto del partido el dia 03 de febrero fue apenas de $35.00. Por dltimo,
en el Ultimo dia de campania el gasto del partido y sus candidatos ascendié a $18,112.75.
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Grafico 46.

GANA: GASTO POR DIA EN PROPAGANDA ELECTORAL EN
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.5.4. Gasto en propaganda electoral 2018, por medio de comunicacién

El gasto en propaganda electoral del partido también puede comprenderse desde la perspectiva de
los medios de comunicacion. Segun los datos, el partido y sus candidatos pautaron publicidad en los
tres medios de comunicacion monitoreados. De manera individual, el gasto en radio del partido y
sus candidatos durante la propaganda electoral se distribuyd en 15 emisoras de radio, de las cuales
13 de ellas pertenecen a 5 corporaciones radiales del pais. Segun los datos del monitoreo, el mayor
gasto del partido en radio fue realizado en “Radio Corporaciéon FM” por un monto de $4,446.78;
seguido del “Grupo Radial Samix” por $3,469.89. El monto gastado por corporacidn radial durante
los meses de enero y febrero 2018 se detalla en el siguiente grafico.

Grafico 47.

GANA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,

POR GRUPO RADIAL (ENERO - FEBRERO 2018)
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105.3 (SV) M| $73.38

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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El gasto en propaganda electoral del partido y sus candidatos por emisora de radio, indica que el
mayor monto desembolsado fue realizado en la emisora “Scan 96.1” por $1,469.89, es decir, el 14%
del total gastado por el partido en medios radiales pertenece a dicha emisora. El detalle completo
gastado por el partido por emisora durante la campafia electoral se detalla a continuacién:

Tabla 56.

Gana: Gasto en propaganda electoral en radio, por emisora (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Radial Total
1 102.9 (SV) Grupo Radial Samix $827.43
2 105.3 (SV) 105.3 (SV) $73.38
3 Chévere (SV) Grupo Radial Samix $1,437.56
4 EXA (SV) Radio Corporacién FM $1,032.43
5 Fuego (SV) Grupo Radial Megavision $1,022.00
6 Globo (SV) Radio Corporacion FM $1,009.09
7 La Urbana (SV) Grupo Radial Samix $532.90
8 Que Buena (SV) TCS Radio $152.65
9 Radio Corazon (SV) Grupo Radial Megavision $352.50
10 Radio Nacional (SV) Radio Nacional (SV) $23.04
11 Radio YXY (SV) Radio Corporacion FM $935.37
12 Scan (SV) Radio Corporacion FM $1,469.89
13 Super Estrella (SV) Grupo Radial Samix $672.00
14 Vox (SV) TCS Radio $520.30
15 YSKL (SV) Corporacién YSKL $701.37
Total $10,761.91

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En relacidon a los demas medios de comunicacién utilizados por el partido para emitir propaganda
electoral, se detecté que el partido utilizé nueve canales de televisidn, de los cuales ocho de ellos
pertenecen a tres grupos televisivos del pais. Al respecto, el partido realizé6 un mayor gasto en los
meses de enero y febrero 2018 en “Telecorporacién Salvadorefia”, siendo la cantidad desembolsada
de $117,387.00, es decir, el 50% del total gastado en medios televisivos. El siguiente grafico detalla
el gasto del partido por grupo televisivo durante la campafa electoral.
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Grafico 48.

GANA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION,
POR GRUPO TELEVISIVO (ENERO - FEBRERO 2018)
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CANAL 33 GRUPO MEGAVISION RED SALVADORENA TELECORPORACION
DE MEDIOS SALVADORERNA

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

A nivel de canales de television, los datos indican que el gasto del partido en propaganda electoral
se concentrd mayoritariamente en el “Canal 12”7, siendo desembolsados $59,298.80, es decir, el 25%
del total gastado por el partido en medios televisivos. Por otra parte, al tomar en consideracion los
cinco canales de television pertenecientes a “Telecorporacién Salvadorefia” se observa que el gasto
del partido en dichos canales asciende a $117,387.00, es decir, el 50% del total gastado por el
partido en este tipo de medio de comunicacién. El gasto realizado por canal de television en los
meses de enero y febrero 2018 se detalla a continuacion:

Tabla 57.

Gana: Gasto en propaganda electoral en televisidn, por canal (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Televisivo Total
Canal 12 Red Salvadorefia de Medios $59,298.80
Canal 19 Grupo Megavisién $15,104.17
Canal 2 Telecorporacién Salvadorefia =~ $23,595.00
Canal 21 Grupo Megavision $20,682.50
Canal 33 Canal 33 $24,214.67
Canal 35 Telecorporacién Salvadorefia = $5,612.00
Canal 4 Telecorporacién Salvadorefia = $29,650.00
Canal 6 Telecorporacion Salvadorefia | $41,695.00
TCS Telecorporacién Salvadorefia = $16,835.00
Total $236,687.13

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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Con respecto a los medios escritos, el gasto del partido en dichos medios fue realizado Unicamente
en los periédicos “El Diario de Hoy” y “MAS”, pertenecientes al “Grupo Editorial Altamirano”. Es
importante mencionar que el gasto desembolsado en los periddicos previamente mencionados,
corresponde a publicidad del candidato Guillermo Gallegos. Segun los datos del monitoreo, el 79%
del total del gasto en prensa escrita pertenece al peridédico “El Diario de Hoy”, mientras que el 21%
restante pertenece al periddico “MAS”.

Grafico 49.

GANA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN
PRENSA ESCRITA, POR GRUPO EDITORIAL
(ENERO - FEBRERO 2018)

Grupo Editorial
Altamirano;
100%

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
Tabla 58.

Gana: Gasto en propaganda electoral en prensa escrita, por periddico

(enero y febrero 2018)

Medio Grupo Editorial Total

EDH Grupo Editorial Altamirano $5,850.00
MAS Grupo Editorial Altamirano $1,560.00
Total $7,410.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.5.5. Gasto en propaganda electoral 2018, antes del silencio electoral

La evolucion del gasto en propaganda electoral del partido antes del silencio electoral, es un aspecto
interesante de analizar debido a que permite comprender cudl es el uso dado a los recursos del
partido antes del cierre de campafia. De acuerdo con el monitoreo realizado, el partido presenta
diferencias respecto a otros partidos en relacién al comportamiento del gasto durante los ultimos
dias de la campafiia electoral. Por ejemplo, en el caso de los medios radiales, se observa que en la
semana que comprende del 22 al 28 de febrero el partido tuvo una tendencia decreciente en el
gasto de campania electoral, a diferencia de otros partidos politicos que tienden a incrementar la
cantidad gastada en dicho medio de comunicacién en los ultimos dias de campafa. Segun los datos,
el gasto del partido en radio en el Gltimo dia de campafia ascendié a $558.92.
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Grafico 50.

GANA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO
ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)

$906.73

$1,000.00
$811.08 $767.65

$800.00 5702.81

$558.92
600.00
2 $409.07
$400.00

200.00
S .

s_
21-feb 22-feb 23-feb 24-feb 25-feb 26-feb 27-feb 28-feb 1-mar

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En el caso de la televisidn, los datos indican que durante la Ultima semana de campaiia el gasto del
partido en medios televisivos tuvo una tendencia creciente, alcanzando su punto maximo el dia 26
de febrero con un desembolso de $19,503.93; mientras que en el dltimo dia de campafia la cantidad
gastada por el partido fue de $17,553.83.

Grafico 51.

GANA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION
ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
Por ultimo, la informacién correspondiente al gasto del partido en prensa escrita sefiala que los

desembolsos en medios editoriales fueron Unicamente realizados los dias 23 y 27 de febrero,
mientras que en los demas dias restantes el gasto del partido en dichos medios fue nulo.
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Grafico 52.

GANA: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA
(ESCRITA) ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL
(22-28 FEBRERO 20138)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.5.6. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

De acuerdo con los datos del monitoreo de propaganda realizado, se detectaron mensajes tanto del
partido como de sus candidatos durante la campafia electoral. En relacién a estos ultimos, fueron
detectados en radio, television y prensa escrita un total de 26 mensajes pertenecientes a candidatos
legislativos, mientras que Unicamente 6 mensajes corresponden a candidatos municipales. Por
medio de comunicacién, los medios televisivos emitieron un mayor nimero de mensajes de los
candidatos del partido, siendo asi que, del total de mensajes detectados durante la campafia
electoral, el 56% fueron emitidos en television, el 41% en radio y el 3% en prensa escrita.

Tabla 59.

Gana: Numero de mensajes detectados por eleccion y medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Legislativa | Municipal @ Legislativa Municipal Legislativa | Municipal = Legislativa | Municipal Total
Enero 0 0 1 0 2 0 3 0 3
Febrero 1 0 9 3 13 3 23 6 29
Total 1 0 10 3 15 3 26 6 32

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por otra parte, el nimero de mensajes del partido emitidos durante la campaia electoral fue
sustancialmente menor a la cantidad de mensajes pertenecientes a los candidatos legislativos y
municipales. De acuerdo con los datos, Unicamente se detectaron seis mensajes en radio y
televisidn, dejando de lado la utilizacién de la prensa escrita como medio de transmision del
mensaje electoral del partido.
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Tabla 60.

Gana: Numero de mensajes del partido detectados, por medio de comunicacidn, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 1 2 3
Febrero 0 1 2 3
Total 0 2 4 6

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En su totalidad, el nUmero de mensajes del partido y sus candidatos durante la campaiia electoral
en los medios de radio, televisidn y prensa escrita fue de 38, siendo transmitidos el 58% de estos en
medios televisivos, el 39% en medios radiales y el 3% en medios editoriales. Por mes de publicacidn,
los datos demuestran que en el mes de enero fueron publicados el 16% del total de mensajes del
partido y candidatos, mientras que en el siguiente mes se publicaron el 84% restante de dichos
mensajes.

Tabla 61.
Gana: Total de mensajes detectados, enero y febrero 2018.
Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 2 4 6
Febrero 1 13 18 32
Total 1 15 22 38

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.5.7. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por candidatos a cargos de
eleccion popular

En relacidn al nimero de mensajes que publicaron los candidatos del partido que transmitieron
publicidad, del total de mensajes transmitidos por los candidatos legislativos, el 50% de estos
pertenece al candidato Francis Zablah del departamento de La Libertad, mientras que el 35%
pertenece al candidato de San Salvador Guillermo Gallegos y el 15% al candidato Lorenzo Rivas del
departamento de Cabafas. El grafico siguiente detalla el nimero de mensajes que fueron
detectados por candidato legislativo durante la campafia electoral.

Grafico 53.

GANA: MENSAJES PUBLICADOS POR LOS
CANDIDATOS A DIPUTADOS EN RADIO, TELEVISION
Y PRENSA (ENERO - FEBRERO 20138)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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Por otra parte, en relacién a los mensajes de los candidatos municipales, se encontré que el nimero
de mensajes de los candidatos fue sustancialmente menor al de los candidatos legislativos. De
acuerdo con los datos, la candidata Dania Colorado del municipio de Santo Tomds fue la candidata
con mayor numero de mensajes, los cuales fueron Unicamente emitidos en medios radiales. En el
caso del candidato William Fernandez del municipio de San Martin, y de la candidata Cecy Jiménez
del municipio de Santa Tecla, sus mensajes fueron emitidos Unicamente en television.

Grafico 54.

GANA: MENSAJES PUBLICADOS POR LOS CANDIDATOS A
ALCALDES EN RADIO, TELEVISION Y PRENSA
(ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidén propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.5.8. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

De acuerdo con el monitoreo de propaganda electoral realizado, en relacién al nimero de veces
que los mensajes del partido y sus candidatos fueron transmitidos en radio, television y prensa
escrita, los datos indican que fueron los aspirantes quienes tuvieron una mayor repeticién de sus
mensajes en los medios de comunicacidn monitoreados. Durante la campanfa electoral, los mensajes
de los candidatos fueron repetidos un total de 838 veces en medios radiales, televisivos y editoriales,
siendo asi que del total de veces repetidos los mensajes, el 93% corresponde a los candidatos a
diputadosy el 7% concierne a los candidatos a alcaldes. A nivel de medio de comunicacién, los datos
sefialan que del total de veces repetidos los mensajes de los candidatos, el 50.10% fueron emitidos
en radio, mientras que en televisidon y prensa escrita el porcentaje de transmisién fue de 49.6% y
0.30% respectivamente.

Tabla 62.

Gana: Frecuencia de los mensajes detectados de los candidatos por eleccidon y medio de comunicacidn,

enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Legislativa | Municipal | Legislativa | Municipal | Legislativa = Municipal | Legislativa | Municipal Total
Enero 0 0 143 0 58 0 201 0 201
Febrero 2 0 263 14 310 48 575 62 637
Total 2 0 406 14 368 48 776 62 838

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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En relacién a los mensajes del partido, los datos indican que el nimero de veces que los mensajes
fueron repetidos decrece a comparacion del caso de los mensajes de los candidatos. Segun los datos
del monitoreo, los mensajes del partido fueron repetidos un total de 413 veces en radio y television
en los meses de enero y febrero 2018. Del total de veces que los mensajes fueron transmitidos
durante la campafia electoral, el 57% fueron transmitidos en medios radiales, mientras que el 43%
fueron emitidos en medios televisivos.

Tabla 63.

Gana: Frecuencia de los mensajes del partido detectados, por medio de comunicacion,

enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 2 23 25

Febrero 0 234 154 388
Total 0 236 177 413

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En su totalidad los mensajes del partido y sus candidatos fueron repetidos en radio, television y
prensa escrita un total de 1,251 veces, siendo transmitidos el 52.4% de dichos mensajes en radio, el
47.4% en televisidn y el 0.2% en prensa escrita. A nivel de periodo, los datos indican que del total
de veces que fueron reproducidos los mensajes, el 18% de los mensajes fueron transmitidos en el
mes de enero, mientras que el 82% fueron difundidos en el mes de febrero.

Tabla 64.

Gana: Total del nimero de veces que se emitieron los mensajes detectados del partido y candidatos, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 145 81 226
Febrero 2 511 512 1025
Total 2 656 593 1251

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.5.9. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
candidatos a cargos de eleccion popular

Con respecto al numero de veces que los mensajes de los candidatos fueron transmitidos durante
la campafa electoral, los mensajes de los candidatos a diputados fueron mayormente repetidos a
diferencia de los mensajes de los candidatos a concejos municipales. En relacion a los candidatos
legislativos, los datos sefialan que los mensajes del candidato Guillermo Gallegos por el
departamento de San Salvador fueron reproducidos un mayor nimero de veces en los meses de
eneroy febrero 2018, y es que del total de veces que los mensajes legislativos fueron reproducidos,
el 68% corresponde al candidato Guillermo Gallegos, mientras que el 27% pertenece al candidato
Francis Zablah del departamento de La Libertad, y el 5% restante al candidato Lorenzo Rivas del
departamento de Cabanas.
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Grafico 55.

GANA: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS POR
LOS CANDIDATOS A DIPUTADOS EN RADIO, TELEVISION Y
PRENSA ESCRITA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En relacién al nimero de veces que los mensajes de los candidatos a concejos municipales fueron
repetidos durante el mes de febrero 2018, los datos sefialan que los mensajes del candidato William
Fernandez del municipio de San Martin fueron transmitidos un total de 41 veces, seguido de las
candidatas Dania Colorado (Santo Tomas) y Cecy Jiménez (Santa Tecla) cuyos mensajes fueron
reproducidos 14 y 7 veces respectivamente.

Grafico 56.

GANA: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS POR
LOS CANDIDATOS A ALCALDES EN RADIO, TELEVISION Y
PRENSA ESCRITA (ENERO - FEBRERO 20138)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.5.10. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
semana de publicacion

Una vez analizados el nimero de veces que los mensajes de los candidatos fueron repetidos durante
la campania electoral, es importante también analizar la frecuencia de los mensajes de partido y sus
candidatos respecto al periodo de transmision de estos. De acuerdo con los datos del monitoreo de
propaganda electoral, la reproduccion de los mensajes electorales en radio y television tuvo una
tendencia creciente durante los meses de enero y febrero 2018.
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Los datos demuestran que solamente en la Ultima semana de campafia, los mensajes del partido y
sus candidatos fueron transmitidos en medios radiales y televisivos un total de 502 veces, es decir,
el 40% del total de veces reproducidos los mensajes durante la campanfa electoral.

Grafico 57.

GANA: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS EN
RADIO, TELEVISION Y PRENSA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.5.11. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafa electoral 2018, antes del
silencio electoral

Como se ha sefialado en otros apartados correspondientes a otros partidos politicos, el monitoreo
de propaganda electoral también permite conocer cuantas veces los mensajes del partido y sus
candidatos fueron transmitidos antes del silencio electoral establecido en la ley. Para el caso del
partido GANA, los datos indican que durante el inicio de la semana que comprende del 22 al 28 de
febrero de 2018, la transmisién de mensajes en radio fue superior a los mensajes transmitidos en
televisidn y prensa escrita. No obstante, el escenario anterior cambia a mediados de dicha semana,
siendo los medios televisivos los medios de comunicacién de mayor transmisién de los mensajes
electorales del partido y sus candidatos, por encima de la emisién de mensajes en radio y prensa
escrita. Asimismo, los datos indican que en el Ultimo dia de campafia los mensajes del partido y sus
candidatos se reprodujeron un total de 94 veces en los tres medios de comunicacién monitoreados.
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Grafico 58.

GANA: FRECUENCIA DE MENSAJES PUBLICADOS EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA ESCRITA ANTES DEL SILENCIO
ELECTORAL (22- 28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.5.12. Tiempo aire de transmision de los mensajes publicados durante la campafia electoral
2018

De acuerdo con los datos del monitoreo de propaganda electoral, el tiempo aire de transmisién de
los mensajes del partido y sus candidatos en términos de dias fue de 0.44, es decir, 10.56 horas fue
la duracién de todos los mensajes electorales que fueron transmitidos en radio y televisidn en los
meses de enero y febrero 2018. Los datos sefalan también que es durante el segundo mes de
campafa cuando incrementa sustancialmente el tiempo aire de transmisién de los mensajes del
partido y sus candidatos, pasando de 0.09 dias (2.16 horas) en enero a 0.35 dias (8.4 horas) en
febrero. A nivel de medio de comunicacién, los datos indican que los medios radiales concentraron
un mayor tiempo aire de transmision de los mensajes a diferencia de los medios televisivos en
ambos meses de campana electoral. El tiempo aire de transmisidon por mes y medio de comunicacién
se detalla en el siguiente grafico:
Gréfico 59.

GANA: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION DE MENSAJES DEL
PARTIDO Y CANDIDATOS EN RADIO Y TELEVISION (DIAS)
(ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.5.13. Franja de transmision de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

En relacion a la franja de transmision de los mensajes del partido y sus candidatos durante la
campafia electoral, los datos indican que el horario de preferencia de transmision de los mensajes
en radio y television difiere seglin el mes de publicacién.

Por una parte, los datos del mes de enero sefialan que los mensajes reproducidos en medios radiales
y televisivos fueron mayoritariamente transmitidos en la franja nocturna, es decir, desde las 06 de
la tarde hasta las 12 de la noche. Siendo asi que, el 35.9% del total de mensajes transmitidos en
radio en el primer mes de la campafia electoral fueron transmitidos en la franja nocturna; mientras
que, en televisidon el 64.2% del total de mensajes reproducidos en este medio también fueron
transmitidos en dicha franja horaria. Con respecto al rango de transmisidn de los mensajes, los datos
indican que en radio los mensajes fueron transmitidos desde las 05 de la mafiana hasta las 10 de la
noche. En el caso de la televisidn, los datos indican que el horario de transmisidon de los mensajes
oscilé entre las 06 de la mafiana hasta 12 de la noche.

Tabla 65.

Gana: franja horaria de transmision de los mensajes en radio y televisién, enero 2018

Radio (incluye informacién de candidatos y partido)

Franja Horaria
[00:00:00-06:00:00>
[06:00:00-12:00:00>
[12:00:00-18:00:00>
[18:00:00-24:00:00]
Total

Televisidn (incluye informacion de candidatos y partido)

Numero de spots Porcentaje Franja Horaria Numero de spots Porcentaje
18 12.4% [00:00:00-06:00:00> 1 1.2%
37 25.5% [06:00:00-12:00:00> 25 30.9%
38 26.2% [12:00:00-18:00:00> 3 3.7%
52 35.9% [18:00:00-24:00:00] 52 64.2%
145 100.0% Total 81 100.0%

Radio (incluye informacién de candidatos y partido)

Televisién (incluye informacidn de candidatos y partido)

Hora minima

Hora maxima

05:24:14 Hora minima 05:59:00

21:37:44 Hora maxima 23:59:00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En el segundo mes de campafia electoral, la franja horaria de transmision de los mensajes en
television del partido y sus candidatos se mantuvo respecto al mes de enero. De acuerdo con los
datos, el 55.7% del total de mensajes transmitidos en dicho medio de comunicacion, fueron
emitidos en la franja nocturna (18:00:00 — 24:00:00); en relaciéon al horario de transmision de los
mensajes, este también se mantuvo respecto a los datos del mes de enero, siendo los mensajes
electorales emitidos desde las 05 de la mafiana hasta las 12 de la medianoche.

En el caso de la franja horaria de transmisidon de los mensajes en radio, se observa una situacion
diferente respecto a los datos de enero, esto debido a que los mensajes del partido y sus candidatos
fueron emitidos mayoritariamente durante la franja de la manana y no en la franja de la tarde como
sucedio en el primer mes de campafia. Segun los datos, el 35.8% del total de mensajes emitidos
fueron transmitidos desde las 06 a.m. hasta las 12 del mediodia. Con respecto al horario de
transmision, se detectd que el rango de transmisidn de los mensajes oscilé entre las 02 a.m. y las 12
de la medianoche, practicamente los mensajes fueron transmitidos las 24 horas del dia.

101



Accién
. (- ) JICENTRO!DE/MONITOREO]DE!
%mudadam Q R D R [ OREOOE,

Tabla 66.

Gana: franja horaria de transmisidn de los mensajes en radio y television, febrero 2018

Radio (incluye informacion de candidatos y partido)

Franja Horaria
[00:00:00-06:00:00>
[06:00:00-12:00:00>
[12:00:00-18:00:00>
[18:00:00-24:00:00]
Total

Radio (incluye informacién de candidatos y partido)

Hora minima

Hora maxima

Numero de spots Porcentaje Franja Horaria Numero de spots
41 8.0% [00:00:00-06:00:00> 30
183 35.8% [06:00:00-12:00:00> 143
165 32.3% [12:00:00-18:00:00> 54
122 23.9% [18:00:00-24:00:00] 285
511 100.0% Total 512

02:13:13 Hora minima 05:14:00
23:38:10 Hora maxima 23:59:00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Television (incluye informacion de candidatos y partido)

Porcentaje
5.9%
27.9%
10.5%
55.7%
100.0%

Television (incluye informacidn de candidatos y partido)

Tomando en consideracion los datos de la franja horaria de los meses de la campafia electoral, los
datos indican que los mensajes en radio durante la campafa electoral fueron mayoritariamente
transmitidos desde las 06 de la mafiana hasta las 06 de la tarde, es decir, el 64.49% de los mensajes
del partido y sus candidatos fueron transmitidos en dicha franja horaria. En el caso de la television,
los mensajes fueron transmitidos mayoritariamente en el horario nocturno, siendo asi que el 56.83%
de los mensajes que se emitieron en la campafia electoral fueron transmitidos desde las 06 de la
tarde hasta las 12 de la noche; mientras que el 5.23% fueron emitidos durante la madrugada
(00:00:00 — 06:00:00).

Grafico 60.

GANA: FRANJA HORARIA DE TRANSMISION DE MENSAJES
EN RADIO Y TELEVISION, ENERO Y FEBRERO 2018
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220 203
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> 31 ;
RADIO TELEVISION

[00:00:00-06:00:00> ™ [06:00:00-12:00:00> m[12:00:00-18:00:00> ™ [18:00:00-24:00:00]

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.6. Partido de Concertacion Nacional (PCN

4.6.1. Gasto en propaganda electoral 2018

Como se ha observado en el presente informe, cada partido politico utilizé diferentes estrategias de
campafia electoral para hacer llegar su mensaje a los electores, optando en algunas ocasiones por
emitir Unicamente propaganda del partido, propaganda de los candidatos o bien propaganda en
conjunto (partido/candidatos). Asimismo, cada partido politico ha establecido ciertas preferencias
por algunos medios de comunicacién para transmitir su mensaje electoral, siendo utilizado dos o
hasta tres medios de comunicacidn al mismo tiempo.

El monitoreo de propaganda electoral realizado durante la campafa electoral, revela que en el caso
del partido PCN fueron publicados mensajes del partido como de sus candidatos en los diferentes
medios radiales y televisivos que fueron monitoreados. En esta ocasidn, no se detectaron mensajes
de ningun tipo en los diferentes periddicos nacionales a los que se les dio seguimiento en el periodo
de campaiia electoral.

En relacién al gasto de propaganda electoral del partido durante los meses de enero y febrero 2018,
los datos indican una diferencia considerable entre el gasto del partido y de sus candidatos a
diputados y concejos municipales. Con respecto al gasto de los candidatos, los datos sefalan que
fueron desembolsados en radio y television la cantidad de $115,398.6, perteneciendo el 83% a los
candidatos legislativos y el 17% restante a los candidatos municipales. En relacién al medio de
comunicacion, los candidatos del partido realizaron un mayor gasto en los medios televisivos
($79,155.17) a diferencia de los medios radiales ($36,243.44). A nivel de periodo, los datos indican
gue el desembolso realizado en el mes de enero corresponde al 3% del gasto total realizado por los
candidatos en la campafia electoral, es decir, $3,874.03, mientras que en el mes de febrero fueron
gastados el 97% restante, es decir, $115,398.61. Lo anterior, puede obedecer a que el periodo de
campaia de concejos municipales iniciaba hasta el mes de febrero, y por tanto el gasto se veria
incrementado en el segundo mes del afio.

Tabla 67.

Pcn: Gastos en propaganda electoral de candidatos del partido por medio de comunicacién, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Legislativa Municipal | Legislativa Municipal Legislativa | Municipal @ Legislativa | Municipal Total
Enero $0.00 $0.00 $3,874.03 $0.00 $0.00 $0.00 $3,874.03 $0.00 $3,874.03
Febrero $0.00 $0.00 $32,353.41 $16.00 $59,426.00 @ $19,729.17  $91,779.41 | $19,745.17 @ $111,524.58
Total $0.00 $0.00 $36,227.44 $16.00 $59,426.00 @ $19,729.17 @ $95,653.44 $19,745.17 @ $115,398.61

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

En relacién al gasto del partido, el monitoreo de propaganda realizado detalla que el gasto del
partido fue sustancialmente menor al reportado por los candidatos a diputados y alcaldes en el
parrafo anterior. Segun los datos, el gasto del partido en los meses de enero y febrero de 2018 fue
de $21,687.22, siendo gastado el 52% de dicho monto en medios televisivos y el 48% restante en
medios radiales.
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Tabla 68.

Pcn: Gastos en propaganda electoral del partido por medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero $0.00 $0.00 $515.20 $515.20
Febrero $0.00 $10,507.85 $10,664.17 $21,172.02
Total $0.00 $10,507.85 $11,179.37 $21,687.22

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Teniendo presentes el desembolso realizado por los candidatos y el partido en propaganda
electoral, el monto total gastado por el partido durante la campafa electoral asciende a
$137,085.82, siendo distribuidos el 66% en medios televisivos ($90,334.53) y el 34% restante en
medios radiales ($46,751.29). En relacién al gasto por periodo, los datos indican que en el mes de
enero fueron desembolsados $4,389.23, es decir el 3% del monto total gastado por el partido;
mientras que el 97% restante fue desembolsado en el mes de febrero (5137,085.82).

Tabla 69.

Pcn: Gasto total en propaganda electoral, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero $0.00 $3,874.03 $515.20 $4,389.23
Febrero $0.00 $42,877.26 $89,819.33 $132,696.59
Total $0.00 $46,751.29 $90,334.53 $137,085.82

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.6.2. Gasto en propaganda electoral 2018, por candidatos a cargos de eleccién popular

Una vez analizados de manera general los datos relacionados al gasto del partido y sus candidatos,
es necesario también analizar la distribucion del gasto de los candidatos que emitieron propaganda
electoral en los medios de comunicacién monitoreados. Con respecto a los candidatos legislativos,
es preciso mencionar que se detectd publicidad de nueve candidatos representantes de los
departamentos de San Salvador, Chalatenango, Cabafias, San Miguel y Sonsonate.

De acuerdo con los datos del monitoreo de propaganda realizado, la candidata Eileen Romero del
departamento de San Salvador fue la candidata que realizd un mayor gasto durante la campaia
electoral, siendo desembolsados en radio y television la cantidad de $88,261.00, es decir, el 92% del
monto total gastado por los candidatos legislativos. De igual manera, es importante sefialar que se
detect6 publicidad en conjunto entre los candidatos José Almendariz (candidato a diputado por
Sonsonate) y Edgar Saz (candidato a alcalde por el municipio de Juayta); mientras que la publicidad
del resto de candidatos legislativos fue a titulo personal. El siguiente grafico detalla los montos
gastados por cada candidato legislativo en los meses de campanfa electoral.
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Grafico 61.

PCN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO Y
TELEVISION, ELECCIONES LEGISLATIVAS.
ENERO - FEBRERO 2018

JOSE ALMENDARIZ (COALICION) $2,100.00
RAMON KURY $196.66
LORENA OPPENHEIMER | $103.81
SONIA MENDOZA $406.00
SERGIO BENAVIDES = $236.77
MARVIN REYES $536.00

LUIS URIAS $3,663.20
REYNALDO CARDOZA $150.00
EILEEN ROMERO $88,261.00

Fuente: elaboracion propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto al monto desembolsado por los candidatos a concejos municipales, se detecté
publicidad de cuatro candidatos representantes de los municipios de Juayla, San Julian,
Ahuachapan y Guazapa. Segun los datos, el candidato Abilio Flores del municipio de Ahuachapdn
fue el candidato municipal que realizd un mayor gasto durante la campafia electoral, siendo
desembolsados la cantidad de $9,150.00, es decir, el 46% del monto total gastado por los candidatos
municipales. El candidato de Ahuachapan es seguido por la candidata Betty de Maza del municipio
de San Julidn por un monto de $8,479.17 (43%).

Grafico 62.

PCN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO Y
TELEVISION, ELECCIONES DE CONCEJOS MUNICIPALES.
ENERO - FEBRERO 2018

EDGAR SAZ (COALICION) $2,100.00
BETTY DE MAZA $8,479.17
ADILIO FLORES $9,150.00

JUAN RIVERA $16.00

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Teniendo presente los datos anteriores, estos indican que los candidatos a diputados del partido
tuvieron un mayor gasto a diferencia de los candidatos a alcaldes, quienes concentraron el 17% del
total del gasto de los candidatos en propaganda electoral, mientras que el 83% pertenece a los
candidatos a diputados. Por mes de publicacién, en el mes de enero los candidatos del partido
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gastaron el 3% del monto total desembolsado durante la campafia electoral, mientras que en el mes
de febrero fueron gastados el 97% restante, es decir, $111,524.58. Es importante sefialar que
durante el mes de enero la propaganda electoral autorizada era la de candidatos a diputados, siendo
los candidatos Eileen Romero, Luis Urias, Sergio Benavides y Marvin Reyes, los Unicos candidatos
gue emitieron propaganda electoral en radio durante el primer mes de la campafia electoral.

Tabla 70.

Pcn: Gasto en propaganda electoral, candidatos a diputados y alcaldes (Enero — Febrero 2018)

Enero Febrero Total Porcentaje
Candidatos a Diputados $3,874.03 $91,779.41 $95,653.44 83%
Candidatos a Alcaldes $0.00 $19,745.17 $19,745.17 17%
Total (Diputados + Alcaldes) $3,874.03 | $111,524.58 | $115,398.61 100%

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.6.3. Gasto en propaganda electoral 2018, por semana y dia de publicaciéon

El monitoreo de propaganda realizado también detalla las cantidades desembolsadas por el partido
(y sus candidatos) durante cada semana de la campaiia electoral. De acuerdo con los datos, en la
primera semana de campafia Unicamente se utilizd la radio como medio de transmision de los
mensajes electorales, siendo desembolsados en la semana que comprende del 03 al 10 de enero la
cantidad de $536.80. En las siguientes semanas de campafia, se observa que los medios televisivos
comienzan a ser utilizados para emitir propaganda electoral, mientras que la prensa escrita no es
un medio de comunicacion utilizado por el partido (y sus candidatos) para emitir su mensaje
electoral.

En relacion a los medios de comunicacion, los datos indican que el gasto en las diferentes emisoras
de radio utilizadas fue sustancialmente mayor al gasto en los canales de televisién durante el mes
de enero; mientras que, en el siguiente mes de campafia, el desembolso realizado en television fue
considerablemente mayor al gasto realizado en radio durante las Ultimas tres semanas de campafia
electoral. Por ultimo, el gasto en propaganda electoral a nivel semanal sefiala que en la primera
semana fueron desembolsados $536.80, es decir, el 0.39% del monto total gastado en los meses de
enero y febrero 2018; mientras que durante la ultima semana de campafia fueron gastados
$58,832.40, es decir, el 43% del monto total gastado durante la campafia electoral.

106



i
Ciudadana TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

*wén (Qi)eamm

Grafico 63.

PCN: GASTO SEMANAL EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO Y
TELEVISION, ENERO - FEBRERO 2018

rs 7S =7 3 r 3 A
03-10 11-17 18-24 25-31 01-07 08-14 15-21 22-28
Enero Enero Enero Enero febrero febrero febrero febrero
—&— Radio $536.80 $571.72 $773.05 | $1,992.46 | $4,386.71 | $8,449.50 $14,630.15 $15,410.90
=l Televisidon $0.00 $92.00 $128.80 $294.40 | S1,758.60 | $8,453.33 $36,185.90 $43,421.50
—#— Prensa $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por otra parte, el gasto en propaganda electoral por dia indica diferencias considerables entre los
montos desembolsados el primer y ultimo dia de campafia. Segun los datos, el partido (y sus
candidatos) gastaron en el primer dia de la campafia electoral la cantidad de $49.60, mientras que
en el Ultimo dia el monto desembolsado ascendid a $12,044.94, es decir, el 9% del total gastado
durante la campafia electoral. Asimismo, los datos indican que en el inicio de la campafia electoral
de concejos municipales (03 febrero) el monto gastado por el partido fue de $860.00. El
comportamiento del gasto del partido y sus candidatos en propaganda durante la campafa electoral

se detalla en el siguiente grafico.

Grafico 64.

PCN: GASTO POR DIA EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO Y
TELEVISION, ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.6.4. Gasto en propaganda electoral 2018, por medio de comunicacion

Como se menciond previamente, para la emisidon de los mensajes electoral del partido y sus
candidatos fueron empleados Unicamente los medios de radio y televisién. En relacién al gasto en
propaganda electoral seglin el medio de comunicacién, los datos indican que en el caso de la radio
fueron utilizadas 25 emisoras radiales, de las cuales 22 pertenecen a 6 corporaciones radiales. De
acuerdo con el monitoreo de propaganda realizado, el partido realizé un mayor gasto en “Radio
Corporacidon FM” por un monto de $21,778.70, es decir, el 47% del monto total gastado en medios
radiales. El detalle de las cantidades desembolsadas por corporacién radial del partido y candidatos
durante la campafiia electoral se sefialan en el siguiente grafico.

Grafico 65.

PCN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
POR GRUPO RADIAL (ENERO - FEBRERO 2018)

Red Salvadoreiia de Medios jmm| S1,124.00
Radio Corporacion FM LI R T R R T T R R $21'77870
Maya Vision (SV) $8.00

Grupo Radio Stereo  mmmmmmm | $3,155.62

Grupo Radial Samix | |- $10,898.50
Grupo Radial Megavision m| $406.00
Corporacién YSKL  mummmummumummmm | $5,563.97
93.7 (SV)  jmmmmmmmm | $3,532.50
105.3 (SV) W $284.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
A nivel de emisora de radio, los datos indican que la frecuencia de radio de mayor gasto fue la
emisora “Club 92.5” por un monto de $5,655.82, es decir, el 12% del monto total desembolsado en
radio por el partido y sus candidatos. La siguiente tabla detalla la cantidad gastada por emisora en
los meses de enero y febrero 2018.

Tabla 71.

Pcn: Gasto en propaganda electoral en radio, por emisora (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Radial Total
1 101.3 (SV) Corporacién YSKL $658.00
2 102.9 (SV) Grupo Radial Samix $2,193.00
3 105.3 (SV) 105.3 (SV) $284.00
4 106.5 (SV) Grupo Radio Stereo $852.00
5 93.7 (SV) 93.7 (SV) $3,532.50
6 ABC (SV) Grupo Radial Samix $1,890.00
7 Chévere (SV) Grupo Radial Samix $2,520.00
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10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25

Club (SV)

Cool (SV)

EXA (SV)
Femenina (SV)
Fiesta (SV)

Fuego (SV)

Full (SV)

Globo (SV)

La Mejor (SV)

La Urbana (SV)
Laser (SV)

Laser Espafiol (SV)
Maya Vision (SV)
Radio YXY (SV)
Scan (SV)

Sonora (SV)
Super Estrella (SV)
YSKL (SV)

Total

Radio Corporaciéon FM
Corporacién YSKL
Radio Corporaciéon FM
Grupo Radio Stereo
Grupo Radio Stereo
Grupo Radial Megavision
Grupo Radial Samix
Radio Corporaciéon FM
Radio Corporaciéon FM
Grupo Radial Samix
Grupo Radio Stereo
Grupo Radio Stereo
Maya Vision (SV)
Radio Corporaciéon FM

Radio Corporaciéon FM

Red Salvadorefa de Medios

Grupo Radial Samix

Corporacion YSKL

IDE/MONITOREQ]DE|
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$5,655.82
$462.00
$2,222.50
$742.00
$855.97
$406.00
$1,608.00
$3,399.14
$3,794.88
$1,307.50
$76.98
$628.67
$8.00
$2,320.00
$4,386.36
$1,124.00
$1,380.00
$4,443.97

$46,751.29

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En el caso de la television, los datos indican que el partido y sus candidatos utilizaron nueve canales
de television, perteneciendo ocho de estos a cuatro grupos televisivos del pais. Segun los datos, el
mayor desembolso en concepto de propaganda electoral fue realizado en “Grupo Megavision” por
un monto de $ 40,700.00, es decir, el 28% del monto total desembolsado en los diferentes canales
de television utilizados durante la campafia electoral. El siguiente grafico resume las cantidades
desembolsadas por grupo televisivo.

Grafico 66.

PCN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION, POR

$12,679.17

ASOCIACION AGAPE

GRUPO TELEVISIVO (ENERO - FEBRERO 20138)

$3,137.50
—

CANAL 33

$40,700.00

$26,785.07

DE MEDIOS

$7,032.80

GRUPO MEGAVISION RED SALVADORENA TELECORPORACION

SALVADORENA

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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A nivel de canal de televisidn, los datos sefialan que el partido y sus candidatos realizaron un mayor
gasto en “Canal 12” por un monto de $26,785.07, seguido muy de cerca por “Canal 21” por un monto
de $25,425.00; la sumatoria del monto gastado en ambos canales concentra asi el 58% del monto
total gastado en los diferentes canales de televisidn utilizados para emitir propaganda electoral. La
siguiente tabla resume el gasto en propaganda por canal de television durante la campafa electoral.

Tabla 72.

Pcn: Gasto en propaganda electoral en television, por canal (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Televisivo Total

Canal 12 Red Salvadorefia de Medios $26,785.07
Canal 19 Grupo Megavision $15,275.00
Canal 2 Telecorporacién Salvadorefia $2,000.00
Canal 21 Grupo Megavision $25,425.00
Canal 33 Canal 33 $3,137.50
Canal 35 Telecorporacidn Salvadoreia $772.80
Canal 4 Telecorporacion Salvadorefia $2,080.00
Canal 6 Telecorporacién Salvadorefia $2,180.00
Canal 8 Asociacién Agape $12,679.17
Total $90,334.53

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.6.5. Gasto en propaganda electoral 2018, antes del silencio electoral

El gasto en propaganda antes del silencio electoral es un elemento importante de anélisis para
comprender el comportamiento del gasto del partido y por ende su estrategia publicitaria previo a
las elecciones, debido a que permite observar cudles fueron aquellos medios de comunicacién de
apuesta del partido en los ultimos dias de campania; siendo a veces un periodo decisivo para los
votantes que todavia se encuentran indecisos respecto a quién otorgar su voto.

En relacion al gasto en propaganda electoral del partido y sus candidatos en radio, los datos indican
que durante la Gltima semana el gasto en dicho medio de comunicacién ascendié a $15,410.90, es
decir, el 12.86% del monto total gastado en medios radiales durante la campafia electoral. Segun el
monitoreo realizado, durante la Ultima semana de campanfia el gasto del partido y sus candidatos
presentd una tendencia decreciente, comenzando el primer dia de la semana gastando $3,215.95
(22 febrero) y cerrando el Gltimo con $1,981.74 (28 febrero). El detalle gastado por dia se resume
en el siguiente grafico.
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Grafico 67.

PCN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO
ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por otra parte, en el caso del gasto realizado en televisidn el escenario es completamente diferente
en relacién al presentado en radio. Segun los datos, el gasto en medios televisivos durante la ultima
semana ascendid a $43,421.50, es decir, el 48.34% del monto total gastado en este tipo de medios
visuales durante la campafia electoral. Durante la Ultima semana de campaiia, solamente en el
primer dia el gasto ascendié a $5,613.10, mientras que en el uUltimo dia el gasto fue duplicado
respecto al desembolso reportado el dia 22 de febrero, invirtiendo asi la cantidad de $10,063.20.

Grafico 68.

PCN: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION
ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.6.6. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

En relacion al numero de mensajes que el partido y sus candidatos emitieron durante el periodo de
la campafia electoral, los datos indican que existen diferencias considerables en el nimero de
mensajes publicados por ambos actores (partido y candidatos). Al respecto, los datos sefialan que
fueron 30 el nimero de mensajes detectados de los candidatos legislativos y municipales durante
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la campaia electoral, perteneciendo el 88% de dichos mensajes a los candidatos a diputados y el
12% restante a los candidatos a alcaldes. En relacién al medio de comunicacién de transmisién de
los mensajes, estos fueron mayoritariamente transmitidos en medios radiales a diferencia de los
medios televisivos. Por ultimo, del total de mensajes emitidos durante la campafia electoral, el 20%
de estos mensajes se publicaron en el mes de enero, mientras que el 80% restante fueron publicados
en el siguiente mes de campafia.

Tabla 73.

Pcn: Numero de mensajes detectados por eleccidn y medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Legislativa = Municipal | Legislativa | Municipal | Legislativa = Municipal | Legislativa = Municipal Total
Enero 0 0 6 0 0 0 6 0 6
Febrero 0 0 15 1 5.5 2.5 20.5 35 24
Total 0 0 21 1 5.5 2.5 26.5 35 30

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto al numero de mensajes publicados por el partido, se detectd que el instituto politico
publicé Unicamente ocho mensajes durante la campafa electoral, siendo el 88% de estos
transmitidos en medios televisivos y el 13% restante en medios radiales; como se observa, una
situacion contraria a los mensajes publicados por los candidatos del partido. Por periodo, del total
de mensajes publicados por el partido en radio y television, el 25% de estos fueron emitidos en el
mes de enero, mientras que el 75% corresponden al mes de febrero.

Tabla 74.

Pcn: Numero de mensajes del partido detectados, por medio de comunicacién, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 2 2
Febrero 0 1 5 6
Total 0 1 7 8

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

De manera general, los datos del monitoreo de propaganda realizado indican que en su totalidad el
partido y sus candidatos publicaron 38 mensajes, siendo el 61% de estos transmitidos en medios
radiales frente al 39% correspondiente a los medios televisivos. Por mes de publicacién, el 21% del
total de mensajes fueron publicados en el primer mes de campafa, mientras que el 79% restante
fueron transmitidos en el segundo mes del afio.
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Tabla 75

Pcn: Total de mensajes detectados, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 6 2 8
Febrero 0 17 13 30
Total 0 23 15 38

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.6.7. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por candidatos a cargos de
eleccion popular

Como se ha observado en apartados de otros partidos politicos, el nimero de mensajes de los
candidatos es un tema de interés debido a que los mensajes de estos exponen las ideas y propuestas
de los candidatos que buscan ser electos funcionarios publicos, siendo asi que, a mayor nimero de
mensajes, existe un mayor espacio para que el candidato presente su plataforma electoral; lo cual
sumado a otro tipo de factores externos e internos al candidato puede contribuir en cierta medida
a la victoria electoral.

En el caso de los candidatos a cargos de eleccidn popular del partido analizado, se presentan
diferencias considerables entre el nimero de mensajes que transmitieron los candidatos legislativos
y municipales. En relacion a los primeros, se detectaron 26.5 mensajes pertenecientes a los nueve
candidatos que emitieron propaganda durante los meses de enero y febrero 2018. Segun los datos,
la candidata Eileen Romero del departamento de San Salvador, fue la candidata que tuvo un mayor
numero de mensajes en radio y television, especificamente, se detecté que 7 de estos mensajes
fueron emitidos en medios radiales, mientras que el resto fueron transmitidos en medios
televisivos?2.
Gréfico 69.

PCN: MENSAJES PUBLICADOS POR LOS CANDIDATOS A
DIPUTADOS EN RADIO Y TELEVISION.
(ENERO - FEBRERO 2018)
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SERGIO BENAVIDES | 2

MARVIN REYES e | 2

LUIS URIAS 6
REYNALDO CARDOZA =1
EILEEN ROMERO 12

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

22 Es importante hacer notar que muchos mensajes de los candidatos transmitidos en un medio de
comunicacion son los mismos transmitidos en otro medio. En el siguiente apartado del informe, se puede
encontrar un detalle del contenido de los mensajes emitidos por cada candidato, y asi verificar el tipo de
mensajes transmitidos en cada medio de comunicacion.
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En relacién al numero de mensajes de los candidatos a concejos municipales del partido, los datos
indican que fueron detectados un total de 3.5 mensajes. Segun los datos del monitoreo, cada
candidato municipal emitié un mensaje durante la campafia electoral, a excepcion del candidato
Edgar Saz cuyo mensaje era compartido con el candidato a diputado José Almendariz.

Grafico 70.

PCN: MENSAJES PUBLICADOS POR LOS CANDIDATOS A
ALCALDES EN RADIO Y TELEVISION.
(ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.6.8. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

En relacidn al numero de veces que los mensajes del partido y sus candidatos fueron reproducidos
durante la campafa electoral, los datos indican que existen diferencias entre ambos actores. De
acuerdo con los datos, los mensajes de los candidatos del partido fueron reproducidos en radio y
television un total de 2,799 veces, correspondiendo el 97% de las reproducciones a los candidatos
legislativos y el 3% restante a los candidatos municipales. Con respecto al medio de comunicacién,
los datos sefialan que los mensajes de los candidatos fueron mayoritariamente transmitidos en
medios radiales (2,507 veces), mientras que en televisién el nimero de mensajes reproducidos es
sustancialmente menor (292). A nivel de periodo, el 10% de las reproducciones de los mensajes
pertenecen al mes de enero, mientras que el 90% restante corresponden al segundo mes del afio.
El nimero de veces que los mensajes de los candidatos fueron reproducidos en radio y television se
detalla en la siguiente tabla.
Tabla 76.

Pcn: Frecuencia de los mensajes detectados de los candidatos por eleccidon y medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Legislativa = Municipal | Legislativa Municipal | Legislativa | Municipal | Legislativa = Municipal Total
Enero 0 0 288 0 0 0 288 0 288
Febrero 0 0 2218 1 2125 79.5 2430.5 80.5 2511
Total 0 0 2506 1 2125 79.5 2718.5 80.5 2799

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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En relacidn al nimero de veces que los mensajes del partido fueron reproducidos en radio y
televisidn, se detectd que dichos mensajes fueron transmitidos un total de 680 veces; una cantidad
sustancialmente menor a la reproduccién de los mensajes de los candidatos. De acuerdo con los
datos del monitoreo, los mensajes fueron mayoritariamente transmitidos en radio (571), mientras
que en television el nimero de reproducciones de los mensajes fue menor (109). Con respecto al
mes de transmision, los datos sefialan que los mensajes fueron mayoritariamente reproducidos en
el mes de febrero (96%) a diferencia de lo que sucede en el primer mes de campafia (4%).
Como puede observarse, a pesar de que el partido pauté una mayor publicidad de mensajes en
television®, fue el mensaje transmitido en radio el que mayoritariamente fue reproducido durante
la campafia electoral.

Tabla 77.

Pcn: Frecuencia de los mensajes del partido detectados, por medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 28 28

Febrero 0 571 81 652
Total 0 571 109 680

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracién la informacién anterior, el monitoreo de propaganda realizado indica
que los mensajes del partido y sus candidatos fueron reproducidos durante la campafia electoral un
total de 3,479 veces. Del total de veces que los mensajes fueron repetidos, el 88% fueron
reproducidos en radio y el 12% restante en televisidn. A nivel de periodo, los datos sefialan que los
mensajes fueron mayormente repetidos en el mes de febrero (3,163 veces), mientras que en enero
el nimero de veces que se emitieron los mensajes fue menor (316 veces).

Tabla 78.

Pcn: Total del nimero de veces que se emitieron los mensajes detectados del partido y candidatos,

enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 288 28 316
Febrero 0 2790 373 3163
Total 0 3078 401 3479

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.6.9. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
candidatos a cargos de eleccion popular

Como se menciond previamente, durante la campafia electoral se detectd que existen diferencias
entre los candidatos legislativos y municipales del partido respecto al nimero de veces que sus
mensajes fueron transmitidos. Como se menciond previamente, los mensajes de los candidatos
legislativos fueron reproducidos un total de 2,718.50 veces, mientras que en el caso de los

23 Se sefiald que el partido emitié un total de 7 mensajes en televisién durante la campafia electoral.
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candidatos municipales el nUmero de veces que sus mensajes fueron repetidos fue de 80.50 veces.
En relacion a los primeros candidatos, los datos sefialan que los mensajes de la candidata Eileen
Romero de San Salvador tuvieron una mayor repeticiéon durante la campafia electoral (2,282 veces).
El siguiente grafico resume el nimero de veces que los mensajes de los candidatos legislativos
fueron detectados en los medios de comunicacion monitoreados.

Grafico 71.

PCN: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS POR
LOS CANDIDATOS A DIPUTADOS EN RADIO Y TELEVISION.
(ENERO - FEBRERO 20138)
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto a los mensajes de los candidatos a alcaldes, los datos indican que los mensajes de la
candidata Betty de Maza del municipio de San Julian, fueron los mensajes municipales
mayoritariamente transmitidos durante la campana electoral. Seglin el monitoreo de propaganda
electoral, los mensajes de la candidata aparecieron un total de 41 veces en television. El nUmero de
veces que los mensajes de los candidatos a alcaldes fueron repetidos durante la campafia electoral
se detalla en el siguiente gréfico.

Grafico 72.

PCN: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS POR
LOS CANDIDATOS A ALCALDES EN RADIO Y TELEVISION.
(ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.6.10. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
semana de publicacion

Al igual que se ha detallado con otros partidos politicos, el nimero de veces que los mensajes del
partido y sus candidatos fueron transmitidos durante la campafia electoral, permite conocer cuales
fueron los medios de comunicacion mayormente utilizados por el partido en el periodo electoral.
Segun los datos del monitoreo de propaganda, la transmisién de los mensajes del partido y sus
candidatos tuvieron una tendencia creciente durante la campaifa electoral, especialmente, la
emisién de mensajes en radio aumentd de manera constante en el transcurso de cada semana.

A nivel de periodo, los datos indican que en la primera semana de campafia los mensajes del partido
y sus candidatos aparecieron un total de 43 veces en radio, mientras que en la Ultima semana los
mensajes electorales se reprodujeron un total de 1,168 veces en radio y television. El siguiente
grafico detalla el nimero de veces que los mensajes se repitieron por semana en los meses de enero
y febrero 2018.

Grafico 73.

PCN: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS EN
RADIO Y TELEVISION. (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.6.11. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, antes del
silencio electoral

En relacién al numero de veces que los mensajes del partido y sus candidatos fueron transmitidos
antes del silencio electoral establecido en la ley, los datos indican que en el caso del partido PCN,
durante la semana que comprende del 22 al 28 de febrero de 2018, la transmisidon de mensajes en
radio fue superior a los mensajes que fueron reproducidos en television (a excepcidn del dia 27 de
febrero cuando la transmisidon de los mensajes en dicho medio de comunicacién disminuye). Por
ultimo, los datos indican que en el Ultimo dia de campaia los mensajes del partido y sus candidatos
se reprodujeron un total de 165 veces en los dos medios de comunicacién monitoreados.
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Gréfico 74.

PCN: FRECUENCIA DE MENSAJES PUBLICADOS EN RADIO Y
TELEVISION ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL
(22- 28 FEBRERO 20138)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.6.12. Tiempo aire de transmision de los mensajes publicados durante la campafia electoral
2018

Segun el monitoreo de propaganda electoral, el tiempo aire de transmisién de los mensajes del
partido y sus candidatos en términos de dias fue de 1.18, es decir, 28.32 horas fue la duracidn de
todos los mensajes electorales que fueron transmitidos en radio y televisién durante la campafia
electoral 2018. Los datos también indican que practicamente durante el segundo mes de campafia
el tiempo aire de transmision de los mensajes del partido y sus candidatos incrementa de manera
exponencial, pasando de 0.07 dias (1.68 horas) en enero a 1.11 dias (26.64 horas) en febrero. A nivel
de medio de comunicacidn, los datos indican que los medios radiales concentraron un mayor tiempo
aire de transmisidon de los mensajes a diferencia de los medios televisivos en ambos meses de
campafia electoral. El siguiente gréfico resume el tiempo aire de transmisién por mes y medio de
comunicacién del partido durante la campafia electoral.

Grafico 75.

PCN: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION DE MENSAJES DEL
PARTIDO Y CANDIDATOS EN RADIO Y TELEVISION (DIAS)
(ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.6.13. Franja de transmision de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

Con respecto a la franja de transmisidén de los mensajes del partido y sus candidatos durante la
campania electoral, los datos indican que el horario de preferencia de transmisidon de los mensajes
en radio y televisién depende del mes de publicacidn. De acuerdo con los datos, en el mes de enero
los mensajes reproducidos en radio y television fueron mayoritariamente transmitidos en la franja
diurna, es decir, desde las 06 de la mafiana hasta las 12 del mediodia. Siendo asi que, el 38.5% del
total de mensajes transmitidos en radio en el primer mes de la campafia electoral fueron
transmitidos en la franja diurna; mientras que, en televisién el 82.1% del total de mensajes
reproducidos en este medio fueron transmitidos en la franja nocturna, es decir, desde las 06 de la
tarde hasta las 12 de la medianoche. En relacidn al rango de transmisién de los mensajes, los datos
indican que en radio los mensajes fueron transmitidos desde las 06 de la mafana hasta las 11 de la
noche. En el caso de la television, los datos indican que el horario de transmision de los mensajes
fluctud entre las 05 de la mafiana hasta las 09 de la noche.

Tabla 79.

Pcn: franja horaria de transmision de los mensajes en radio y televisién, enero 2018

Enero. Radio (incluye informacion de candidatos y partido) Television (incluye informacidn de candidatos y partido)

Franja Horaria Numero de spots Porcentaje Franja Horaria Numero de spots Porcentaje
[00:00:00-06:00:00> 0 0.0% [00:00:00-06:00:00> 5 17.9%
[06:00:00-12:00:00> 111 38.5% [06:00:00-12:00:00> 0 0.0%
[12:00:00-18:00:00> 85 29.5% [12:00:00-18:00:00> 0 0.0%
[18:00:00-24:00:00] 92 31.9% [18:00:00-24:00:00] 23 82.1%
Total 288 100.0% Total 28 100.0%
Radio (incluye informacidn de candidatos y partido) Televisidn (incluye informacion de candidatos y partido)
Hora minima 06:03:27 Hora minima 05:11:00

Hora méxima 23:04:11 Hora méaxima 20:49:00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Durante el mes de febrero, la franja horaria de transmisién de los mensajes en television del partido
y sus candidatos se mantuvo respecto al mes de enero. De acuerdo con los datos, el 39.9% del total
de mensajes transmitidos en dicho medio de comunicacién, se emitieron en la franja nocturna
(18:00:00 — 24:00:00); en relacién al horario de transmision de los mensajes, este tuvo una leve
variacién respecto a los datos del mes de enero, debido a que los mensajes electorales fueron
emitidos desde las 05 de la mafiana hasta las 11 de la noche.

En el caso de la franja horaria de transmisidon de los mensajes en radio, se observa una situacién
diferente respecto a los datos de enero, dado que los mensajes del partido y sus candidatos fueron
emitidos mayoritariamente durante la franja de la tarde y no en la franja diurna como sucedié en el
primer mes de campafia. Segin los datos, el 46.1% del total de mensajes emitidos fueron
transmitidos desde las 12 del mediodia hasta las 06 de la tarde. En relacién al horario de transmision,
se detectd que el rango de transmisidn de los mensajes oscilé entre las 05 a.m. y las 11 p.m.
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Radio (incluye informacion de candidatos y partido)

Television (incluye informacidn de candidatos y partido)

Franja Horaria Numero de spots Porcentaje Franja Horaria Numero de spots Porcentaje
[00:00:00-06:00:00> 74 2.7% [00:00:00-06:00:00> 8 2.1%
[06:00:00-12:00:00> 868 31.1% [06:00:00-12:00:00> 109 29.2%
[12:00:00-18:00:00> 1285 46.1% [12:00:00-18:00:00> 107 28.7%
[18:00:00-24:00:00] 563 20.2% [18:00:00-24:00:00] 149 39.9%
Total 2790 100% Total 373 100%

Radio (incluye informacién de candidatos y partido)

Televisién (incluye informacidn de candidatos y partido)

Hora minima

Hora maxima

05:22:00
23:03:00

04:58:35 Hora minima

23:09:23 Hora maxima

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

De acuerdo con los datos anteriores, los mensajes en radio durante la campafia electoral fueron
mayoritariamente transmitidos desde las 06 de la mafiana hasta las 06 de la tarde, es decir, el
76.32% de los mensajes del partido y sus candidatos fueron transmitidos en dicha franja horaria. En
el caso de la televisidn, la transmision de los mensajes fue equitativa en la franja de la mafana, tarde
y noche, siendo asi que el 96.76% de los mensajes que se emitieron en la campafia electoral fueron
transmitidos desde las 06 de la mafiana hasta las 12 de la noche; mientras que el 3.24% fueron
emitidos durante la madrugada (00:00:00 — 06:00:00).

Grafico 76.

PCN: FRANJA HORARIA DE TRANSMISION DE MENSAJES EN
RADIO Y TELEVISION, ENERO Y FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.7. Partido Demdcrata Cristiano (PDC)

4.7.1. Gasto en propaganda electoral 2018

Segun el monitoreo de propaganda electoral realizado, se observd en los tres medios de
comunicacién monitoreados Unicamente publicidad de los candidatos a diputados y alcaldes del
partido, es decir, no se detectaron mensajes del partido promoviendo su plataforma electoral, mas
solo de los aspirantes a funcionarios publicos. De acuerdo con los datos, la cantidad gastada por los
candidatos durante los meses de enero y febrero 2018 fue de $204,255.58, perteneciendo el 93% a
los candidatos legislativos y el 7% restante a los candidatos municipales. Con respecto al medio de
comunicacion, la televisidn concentrd el 74% del gasto ($151,916.33), seguido de la radio con el 19%
($38,701.25) y la prensa escrita con el 7% restante ($13,638.00).

A nivel de periodo, los datos indican que existen desembolsos equitativos en ambos meses de
campania electoral a diferencia de otros partidos politicos. Seguin el monitoreo de propaganda, el
desembolso realizado en el mes de enero corresponde al 46% del gasto total realizado por los
candidatos en la campafia electoral, es decir, $93,274.00 mientras que en el mes de febrero se
invirtié el 54% restante, es decir, $110,981.58.

Tabla 81.

Pdc: Gastos en propaganda electoral de candidatos del partido por medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Legislativa = Municipal = Legislativa | Municipal | Legislativa = Municipal @ Legislativa Municipal Total
Enero $2,574.00 $0.00 $17,835.00 $0.00 $72,865.00 $0.00 $93,274.00 $0.00 $93,274.00
Febrero | $3,600.00 $7,464.00 $16,989.02 @ $3,877.23 $76,368.00 @ $2,683.33 = $96,957.02 = $14,024.56 @ $110,981.58

Total $6,174.00 $7,464.00 @ $34,824.02 $3,877.23 | $149,233.00 @ $2,683.33 | $190,231.02  $14,024.56 $204,255.58

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
Debido a que no se detectd publicidad del partido, los datos del gasto total en propaganda electoral
durante los meses de enero y febrero 2018 corresponden a los mismos datos detallados en la tabla
anterior respecto al desembolso de los candidatos. El gasto realizado por medio de comunicaciény
mes de campafia se detalla en la siguiente tabla.

Tabla 82.

Pdc: Gasto total en propaganda electoral, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Enero $2,574.00 $17,835.00 $72,865.00 $93,274.00
Febrero $11,064.00 $20,866.25 $79,051.33 $110,981.58
Total $13,638.00 $38,701.25 $151,916.33 $204,255.58

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.7.2. Gasto en propaganda electoral 2018, por candidatos a cargos de eleccion popular

El gasto en propaganda electoral por candidatos a cargos de eleccién popular, sefiala diferencias
considerables en el monto de inversién de los candidatos a diputados y alcaldes. Como se mencioné
previamente los candidatos legislativos concentraron el 93% del total gastado por los candidatos
del partido, perteneciendo dicho gasto a la publicidad realizada por tres candidatos representantes
de los departamentos de San Salvador, La Unidn y San Miguel.

En relacién al gasto por candidato, los datos indican que el 98% del gasto de los candidatos
legislativos corresponde al candidato Rodolfo Parker del departamento de San Salvador, cuya
inversidn en propaganda electoral en radio, television y prensa escrita ascendié a $187,365.02. Con
respecto al resto de candidatos, se detecté que estos solamente utilizaron un medio de
comunicacién durante la campafia para transmitir su mensaje electoral; para el caso, el candidato
Reynaldo Carballo recurrid a la prensa escrita, mientras que el candidato Tomas Moreno utilizé los
medios radiales.

Grafico 77.

PDC: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA, ELECCIONES LEGISLATIVAS.
ENERO - FEBRERO 2018

REYNALDO CARBALLO $2,574.00
TOMAS MORENO $292.00

RODOLFO PARKER $187,365.02

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto a la inversion realizada por los candidatos a concejos municipales, se detectd
Unicamente publicidad de dos candidatos representantes de los municipios de San Salvador y Santa
Ana. De acuerdo con los datos, el candidato Orlando Mena del municipio de Santa Ana fue el
candidato municipal que realiz6 un mayor gasto durante la campafia electoral, siendo
desembolsados en television y prensa escrita la cantidad de $10,147.33, es decir, el 72% del monto
total gastado por los candidatos municipales. Por otra parte, el monto desembolsado por la
candidata Yesenia Herndndez del municipio de San Salvador fue de $3,877.23 (28%). Es importante
mencionar que la publicidad de la candidata fue observada Unicamente en medios radiales durante
el periodo de campania electoral autorizado.
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Grafico 78.

PDC: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA, ELECCIONES DE
CONCEJOS MUNICIPALES.

ENERO - FEBRERO 2018

ORLANDO MENA $10,147.33

YESENIA HERNANDEZ $3,877.23

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracion los datos anteriores, los candidatos legislativos del partido realizaron
una mayor inversidén en propaganda electoral a diferencia de los candidatos municipales, quienes
concentraron el 7% del total del gasto de los candidatos en propaganda electoral, mientras que el
93% pertenece a los candidatos a diputados. Por mes de publicacidn, en el mes de enero los
candidatos del partido gastaron el 46% del monto total desembolsado durante la campafia electoral,
mientras que en el mes de febrero fueron gastados el 54% restante, es decir, $110,981.58. Es
importante sefalar que durante el mes de enero la propaganda electoral autorizada era la de
candidatos a diputados, siendo los candidatos Rodolfo Parker (radio/televisién), Tomas Moreno
(radio) y Reynaldo Carballo (Prensa), los Unicos candidatos que emitieron propaganda electoral en
radio durante el primer mes de la campafia. Para el segundo mes, Unicamente los primeros dos
candidatos legislativos emitieron propaganda electoral.

Tabla 83.

Pcn: Gasto en propaganda electoral, candidatos a diputados y alcaldes (Enero — Febrero 2018)

Enero Febrero Total Porcentaje
Candidatos a Diputados $93,274.00 | $96,957.02 | $190,231.02 93%
Candidatos a Alcaldes $0.00 $14,024.56 $14,024.56 7%
Total (Diputados + Alcaldes) $93,274.00 | $110,981.58 | $204,255.58 100%

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.7.3. Gasto en propaganda electoral 2018, por semana y dia de publicacion

De acuerdo con los datos del monitoreo de propaganda realizado respecto al gasto semanal de los
candidatos durante la campafia electoral, estos sefialan que en la primera semana de campafia
fueron utilizados los tres medios de comunicacion monitoreados para transmitir los mensajes
electorales. Solamente en la primera semana de campana, es decir la semana que comprende del
03 al 10 de enero fueron gastados en concepto de propaganda la cantidad de $6,827.00.
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Como se puede observar en el grafico siguiente, la televisidn es el medio de comunicacién de mayor
gasto de los candidatos durante los meses de enero y febrero 2018, mientras que, en el caso de los
medios radiales y escritos, el desembolso realizado en dichos medios se mantiene muy por debajo
de la inversién realizada en medios televisivos. Asimismo, los datos indican que el gasto realizado
en prensa escrita Unicamente es realizado durante la primera semana de enero, y las dos ultimas
semanas del mes de febrero. Por ultimo, el monto de la inversidn en propaganda electoral durante
la Ultima semana de campafia ascendié a $36,654.38, es decir, el 18% del total gastado durante la
campafia electoral en los tres medios de comunicacion monitoreados.

Grafico 79.

PDC: GASTO SEMANAL EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA, ENERO - FEBRERO 2018

A s
03-10 Enero 11-17 Enero 18-24 Enero 25-31 Enero fgé;gzo fgi;ifo fisrirlo fzs;ifo
—e&—Radio $513.00 = $6,398.00 $5,818.00 $5,106.00 @ $5,094.00 $5,446.00 $4,927.20 $5,399.05
——Television = $3,740.00 $21,410.00 $20,796.00 $26,919.00 $18,455.00 $17,467.00 $19,386.00 $23,743.33
—&—Prensa $2,574.00 $- $- $- $- $- $3,552.00  $7,512.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En relacién al gasto en propaganda electoral por dia, los datos del monitoreo indican que en el
primer gasto de campafia fue realizado hasta el dia 04 de enero, desembolsandose la cantidad de
$2,574.00, correspondientes a la inversién realizada en prensa por el candidato Reynaldo Carballo.
Posteriormente, los datos sefialan que en el inicio de la campafia de concejos municipales (03 de
febrero) el gasto de los candidatos fue de $760.00. Por ultimo, en el dltimo dia de campafia el monto
desembolsado ascendid a $8,164.35 es decir, el 4% del total gastado durante la campafia electoral.

Como se puede observar en el grafico siguiente, el comportamiento del gasto por dia de los
candidatos mantuvo una tendencia oscilante, es decir, el gasto se vio incrementado y disminuido de
manera alternativa durante el periodo de campaia electoral. Segun los datos, el promedio gastado
por dia por los candidatos fue de $3,583.43.
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Grafico 80.
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.7.4. Gasto en propaganda electoral 2018, por medio de comunicacién

Como se ha detallado previamente para otros partidos politicos, el gasto en propaganda de los
candidatos también puede ser analizado segun el medio de comunicacion utilizado. De acuerdo con
los datos, los candidatos del partido que emitieron propaganda utilizaron los tres medios de
comunicacién monitoreados. En relacidn a los medios radiales, los datos sefialan que fueron
utilizadas 19 emisoras de radio pertenecientes a cuatro grupos radiales del pais. Segtn el monitoreo
de propaganda realizado, el mayor gasto de los candidatos fue realizado en “Radio Corporaciéon FM”
por un monto de $20,100.07, es decir, el 52% del monto total gastado en medios radiales. El
siguiente grafico detalla la inversion realizada en las corporaciones radiales utilizadas para la
transmision de los mensajes electorales durante la campafia 2018.

Grafico 81.

PDC: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
POR GRUPO RADIAL (ENERO - FEBRERO 2018)

Radio Nacional $11.52
Radio Corporacion FM $20,100.07
Grupo Radio Stereo NN | $2,151.66
Grupo Radial Samix $12,519.00

Corporacion YSKL  MIMImmmusmmmmm = $3,919.00

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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Por emisora radial, los datos sefialan que la frecuencia de radio en la que se realiz6 un mayor gasto
fue la emisora “La Chévere 100.9” por un monto de $4,620.00, es decir, el 12% del monto total
desembolsado en medios radiales por los candidatos. La tabla siguiente detalla el monto invertido
en cada emisora durante la campafia electoral 2018.

Tabla 84.

Pdc: Gasto en propaganda electoral en radio, por emisora (enero y febrero 2018)

O 00 N O U B W N

S e e s A S A =Y
O N O U DM W N R O

Medio

101.3 (SV)
102.9 (SV)
106.5 (SV)
ABC (SV)
Chévere (SV)
Club (SV)

Cool (SV)

Exa (SV)
Femenina (SV)
Fiesta (SV)
Globo (SV)

La Mejor (SV)
La Urbana (SV)
Laser (SV)
Laser Espafiol (SV)
Radio Nacional
Radio YXY (SV)
Scan (SV)

YSKL (SV)
Total

Grupo Radial
Corporacién YSKL
Grupo Radial Samix
Grupo Radio Stereo
Grupo Radial Samix
Grupo Radial Samix
Radio Corporacion FM
Corporacién YSKL
Radio Corporaciéon FM
Grupo Radio Stereo
Grupo Radio Stereo
Radio Corporacion FM
Radio Corporacion FM
Grupo Radial Samix
Grupo Radio Stereo
Grupo Radio Stereo
Radio Nacional

Radio Corporacion FM
Radio Corporaciéon FM

Corporacién YSKL

Total
$1,235.00
$4,309.00
$446.00
$3,480.00
$4,620.00
$4,232.14
$1,064.00
$2,814.60
$602.00
$573.83
$2,951.68
$3,185.02
$110.00
$11.00
$518.83
$11.52
$3,336.65
$3,579.98
$1,620.00
$38,701.25

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto al gasto en medios televisivos, los candidatos del partido que emitieron propaganda
utilizaron 7 canales de televisién, perteneciendo 6 de estos dos grupos televisivos del pais. De
acuerdo con los datos, el mayor desembolso en concepto de propaganda fue realizado en
“Telecorporacion Salvadorefia” por un monto de $145,858.00, es decir, el 96% del monto
desembolsado en los diferentes canales de television que fueron utilizados durante la campania
electoral. El siguiente grafico detalla las cantidades invertidas por grupo televisivo.
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Grafico 82.

PDC: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION,
POR GRUPO TELEVISIVO (ENERO - FEBRERO 2018)

$145,858.00
$3,375.00 $2,683.33
CANAL 33 GRUPO MEGAVISION TELECORPORACION
SALVADORERNA

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
El gasto en propaganda electoral a nivel de canal de television, indica que los candidatos realizaron
un mayor gasto en “Canal 2” por un monto de $61,605.00, es decir, el 41% del monto total gastado
en los diferentes canales de television utilizados para emitir propaganda electoral. La siguiente tabla

resume el gasto en propaganda por canal de television durante la campafia electoral.

Tabla 85.

Pdc: Gasto en propaganda electoral en televisidn, por canal (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Televisivo Total

Canal 19 Grupo Megavisidn $2,683.33
Canal 2 Telecorporacion Salvadorefia $61,605.00
Canal 33 Canal 33 $3,375.00
Canal 35 Telecorporacion Salvadorefia $9,798.00
Canal 4 Telecorporacidn Salvadoreia $23,850.00
Canal 6 Telecorporacion Salvadorefia $37,660.00
TCS Telecorporacién Salvadoreiia $12,945.00

$151,916.33

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por ultimo, los datos del monitoreo respecto a los medios editoriales indican que los candidatos
utilizaron tres periddicos escritos del pais pertenecientes a dos grupos editoriales. En relacién al
gasto por grupo editorial, los candidatos realizaron un mayor gasto en el “Grupo Dutriz” por un
monto de $12,886.00, es decir, el 94% del monto total gastado en prensa escrita durante la campafia
electoral; en el caso del “Grupo Altamirano” la inversidn realizada fue de $752.00 (6%).
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Grafico 83.

PDC: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA
ESCRITA, POR GRUPO EDITORIAL (ENERO - FEBRERO 2018)

Grupo
Altamirano
6%

Grupo Dutriz
94%

Fuente: elaboracidén propia con base datos proporcionados por Monitec.

Los datos de la siguiente tabla detallan que el mayor desembolso de los candidatos en prensa escrita
fue realizado en “La Prensa Gréafica” por un monto de $12,686.00, es decir, el 93% del monto total
gastado en los diferentes periddicos utilizados por los candidatos para emitir su propaganda
electoral. Como se mencioné anteriormente, los Unicos candidatos que utilizaron la prensa escrita
como medio de comunicacion de sus mensajes fueron el candidato a diputado Rodolfo Parker vy el
candidato a alcalde Orlando Mena.

Tabla 86.

Pdc: Gasto en propaganda electoral en prensa escrita, por periddico

(enero y febrero 2018)

Medio Grupo Editorial Total

LPG Grupo Dutriz $12,686.00

MAS! Grupo Altamirano $752.00

Mi Chero Grupo Dutriz $200.00
$13,638.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.7.5. Gasto en propaganda electoral 2018, antes del silencio electoral

Como se ha mencionado previamente para otros partidos politicos, el comportamiento del gasto
del partido antes del silencio electoral es un elemento de interés para determinar los medios de
comunicacién de mayor apuesta de los candidatos del partido durante los Ultimos dias de campafia.
Con respecto al gasto en propaganda electoral de los candidatos del partido en medios radiales, los
datos sefialan que durante la Ultima semana la cantidad desembolsada en dicho medio de
comunicacion fue de $5,399.05, es decir, el 25.87% del monto total gastado en medios radiales
durante la campafiia electoral. De acuerdo con el monitoreo realizado, durante la tltima semana de
campaifa el gasto de los candidatos del partido demostré una tendencia decreciente, siendo
gastados el primer dia de la semana $1,236.09 (22 febrero), mientras que en el dltimo dia fueron
desembolsados $644.52 (28 febrero). El gréfico siguiente detalla el gasto realizado por los
candidatos en radio durante la Ultima semana de campaiia electoral.
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Grafico 84.

PDC: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO
ANTES DEL SILENCIO ELCTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Enrelacidn al gasto realizado en television, los datos del monitoreo expresan una situacién diferente
respecto a la inversidon en medios radiales durante la Ultima semana de campafa. De acuerdo con
los datos, el desembolso en medios televisivos durante la Gltima semana fue de $23,743.33, es decir,
el 30.04% del monto total gastado en los diferentes canales de television durante la campaiia
electoral. Segun el monitoreo realizado, en el primer dia de la Ultima semana de campafa fueron
gastados $1,838.00, mientras que en el ultimo dia el monto desembolsado fue de $6,087.83, es
decir, el 26% del gasto total realizado en la Ultima semana de campafia antes del silencio electoral.
El grafico siguiente detalla las cantidades invertidas durante en televisidn en la semana del 22 al 28
de febrero de 2018.
Gréfico 85.

PDC: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION
ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidén propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por ultimo, en relacion al gasto en prensa escrita, los datos sefialan que en la Ultima semana de
campanfia el gasto en dicho medio ascendié a $7,512.00, es decir, el 67.09% del monto total
desembolsado en prensa escrita durante la campana electoral. De acuerdo con los datos, fueron
gastados en el primer dia de la semana $560.00 (22 febrero), mientras que en el dltimo dia el monto
desembolsado fue de $1,432.00 (28 febrero). Como se puede observar en el siguiente gréfico, el
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Grafico 86.

PDC: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA
(ESCRITA) ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL
(22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.7.6. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

Como fue mencionado previamente, el monitoreo de propaganda electoral realizado detectd
Unicamente publicidad de los candidatos legislativos y municipales del partido. Con respecto al
numero de mensajes que fueron emitidos por los candidatos del partido en el periodo de la
campania electoral, los datos indican que existe cierta equidad entre ambos tipos de candidatos.
Segun los datos, fueron detectados 29 mensajes de los candidatos legislativos y municipales en los
tres medios de comunicacién monitoreados, perteneciendo el 55% de dichos mensajes a los
candidatos a alcaldes y el 45% restante a los candidatos a diputados. En relacion al medio de
comunicacion donde fueron mayormente detectados los mensajes, el 52% del total de mensajes de
los candidatos fueron localizados en medios escritos, mientras que el 31% y el 17% restante de los
mensajes se detectaron en radio y television respectivamente. Por ultimo, del total de mensajes
emitidos durante la campania electoral, el 17% de dichos mensajes fueron publicados en el mes de
enero, mientras que el 83% restante fueron publicados en el siguiente mes de campafia.

Tabla 87.

Pdc: Numero de mensajes detectados por eleccion y medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Legislativa | Municipal | Legislativa @ Municipal = Legislativa = Municipal @ Legislativa | Municipal Total
Enero 1 0 3 0 1 0 5 0 5
Febrero 1 13 4 2 3 1 8 16 24
Total 2 13 7 2 4 1 13 16 29

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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Debido a que no se encontrd publicidad del partido durante la campafia electoral, el total de
mensajes detectados en el monitoreo corresponde a la informaciéon de los candidatos del partido
detallados en la tabla anterior.

Tabla 88.

Pdc: Total de mensajes detectados, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 1 3 1 5
Febrero 14 6 4 24
Total 15 9 5 29

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.7.7. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por candidatos a cargos de
eleccién popular

Anteriormente se menciond que en relacién al nUmero de mensajes que fueron publicados por los
candidatos del partido, no existen mayores diferencias entre la cifra publicada por los candidatos
legislativos y municipales. En el caso de los primeros candidatos, fueron detectados 13 mensajes
pertenecientes a los tres candidatos que emitieron propaganda durante el periodo de campania
electoral. De acuerdo con los datos, el candidato Rodolfo Parker del departamento de San Salvador,
fue el candidato que tuvo un mayor nimero de mensajes en radio, televisidn y prensa escrita,
especificamente, se detectd que 05 de estos mensajes fueron emitidos en medios radiales, mientras
gue 04 se emitieron en medios televisivos y 01 en medios editoriales.

Grafico 87.

PDC: MENSAJES PUBLICADOS POR LOS
CANDIDATOS A DIPUTADOS EN RADIO, TELEVISION
Y PRENSA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por otra parte, los candidatos municipales del partido que emitieron propaganda electoral
publicaron en total 16 mensajes durante la campafa. Del total de mensajes publicados, el 88%
corresponden al candidato Orlando Mena (14 mensajes), mientras que el 13% restante pertenecen
a la candidata Yesenia Hernandez (2 mensajes).
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Grafico 88.

PDC: MENSAIJES PUBLICADOS POR LOS CANDIDATOS A
ALCALDES EN RADIO, TELEVISION Y PRENSA
(ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.7.8. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

Con respecto al nimero de veces que los mensajes de los candidatos fueron reproducidos durante
la campanfia electoral, los datos sefialan que existen diferencias entre ambos tipos de candidatos.
Segln el monitoreo de propaganda realizado, los mensajes de los candidatos del partido fueron
reproducidos en radio, televisidn y prensa escrita un total de 2,657 veces, correspondiendo el 90%
de las reproducciones a los candidatos legislativos y el 10% restante a los candidatos municipales.
Por medio de comunicacién, los datos indican que la radio fue el medio de comunicacion preferido
para transmitir los mensajes de los candidatos (2,264 veces), seguido de la televisién (333 veces) y
la prensa escrita (60 veces). Por mes de publicacion, el 45% de las reproducciones de los mensajes
pertenecen al mes de enero, mientras que el 55% restante corresponden al segundo mes del afio.

Tabla 89.

Pdc: Frecuencia de los mensajes detectados de los candidatos por eleccidn y medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Legislativa | Municipal | Legislativa Municipal | Legislativa = Municipal @ Legislativa = Municipal Total
Enero 1 0 1037 0 147 0 1185 0 1185
Febrero 18 41 1015 212 170 16 1203 269 1472
Total 19 41 2052 212 317 16 2388 269 2657

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracion que durante el monitoreo de propaganda no se detectaron mensajes
del partido, el numero de veces que los mensajes de los candidatos fueron reproducidos en radio,
television y prensa escrita durante la campana se detallan en la siguiente tabla.
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Tabla 90.

Pdc: Total del nimero de veces que se emitieron los mensajes detectados del partido y candidatos,

enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 1 1037 147 1185
Febrero 59 1227 186 1472
Total 60 2264 333 2657

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.7.9. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
candidatos a cargos de eleccion popular

En el apartado anterior fue mencionado que existen diferencias entre el numero de veces que
fueron reproducidos los mensajes de los candidatos legislativos y municipales del partido. Segun
los datos, los mensajes de los candidatos legislativos fueron reproducidos un total de 2,388 veces,
mientras que en el caso de los candidatos municipales el nimero de veces que sus mensajes fueron
repetidos fue de 269 veces.

Con respecto a los candidatos legislativos, los mensajes del candidato Rodolfo Parker del
departamento de San Salvador tuvieron fueron repetidos un total de 2,369 veces en radio, televisidon
y prensa escrita durante los meses de campafia, a diferencia del resto de los candidatos que
emitieron propaganda. Como los datos indican, del total de veces que fueron repetidos los mensajes
de los candidatos legislativos durante la campafia, el 99% corresponde a reproducciones del
candidato Rodolfo Parker.

Gréfico 89.

PDC: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS POR LOS
CANDIDATOS A DIPUTADOS EN RADIO, TELEVISION Y
PRENSA ESCRITA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Por otra parte, los mensajes de los candidatos municipales fueron repetidos un total de 269 veces,
correspondiendo el 79% de dichas reproducciones a la candidata Yesenia Hernandez del municipio
de San Salvador, mientras que el 21% restante pertenece al candidato Orlando Mena. Como puede
observarse, a pesar de que el candidato de Santa Ana fue el candidato municipal que publicé un
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mayor numero de mensajes, estos solamente aparecieron en televisidn y prensa un total de 57
veces; mientras que, en el caso de la candidata de San Salvador, los datos sefialan que los dos
mensajes publicados por la aspirante fueron reproducidos en radio un total de 212 veces.

Grafico 90.

PDC: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS POR
LOS CANDIDATOS A ALCALDES EN RADIO, TELEVISION Y
PRENSA ESCRITA (ENERO - FEBRERO 20138)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.7.10. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
semana de publicacion

De acuerdo con el monitoreo de propaganda electoral realizado, la reproduccién de los mensajes
electorales a nivel semanal fue constante en los medios de comunicacidn monitoreados. Segun los
datos, en la primera semana de campafia los mensajes de los candidatos del partido aparecieron un
total de 38 veces, mientras que en la ultima semana los mensajes electorales se reprodujeron un
total de 429 veces. Como se menciond en apartados anteriores, los mensajes de los candidatos
fueron mayoritariamente reproducidos en medios radiales.

De hecho, desde la segunda semana de enero las repeticiones de los mensajes se dispararon de
manera masiva, manteniéndose de manera constante durante los meses de campafia. En el caso de
la television y la prensa escrita, las reproducciones de los mensajes electorales fueron
sustancialmente menores respecto a lo que sucedié en radio. El siguiente grafico detalla el nimero
de veces que los mensajes se repitieron por semana en los meses de enero y febrero 2018.

134



Accién
< (- ) JCENTRO! DE/MONITOREO|DE
%mudadana Q R D R [ OREOOE,

Grafico 91.

PDC: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS EN
RADIO, TELEVISION Y PRENSA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.7.11. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafa electoral 2018, antes del
silencio electoral

Con respecto al nimero de veces que los mensajes de los candidatos del partido fueron transmitidos
previo al silencio electoral, los datos sefialan que durante la semana que comprende del 22 al 28 de
febrero de 2018, la reproduccién de mensajes en radio fue superior a los mensajes repetidos en
televisidon y prensa escrita (a excepcion de los ultimos dos dias de campana electoral, cuando la
transmision de mensajes en dicho medio disminuye hasta colocarse en el mismo nivel de
reproducciones de la televisidén y la prensa escrita). Los datos también indican que, en el Ultimo dia
de campafia electoral, los mensajes de los candidatos se reprodujeron un total de 67 veces en los
medios de comunicacién monitoreados.
Gréfico 92.

PDC: FRECUENCIA DE MENSAJES PUBLICADOS EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA ESCRITA ANTES DEL SILENCIO
ELECTORAL (22- 28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.7.12. Tiempo aire de transmision de los mensajes publicados durante la campafia electoral
2018

El tiempo aire de transmisién comprende la sumatoria del tiempo de duracién de cada mensaje
electoral en radio y television durante la campafia electoral. De acuerdo con el monitoreo de
propaganda electoral, el tiempo aire de transmisidon de los mensajes de los candidatos del partido
en términos de dias fue de 0.91, es decir, 21.84 horas fue el tiempo de duracién de todos los
mensajes electorales transmitidos en medios radiales y televisivos durante la campafia electoral
2018. Los datos del monitoreo de propaganda realizado, también sefalan que el tiempo de
transmision de los mensajes es equitativo en ambos meses de campaiia, siendo asi el tiempo aire
en el primer mes de 0.41 dias (9.84 horas), mientras que en el mes de febrero fue de 0.50 dias (12
horas). Por medio de comunicacién, los medios radiales concentraron mayor tiempo aire de
transmision de los mensajes a diferencia de los medios televisivos en ambos meses de campafia
electoral.
Grafico 93.

PDC: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION DE MENSAJES DEL
PARTIDO Y CANDIDATOS EN RADIO Y TELEVISION (DIAS)
(ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.7.13. Franja de transmisién de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

En relacidon a la franja de transmision de los mensajes de los candidatos del partido durante la
campania electoral, el monitoreo de propaganda realizado sefala que el horario preferido para la
transmision de los mensajes varia segin el medio de comunicacién del que se hable. Para el caso
del partido PDC, durante el primer mes de campafia los mensajes reproducidos en radio y televisién
fueron mayoritariamente transmitidos en la franja vespertina y nocturna respectivamente. Siendo
asi que, del total de mensajes reproducidos en radio en el primer mes de campafia, el 40.8% fueron
transmitidos en la franja vespertina (12 p.m. a 06 p.m.); mientras que, en television el 44.9% del
total de mensajes reproducidos en este medio fueron transmitidos en la franja nocturna, es decir,
desde las 06 de la tarde hasta las 12 de la medianoche.

Con respecto al rango de transmisién de los mensajes, los datos seiialan que en radio los mensajes
fueron transmitidos desde las 04 de la mafiana hasta las 11 de la noche. En el caso de la televisidn,
los datos el horario de transmision de los mensajes fluctud entre las 05 de la mafiana y las 10 de la
noche.
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Radio (incluye informacion de candidatos y partido)

Television (incluye informacion de candidatos y partido)

Franja Horaria Numero de spots Porcentaje Franja Horaria Numero de spots Porcentaje
[00:00:00-06:00:00> 108 10.4% [00:00:00-06:00:00> 14 9.5%
[06:00:00-12:00:00> 235 22.7% [06:00:00-12:00:00> 37 25.2%
[12:00:00-18:00:00> 423 40.8% [12:00:00-18:00:00> 30 20.4%
[18:00:00-24:00:00] 271 26.1% [18:00:00-24:00:00] 66 44.9%
Total 1037 100.0% Total 147 100.0%
Radio (incluye informacion de candidatos y partido) Televisidn (incluye informacion de candidatos y partido)
Hora minima 03:57:40 Hora minima 05:13:00
Hora maxima 23:04:19 Hora maxima 22:04:00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

La franja horaria de transmisién de los mensajes de los candidatos del partido para el mes de
febrero, se mantuvo respecto a los datos del mes de enero en ambos medios de comunicacidn.
Segun el monitoreo de propaganda realizado, el 40.4% del total de mensajes transmitidos en radio
fueron emitidos durante la franja vespertina (12:00:00 — 18:00:00); con respecto al horario de
transmision de los mensajes, este se mantuvo respecto a los datos del mes de enero, debido a que
los mensajes electorales fueron nuevamente emitidos desde las 04 de la mafana hasta las 11 de la
noche.

En el caso de la franja horaria de transmision de los mensajes en televisidn, los mensajes fueron
emitidos nuevamente durante la franja nocturna. De acuerdo con los datos, el 56.5%
del total de mensajes emitidos fueron transmitidos desde las 06 de la tarde hasta las 12 de la
medianoche. Con respecto al horario de transmision, este fue el mismo presentado en el primer
mes de campafia, debido a que el rango de transmisidn de los mensajes oscilé entre las 05 a.m. y
las 10 p.m.

Tabla 92.

Pdc: franja horaria de transmisién de los mensajes en radio y television, febrero 2018

Radio (incluye informacion de candidatos y partido)

Televisidn (incluye informacion de candidatos y partido)

Franja Horaria Numero de spots Porcentaje Franja Horaria Numero de spots Porcentaje
[00:00:00-06:00:00> 150 12.2% [00:00:00-06:00:00> 12 6.5%
[06:00:00-12:00:00> 299 24.4% [06:00:00-12:00:00> 35 18.8%
[12:00:00-18:00:00> 496 40.4% [12:00:00-18:00:00> 34 18.3%
[18:00:00-24:00:00] 282 23.0% [18:00:00-24:00:00] 105 56.5%
Total 1227 100.0% Total 186 100.0%

Radio (incluye informacion de candidatos y partido)

Hora minima

Hora maxima

03:55:07
23:35:47

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Television (incluye informacion de candidatos y partido)

Hora minima

Hora maxima
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Tomando en consideracion los datos anteriores, se puede concluir que los mensajes transmitidos
en radio durante la campafia electoral fueron mayoritariamente transmitidos desde las 12 del
mediodia hasta las 06 de la tarde, es decir, el 40.59% de los mensajes de los candidatos del partido
fueron transmitidos en dicha franja horaria. En el caso de la televisidn, la transmisién de los
mensajes fue superior durante la franja nocturna, siendo asi que el 51.35% de los mensajes que se
emitieron en la campana electoral fueron transmitidos desde las 06 de la tarde hasta las 12 de la
noche; mientras que el 7.81% fueron emitidos durante la madrugada (00:00:00 — 06:00:00).

Grafico 94.

PDC: FRANJA HORARIA DE TRANSMISION DE MENSAJES EN
RADIO Y TELEVISION, ENERO Y FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.8. Cambio Democratico (CD)

4.8.1. Gasto en propaganda electoral 2018

A diferencia de otros partidos politicos descritos anteriormente, la publicidad del partido CD
comprendié Unicamente mensajes del partido, asi como de sus candidatos a diputados. De acuerdo
con el monitoreo de propaganda realizado, la inversién realizada por los candidatos y el partido
difiere de manera sustancial en el periodo estudiado.

En relacidn a los candidatos legislativos que emitieron propaganda electoral, los datos indican que
fueron desembolsados $53,321.42 en prensa, radio y televisién durante la campafia electoral. Por
medio de comunicacién, los datos indican que el 88% del gasto total de los candidatos se concentrd
en television, mientras que el 9% y 3% restante se concentrd en la prensa escrita y la radio. En
relacion al periodo de publicacion, los datos sefialan que el 92% del gasto de los candidatos fue
realizado en el mes de febrero, mientras que el 8% restante corresponde al gasto en publicidad en
televisidn durante el mes de enero.
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Tabla 93.

Cd: Gastos en propaganda electoral de candidatos del partido por medio de comunicacién, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Legislativa = Municipal = Legislativa Municipal Legislativa | Municipal | Legislativa | Municipal Total
Enero $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $4,271.00 $0.00 $4,271.00 $0.00 $4,271.00
Febrero = $4,644.38 $0.00 $1,823.04 $0.00 $42,583.00 $0.00 $49,050.42 $0.00 $49,050.42
Total $4,644.38 $0.00 $1,823.04 $0.00 $46,854.00 $0.00 $53,321.42 $0.00 $53,321.42

Fuente: elaboracidén propia con base datos proporcionados por Monitec.
Por otra parte, la inversion en propaganda del partido fue realizada Unicamente en televisidn en
ambos meses de campafia. Segun los datos, el 94% del total gastado por el partido fue realizado en
el mes de febrero, mientras que el 6% restante corresponde al mes de enero.

Tabla 94.

Cd: Gastos en propaganda electoral del partido por medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Enero $0.00 $0.00 $1,201.33 $1,201.33
Febrero $0.00 $0.00 $19,239.33 $19,239.33
Total $0.00 $0.00 $20,440.66 $20,440.66

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracion los datos anteriores, el gasto total del partido en propaganda electoral
durante la campafia ascendié a $73,762.08, distribuyéndose el 91% en television, el 6% en prensa
escrita, y el 2% en radio. Por periodo, los datos indican que el 93% del gasto total en propaganda
electoral fue realizado en el mes de febrero ($68,289.75), mientras que el 7% restante corresponde
al mes de enero ($5,472.33).

Tabla 95.

Cd: Gasto total en propaganda electoral, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Enero $0.00 $0.00 $5,472.33 $5,472.33
Febrero $4,644.38 $1,823.04 $61,822.33 $68,289.75
Total $4,644.38 $1,823.04 $67,294.66 $73,762.08

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.8.2. Gasto en propaganda electoral 2018, por candidatos a cargos de eleccion popular

Como se menciond anteriormente, el monitoreo de propaganda realizado no detecto publicidad de
los candidatos municipales del partido, mds solo de candidatos legislativos. En relacion a estos
ultimos, los datos indican que Unicamente cuatro candidatos representantes del departamento de

139



Accién
i “ (CENTRO;DE{MONITOREO) DE|
%mlu"adana QTR/\NSV/\RENCI/\VDEMO(RACI\

San Salvador emitieron propaganda electoral en los medios de radio, televisién y prensa escrita.
Es importante mencionar que el monitoreo realizado detectdé publicidad compartida entre los
candidatos, es decir, la mayoria de los mensajes emitidos contenian la publicidad de uno o mas
candidatos del partido.

Con respecto al gasto por candidato, los datos indican que la transmisidn del mensaje que agrupaba
la publicidad de los cuatro candidatos legislativos del partido tuvo un costo de $36,077.04, es decir,
el 68% del total del gasto de los candidatos. Es necesario indicar que la cantidad anterior
corresponde solamente a la inversion realizada en televisién y prensa escrita, debido a que no se
detectd publicidad en radio de dicho mensaje. Asimismo, los datos sefialan que el Unico candidato
que emitié propaganda electoral de manera individual fue Juan José Martel, cuya inversidn en
propaganda ascendid a $13,689.04, es decir, el 26% del total del gasto de los candidatos. El siguiente
grafico indica el gasto en propaganda electoral de los candidatos.

Grafico 95.

CD: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO, TELEVISION Y
PRENSA, ELECCIONES LEGISLATIVAS.
ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracién lo anterior, el gasto de los candidatos que emitieron propaganda
electoral durante la campania electoral se resume en la siguiente tabla.

Tabla 96.

Cd: Gasto en propaganda electoral, candidatos a diputados y alcaldes (Enero — Febrero 2018)

Enero Febrero Total Porcentaje
Candidatos a Diputados $4,271.00 | $49,050.42 $53,321.42 100.00%
Candidatos a Alcaldes $0.00 $0.00 $0.00 0.00%
Total (Diputados + Alcaldes) $4,271.00 $49,050.42 $53,321.42 100.00%

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.8.3. Gasto en propaganda electoral 2018, por semana y dia de publicacion

El monitoreo de propaganda electoral realizado permite comprender la distribucién del gasto del
partido politico a nivel semanal. Segin los datos del monitoreo, los mensajes electorales
comenzaron a ser transmitidos a partir de la cuarta semana del mes de enero, diferencidandose asi
de otros partidos politicos que emitieron su publicidad desde el primer dia del periodo autorizado
para realizar campana electoral.

A nivel de medio de comunicacién, los datos indican que el gasto en television mantuvo una
tendencia creciente durante toda la campafia electoral, mientras que la inversion en radio y prensa
escrita se mantuvo muy por debajo de la inversion realizada en medios televisivos. Asimismo, los
datos indican que en la ultima semana de campafia que comprende desde el 22 hasta el 28 de
febrero, el partido desembolso la cantidad de $22,047.47, es decir, el 30% del total gastado durante
toda la campafia electoral.

Grafico 96.

CD: GASTO SEMANAL EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA, ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto al coste de la propaganda electoral por dia, se detectd que el primer gasto del partido
fue realizado en televisién el dia 29 de enero por un monto de $175.00. En relacién al periodo de
campafa de concejos municipales, no se observd publicidad de dichos candidatos durante el
periodo analizado. Finalmente, en el Ultimo dia de campafia el gasto del partido y sus candidatos en
radio, televisién y prensa escrita fue de $5,475.71, es decir, el 7% del total gastado durante la
campafia electoral.
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Grafico 97.

CD: GASTO POR DIA EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA, ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.8.4. Gasto en propaganda electoral 2018, por medio de comunicacion

El gasto del partido politico también puede ser analizado desde la inversion realizada por medio de
comunicacién. Como se menciond previamente, se detectd que la publicidad de los candidatos y del
partido fue transmitida en los tres medios de comunicacién monitoreados. Con respecto a los
anuncios transmitidos en medios radiales, los datos del monitoreo indican que fueron utilizadas
cinco emisoras de radio, pertenecientes a dos grupos radiales del pais; detectandose el mayor gasto
en el “Grupo Radial Samix” por un monto de $788.00, seguido de “Corporacion YSKL” por la cantidad
de $736.00, concentrando ambos grupos el 85% del total desembolsado en los diferentes medios
radiales.
Grafico 98.

CD: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
POR GRUPO RADIAL (ENERO - FEBRERO 2018)

Radio Nacional (SV) |lll| $23.04
Grupo Radial Samix $788.00
Corporacion YSKL $736.00
105.3 (SV) $276.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

A nivel de emisora de radio, el mayor gasto en concepto de propaganda electoral fue realizado en
“YSKL, 104.1” por un monto de $736.00, equivalente al 40% del total desembolsado en los medios
radiales utilizados para transmitir los mensajes electorales del partido y sus candidatos.
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Tabla 97.

Cd: Gasto en propaganda electoral en radio, por emisora (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Radial Total
1 102.9 (SV) Grupo Radial Samix $268.00
2 105.3 (SV) 105.3 (SV) $276.00
3 Chévere (SV) Grupo Radial Samix $520.00
4 Radio Nacional (SV) Radio Nacional (SV) $23.04
5 YSKL (SV) Corporacién YSKL $736.00
Total $1,823.04

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto a los medios televisivos, se detectd que el partido y sus candidatos utilizaron ocho
canales de televisidn para transmitir su mensaje electoral. A nivel de grupo televisivo, los datos del
monitoreo indican que el mayor gasto fue realizado en “Telecorporacion Salvadorefia” por un
monto de $41,295.00, es decir, el 61% del total invertido en medios televisivos durante la campafia
electoral.

Gréfico 99.

CD: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION,
POR GRUPO TELEVISIVO (ENERO - FEBRERO 2018)

$41,295.00
$20,775.00
$5,224.66 .
[
CANAL 33 GRUPO MEGAVISION TELECORPORACION
SALVADORERNA

Fuente: elaboracidon propia con base datos proporcionados por Monitec.

A nivel de canal de televisidn, se encontré que el mayor gasto en publicidad del partido y sus
candidatos fue realizado en “Canal 21” por un monto de $15,500.00, es decir, el 23% del total
invertido en los diferentes medios televisivos utilizados durante la campafia electoral. Asimismo, se
detectd que el partido realizé un desembolso similar en el “Canal 6” por un monto de $12,965.00,
equivalente al 19% del total gastado en televisidn. La siguiente tabla detalla la inversién realizada
en cada canal de televisidon que emitié propaganda electoral del partido y sus candidatos.
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Tabla 98.

Cd: Gasto en propaganda electoral en television, por canal (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Televisivo Total
Canal 19 Grupo Megavision $5,275.00
Canal 2 Telecorporacion Salvadorefia $10,000.00
Canal 21 Grupo Megavisién $15,500.00
Canal 33 Canal 33 $5,224.66
Canal 35 Telecorporacién Salvadoreiia $4,140.00
Canal 4 Telecorporacion Salvadorefia $9,360.00
Canal 6 Telecorporacion Salvadorefia $12,965.00
TCS Telecorporacidn Salvadorefa $4,830.00
$67,294.66

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
En relacidn a la prensa escrita, los datos sefialan que Unicamente se detectd publicidad en el
periddico “El Mundo”, cuyo gasto ascendid a $4,644.38. Como se menciond en parrafos anteriores,

la inversidon en prensa escrita fue realizada Unicamente en el segundo mes de la campana electoral.

Grafico 100.

CD: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA
ESCRITA, POR GRUPO EDITORIAL (ENERO - FEBRERO 2018)

Grupo El
Mundo; 100%
Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
Tabla 99.

Cd: Gasto en propaganda electoral en prensa escrita, por

periédico (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Editorial Total
El Mundo Grupo El Mundo $4,644.38
$4,644.38

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.8.5. Gasto en propaganda electoral 2018, antes del silencio electoral

En relacion al gasto en propaganda electoral del partido y sus candidatos previo a las elecciones
realizadas en el mes de marzo, los datos del monitoreo demuestran que existen diferencias en el
comportamiento del gasto segun el medio de comunicacién del que se hable. Con respecto a la
radio, se detectd que el monto desembolsado durante la ultima semana de campaina fue de
$816.04, siendo el promedio gastado por dia de $116.58. El siguiente grafico detalla el
comportamiento del gasto en radio durante la semana del 22 al 28 de febrero.

Grafico 101.

CD: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO ANTES
DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Anteriormente se ha indicado que la television fue el medio de comunicacidon de mayor inversién
del partido y sus candidatos durante la campafia electoral. Con respecto al comportamiento del
gasto en medios televisivos en la Ultima semana de campanfa, los datos indican que la tendencia
creciente del gasto en dicho medio se mantuvo. De acuerdo con el monitoreo, en la Ultima semana
fueron invertidos $19,600.33, equivalente al 31.70% del total gastado en televisién durante la
campafia. De manera comparativa, los datos sefialan que la menor inversién durante la ultima
semana de febrero fue realizada el dia 24 de febrero por un monto de $525.00, mientras que en
ultimo dia fueron desembolsados $5,376.67.

Grafico 102.

CD: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION
ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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Por ultimo, los datos de prensa escrita indican que durante la Ultima semana de campafia el gasto
realizado se mantuvo entre los $80.00 y los $500.00. A diferencia de los demds medios de
comunicacién, no se detectd publicidad en el dltimo dia de campafia. El siguiente grafico detalla la
inversion realizada por dia durante la semana del 22 al 28 de febrero.

Grafico 103.

CD: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA
(ESCRITA) ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL
(22-28 FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.8.6. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

Como se menciond previamente, el monitoreo de propaganda realizado detectdé Unicamente
mensajes tanto del partido como de sus candidatos legislativos durante la campafia electoral. En
relacion a estos ultimos, fueron detectados en radio, television y prensa escrita un total de 9
mensajes. Por medio de comunicacién, los datos indican que los medios radiales emitieron un mayor
numero de mensajes de los candidatos del partido, siendo asi que, del total de mensajes detectados
durante la campafia electoral, el 44% fueron emitidos en radio, el 33% en televisidon y el 22% en
prensa escrita. Es necesario recordar que la deteccién de mensajes difiere del nimero de veces que
el mensaje fue reproducido en los medios de comunicacién, en apartados siguientes se indica
cudntas veces fueron repetidos los mensajes detectados.

Tabla 100.

Cd: Numero de mensajes detectados por eleccidon y medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Legislativa | Municipal = Legislativa | Municipal @ Legislativa Municipal @ Legislativa | Municipal
Enero 0 0 0 0 1 0 1 0
Febrero 2 0 4 0 2 0 8 0
Total 2 0 4 0 3 0 9 0

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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Con respecto al numero de mensajes emitidos por el partido durante la campaia electoral, se
encontré que la cantidad de mensajes fue menor respecto a los mensajes de los candidatos. De
acuerdo con los datos, Unicamente se detectaron seis mensajes television, dejando de lado Ila
utilizacion de la radio y la prensa escrita como medios de transmisidn de los mensajes electorales
del partido.
Tabla 101.

Cd: Numero de mensajes del partido detectados, por medio de comunicacidn, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 2 2
Febrero 0 0 4 4
Total 0 0 6 6

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Teniendo presente los datos anteriores respecto al nimero de mensajes del partido y sus
candidatos, se puede concluir que en total se detectaron 15 mensajes durante la campafia electoral
en los medios de radio, televisién y prensa escrita, siendo transmitidos el 60% de estos en medios
televisivos, el 27% en medios radiales y el 13% en medios editoriales. Por mes de publicacién, los
datos demuestran que en el mes de enero fueron publicados el 20% del total de mensajes del
partido y sus candidatos, mientras que en el siguiente mes se publicaron el 80% restante de dichos
mensajes.
Tabla 102.

Cd: Total de mensajes detectados, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 3 3
Febrero 2 4 6 12
Total 2 4 9 15

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.8.7. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por candidatos a cargos de
eleccion popular

Con respecto al nimero de mensajes publicados por los candidatos durante la campafia electoral,
se detectd que el candidato Juan José Martel publico tres mensajes de manera individual, mientras
gue el resto de candidatos que compartieron propaganda publicaron un Unico mensaje, a diferencia
de los cuatro candidatos legislativos que emitieron un total de tres mensajes, dos en television y
uno en prensa escrita durante los meses de enero y febrero 2018. El siguiente grafico detalla el
numero de mensajes detectados durante la campafa para cada candidato legislativo.
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Grafico 104.

CD: MENSAJES PUBLICADOS POR LOS CANDIDATOS A DIPUTADOS
EN RADIO, TELEVISION Y PRENSA
(ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.8.8. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

De acuerdo con el monitoreo de propaganda electoral realizado, con respecto al nUmero de veces
que los mensajes del partido y sus candidatos fueron transmitidos en radio, television y prensa
escrita, los datos sefialan que fueron los candidatos del partido quienes tuvieron una mayor
repeticion de sus mensajes en los medios de comunicacidon monitoreados. Segun los datos, durante
la campaia electoral los mensajes de los candidatos legislativos fueron repetidos un total de 306
veces en radio, television y prensa escrita, siendo asi que del total de veces repetidos los mensajes,
el 53% fueron emitidos en radio, mientras que en televisidon y prensa escrita el porcentaje de
transmision fue del 40% y 7% respectivamente.

Tabla 103.

Cd: Frecuencia de los mensajes detectados de los candidatos por eleccidon y medio de comunicacién, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total

Legislativa | Municipal | Legislativa | Municipal | Legislativa = Municipal | Legislativa | Municipal Total
Enero 0 0 0 0 10 0 10 0 10
Febrero 21 0 163 0 112 0 296 0 296
Total 21 0 163 0 122 0 306 0 306

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto a los mensajes del partido, los datos indican que el nimero de veces que los mensajes
fueron repetidos es menor respecto al de los candidatos. Segun los datos del monitoreo, los
mensajes del partido fueron repetidos un total de 60 veces en televisién durante los meses de enero
y febrero 2018. A nivel de periodo, los datos sefialan que del total de veces que fueron repetidos los
mensajes, el 8% se repitieron en el mes de enero y el 92% restante se reprodujeron en el mes de
febrero.
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Tabla 104.

Cd: Frecuencia de los mensajes del partido detectados, por medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 5 5
Febrero 0 0 55 55
Total 0 0 60 60

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En su totalidad los mensajes del partido y sus candidatos fueron repetidos en los tres medios de
comunicacion monitoreados un total de 366 veces, siendo transmitidos el 50% de dichos mensajes
en televisién, el 45% en radio y el 6% en prensa escrita. A nivel de periodo, los datos indican que del
total de veces que fueron reproducidos los mensajes, el 4% corresponde a reproducciones
realizadas en el mes de enero, mientras que el 96% restante pertenece al mes de febrero.

Tabla 105

Cd: Total del nUmero de veces que se emitieron los mensajes detectados del

partido y candidatos, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 15 15

Febrero 21 163 167 351
Total 21 163 182 366

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.8.9. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafa electoral 2018, por
candidatos a cargos de eleccidon popular

En relacidn al nimero de veces que los mensajes de los candidatos fueron repetidos en los medios
de comunicacion monitoreados, los datos sefialan que el mensaje compartido entre los cuatro
candidatos legislativos fue el mensaje que tuvo un mayor nimero de reproducciones, en especifico,
el mensaje fue repetido 99 veces en television y prensa escrita. De igual manera, los datos del
monitoreo sefialan que los mensajes publicados por el candidato Juan José Martel fueron
reproducidos un total de 62 veces en radio y televisidn. El siguiente grafico detalla el numero de
veces que los mensajes compartidos entre los candidatos fueron reproducidos durante la campafia
electoral 2018.
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Grafico 105.

CD:FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS POR LOS
CANDIDATOS A DIPUTADOS EN RADIO, TELEVISION Y PRENSA
ESCRITA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.8.10. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
semana de publicacion

De acuerdo con el monitoreo de propaganda realizado, es posible también conocer el nimero de
veces que los mensajes del partido y sus candidatos fueron repetidos durante la campafia electoral
semana a semana. Segun los datos, la reproduccién de los mensajes electorales en radio y televisién
tuvo una tendencia creciente durante los meses de campaia, mientras que la repeticion de
mensajes en prensa escrita fue inferior a los medios de comunicacion anteriores.

Como se sefialé previamente, el monitoreo detectd publicidad hasta la ultima semana del mes de
enero, siendo reproducidos en dicha semana los mensajes un total de 15 veces; mientras que en la
ultima semana los mensajes fueron repetidos en radio, televisién y prensa escrita un total de 133
veces, es decir, el 36% del total de veces que fueron reproducidos los mensajes durante la campania
electoral.

Grafico 106.

CD: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS EN
RADIO, TELEVISION Y PRENSA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.8.11. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, antes del
silencio electoral

En relacién al nimero de veces que los mensajes del partido y sus candidatos fueron reproducidos
en radio, televisidn y prensa escrita durante la ultima semana de campafia, los datos indican que el
numero de repeticiones de los mensajes fue variado seglin el medio de comunicacién. En el caso de
los medios radiales, se observéo que el nimero de veces que los mensajes fueron transmitidos
disminuyd en el transcurso de la semana del 22 al 28 de febrero. Con respecto a la television, los
datos sefialan que el nimero de veces que los mensajes fueron reproducidos aumentd de manera
leve. Por ultimo, el nimero de veces que los mensajes aparecieron en los peridédicos fue menor a lo
acontecido en radio y televisién.

A nivel de periodo, en el primer dia de la semana analizada los mensajes del partido y sus candidatos
se reprodujeron un total de 28 veces en radio, television y prensa escrita, mientras que en el ultimo
dia de campafia los mensajes del partido y sus candidatos se reprodujeron un total de 23 veces en
radio y television.

Gréfico 107.

CD: FRECUENCIA DE MENSAJES PUBLICADOS EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA ESCRITA ANTES DEL SILENCIO
ELECTORAL (22- 28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.8.12. Tiempo aire de transmision de los mensajes publicados durante la campafia electoral
2018

De acuerdo con los datos del monitoreo de propaganda electoral, el tiempo aire de transmisién de
los mensajes del partido y sus candidatos en términos de dias fue de 0.11, es decir, 2.64 horas fue
la duracién de todos los mensajes electorales que fueron transmitidos en radio y televisidn en los
meses de enero y febrero 2018. Al igual que sucede con otros partidos politicos, los datos sefialan
gue es durante el segundo mes de campafia cuando incrementa de manera considerable el tiempo
aire de transmision de los mensajes del partido y sus candidatos, pasando de 0.00 dias (0.10 horas)
en enero a 0.11 dias (2.64) en febrero. A nivel de medio de comunicacidn, los datos indican que los
medios radiales y televisivos concentraron un similar tiempo aire de transmision de los mensajes,
aunque la radio lleva la delantera por un pequefio margen de diferencia entre ambos medios de
comunicacién.
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Grafico 108.

CD: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION DE MENSAJES DEL
PARTIDO Y CANDIDATOS EN RADIO Y TELEVISION (DIAS)
(ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidén propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.8.13. Franja de transmisién de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

Con respecto a la franja de transmisién de los mensajes del partido y sus candidatos durante la
campaia electoral, es importante indicar que el horario de preferencia de transmisién de los
mensajes en television fue el mismo en ambos meses de la campafia electoral, mientras que en el
caso de los mensajes en radio Unicamente se detectd publicidad hasta en el mes de febrero.

Por mes de publicacion, los datos sefialan que en el mes de enero los mensajes reproducidos en
televisién fueron mayoritariamente transmitidos en la franja nocturna, especificamente, el 60% del
total de mensajes fueron reproducidos desde las 06 de la tarde hasta las 12 de la noche. En relacién
al rango de transmisidon de los mensajes, los datos indican que en televisidén los mensajes fueron
transmitidos desde las 05 de la mafiana hasta las 10 de la noche.

Tabla 106.
Cd: franja horaria de transmision de los mensajes en radio y televisidn, enero 2018

Radio (incluye informacién de candidatos y partido) Television (incluye informacidn de candidatos y partido)
Franja Horaria Numero de spots | Porcentaje | Franja Horaria Numero de spots | Porcentaje
[00:00:00-06:00:00> 0 0.00% [00:00:00-06:00:00> 1 6.7%
[06:00:00-12:00:00> 0 0.00% [06:00:00-12:00:00> 4 26.7%
[12:00:00-18:00:00> 0 0.00% [12:00:00-18:00:00> 1 6.7%
[18:00:00-24:00:00] 0 0.00% [18:00:00-24:00:00] 9 60.0%
Total 0 0.00% Total 15 100.0%

Radio (incluye informacion de candidatos y partido) Television (incluye informacidn de candidatos y partido)
Hora minima 00:00:00 Hora minima 05:14:00
Hora maxima 00:00:00 Hora maxima 22:09:00

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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Durante el segundo mes de campafia electoral, la franja horaria de transmisién de los mensajes en
televisidn del partido y sus candidatos fue la misma respecto al mes de enero. Segun los datos, el
50.9% del total de mensajes transmitidos en dicho medio de comunicacién fueron emitidos en la
franja nocturna (18:00:00 — 24:00:00); con respecto al horario de transmisidon de los mensajes, este
experimento un leve cambio respecto a los datos del mes de enero, debido a que los mensajes
electorales fueron transmitidos desde las 05 de la mafiana hasta las 12 de la medianoche.
En relacién a la franja horaria de transmisién de los mensajes en radio, los mensajes del partido y
sus candidatos fueron emitidos mayoritariamente durante la franja de la mafiana y tarde. Segun los
datos, el 39.9% fueron transmitidos desde las 06 a.m. hasta las 12 del mediodia, mientras que el
35.6% fueron transmitidos desde las 12 del mediodia hasta las 06 p.m. Con respecto al horario de
transmision, se detectd que el rango de transmisién de los mensajes oscild entre las 02 a.m. y las 10
de la noche.
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Tabla 107.

Cd: franja horaria de transmision de los mensajes en radio y television, febrero 2018

Radio (incluye informacion de candidatos y partido)

Franja Horaria
[00:00:00-06:00:00>
[06:00:00-12:00:00>
[12:00:00-18:00:00>
[18:00:00-24:00:00]
Total

Television (incluye informacion de candidatos y partido)

Hora minima

Hora maxima

Numero de spots Porcentaje Franja Horaria Numero de spots Porcentaje
6 3.7% [00:00:00-06:00:00> 10 6.0%
65 39.9% [06:00:00-12:00:00> 56 33.5%
58 35.6% [12:00:00-18:00:00> 16 9.6%
34 20.9% [18:00:00-24:00:00] 85 50.9%
163 100.0% Total 167 100.0%
Radio (incluye informacion de candidatos y partido) Television (incluye informacion de candidatos y partido)
02:02:29 Hora minima 05:09:00
21:40:42 Hora maxima 23:57:00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracion los datos de la franja horaria de los meses de la campaiia electoral, los
datos indican que los mensajes en radio durante la campafia electoral fueron mayoritariamente
transmitidos desde las 06 de la mafiana hasta las 06 de la tarde, es decir, el 75.50% de los mensajes
del partido y sus candidatos fueron transmitidos en dicha franja horaria. En el caso de la televisién,
los mensajes fueron transmitidos mayoritariamente en el horario nocturno, siendo asi que el 51.65%
de los mensajes que se emitieron en la campafa fueron transmitidos desde las 06 de la tarde hasta
las 12 de la noche.
Grafico 109.
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.9. Partido Salvadorefio Progresista (PSP)

4.9.1. Gasto en propaganda electoral 2018

A diferencia de otros partidos politicos analizados previamente, se detecté que la publicidad
durante la campafia electoral del partido PSP correspondié Unicamente al partido en si, es decir, no
se observd en ningin momento publicidad de los candidatos del partido en los tres medios de
comunicacién monitoreados.

En relacion al gasto del partido en propaganda electoral, los datos indican que fueron invertidos
durante el periodo de campafia la cantidad de $14,665.72, siendo desembolsados en television el
98% del monto total gastado ($14,339.00), mientras que el 2% restante pertenece al gasto realizado
en radio ($326.72). Con respecto al periodo de publicacidn, los datos sefialan que la propaganda
electoral del partido fue emitida Unicamente en el mes de febrero.

Tabla 108.

Psp: Gasto total en propaganda electoral, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
Febrero $0.00 $326.72 $14,339.00 $14,665.72
Total $0.00 $326.72 $14,339.00 $14,665.72

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.9.2. Gasto en propaganda electoral 2018, por candidatos a cargos de eleccién popular

Como se menciond previamente, el monitoreo de propaganda electoral realizado no detecto en los
medios de radio, televisidn y prensa escrita ningun tipo de publicidad de los candidatos del partido,
por tanto, el presente apartado no posee mayor informacion al respecto.

4.9.3. Gasto en propaganda electoral 2018, por semana y dia de publicacion

En relacion al gasto en propaganda electoral del partido por semana y dia de publicacién, los datos
sefialan que la inversion del partido fue realizada durante las dos Ultimas semanas del periodo de
campafia, es decir, desde el 15 hasta el 28 de febrero de 2018. De acuerdo con el siguiente gréfico,
el gasto del partido realizado en la semana del 15 al 21 de febrero corresponde a la inversién
efectuada en medios radiales, mientras que el gasto realizado durante la tltima semana de campafia
pertenece a la propaganda emitida a través de los diferentes medios televisivos utilizados por el
partido. Tomando en consideracion lo anterior, puede deducirse que la estrategia del partido partid
del empleo de dos medios de comunicacion, utilizados uno por cada semana para emitir su mensaje
electoral.
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Grafico 110.

PSP: GASTO SEMANAL EN PROPAGANDA ELECTORAL EN
RADIO, TELEVISION Y PRENSA, ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto al gasto en propaganda electoral por dia, los datos del monitoreo detectaron que el
primer desembolso del partido fue realizado el dia 19 de febrero por un monto de $40.84, mientras
que en el Ultimo dia de campafia la cantidad invertida por el partido en concepto de propaganda
ascendio a $4,553.00, es decir, el 31% del total gastado durante la campafia electoral.

Grafico 111.

PSP: GASTO POR DIA EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO Y
TELEVISION, ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.9.4. Gasto en propaganda electoral 2018, por medio de comunicacion

Como se menciond previamente, la publicidad del partido fue emitida Unicamente a través de los
medios radiales y televisivos. Con respecto a los primeros, los datos del monitoreo indican que el
partido utilizé solamente la emisora de radio “Club 92.5” perteneciente a “Radio Corporacién FM”

para transmitir sus mensajes, siendo el monto desembolsado en dicho medio de comunicacién de
$326.72.

Grafico 112.

PSP: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN RADIO,
POR GRUPO RADIAL (ENERO - FEBRERO 2018)

saio orporacion 1 [N D -2

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
Tabla 109.

Psp: Gasto en propaganda electoral en radio, por emisora (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Radial Total
1 Club (SV) Radio Corporaciéon FM $326.72
Total $326.72

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto a la inversion realizada en medios televisivos, los datos indican que fueron utilizados
cuatro canales de television pertenecientes a dos grupos televisivos del pais. Segun los datos, el
mayor desembolso del partido fue realizado en “Telecorporacién Salvadorefia” por un monto de
$11,435.00, es decir, el 80% del monto total desembolsado en los diferentes canales de televisién
utilizados durante la campafia electoral. El siguiente grafico resume las cantidades invertidas por
grupo televisivo.

Grafico 113.

PSP: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION,
POR GRUPO TELEVISIVO (ENERO - FEBRERO 2018)

$11,435.00
$2,904.00
RED SALVADORENA DE MEDIOS TELECORPORACION SALVADORERNA

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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Por canal de televisidn, los datos indican que el partido realizé un mayor gasto en “Canal 6” por un
monto de $5,450.00, seguido de cerca por el gasto efectuado en “Canal 4” por un monto de
$4,160.00; la sumatoria del monto gastado en ambos canales concentra el 67% del monto total
gastado en los diferentes canales de televisién utilizados para emitir propaganda electoral. La
siguiente tabla resume el gasto en propaganda por canal de televisién durante la campana.

Tabla 110.

Psp: Gasto en propaganda electoral en television, por canal (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Televisivo Total

Canal 12 Red Salvadorefia de Medios $2,904.00

Canal 4 Telecorporacion Salvadorefia $4,160.00

Canal 6 Telecorporacién Salvadorefia = $5,450.00

TCS Telecorporacidn Salvadorefia $1,825.00
$14,339.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.9.5. Gasto en propaganda electoral 2018, antes del silencio electoral

Como se menciond previamente, durante la Gltima semana de campafia se detecté que el partido
utilizé unicamente los medios televisivos para transmitir su propaganda electoral. En este sentido,
se observod que el gasto presentd una serie de incrementos y disminuciones durante la semana que
comprende del 22 al 28 de febrero, siendo asi que el primer dia de la semana fueron gastados
$1,040.00, mientras que en el dltimo dia el desembolso realizado fue de $4,553.00.

Grafico 114.

PSP: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION
ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidén propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.9.6. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

En relacidn a los mensajes publicados por el partido durante la campaia electoral, los datos del
monitoreo sefialan que fueron detectados Unicamente dos mensajes, siendo transmitido uno en
radio y otro en television.

Tabla 111.

Psp: Total de mensajes detectados, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 0 0
Febrero 0 1 1 2
Total 0 1 1 2

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.9.7. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por candidatos a cargos de
eleccion popular

El monitoreo de propaganda electoral realizado no detecté en los medios de radio, television y
prensa escrita ningun tipo de publicidad de los candidatos del partido, por tanto, el presente
apartado no posee mayor informacion al respecto.

4.9.8. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

Con respecto al numero de veces que los mensajes del partido fueron transmitidos en radio y
television, los datos del monitoreo indican que los mensajes fueron reproducidos un total de 42
veces, siendo transmitidos la mayoria de estos mensajes en television (62%) a diferencia de la radio
(38%).

Tabla 112.

Psp: Total del nUmero de veces que se emitieron los mensajes detectados

del partido y candidatos, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 0 0
Febrero 0 16 26 42
Total 0 16 26 42

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.9.9. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
candidatos a cargos de eleccion popular

Como se detall6 anteriormente, el monitoreo de propaganda electoral realizado no detectd en los
medios de radio, televisién y prensa escrita ningun tipo de publicidad de los candidatos del partido,
por tanto, el presente apartado no posee mayor informacion al respecto.

4.9.10. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
semana de publicacion

Con respecto al numero de veces que los mensajes del partido fueron reproducidos por semana de
publicacién, los datos indican que en la tercera semana del mes de febrero el mensaje en radio del
partido fue repetido un total de 16 veces, es decir, el 38% del total de veces que fueron reproducidos
todos los mensajes durante la campafia electoral; mientras que en la siguiente semana, el mensaje
del partido correspondiente a la televisidn fue reproducido 26 veces, es decir, el 62% del total de
veces que fueron repetidos los mensajes del partido durante la campafia.

Grafico 115.

PSP: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS EN
RADIO, TELEVISION Y PRENSA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.9.11. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, antes del
silencio electoral

Anteriormente se ha detallado que la publicidad del partido durante la tGltima semana de campafia
corresponde a la transmisién de mensajes en television. En este sentido, se detectd que durante los
dias previos al silencio electoral establecido en la ley la reproduccién de los mensajes varia segun el
dia del que se hable, para el caso, los datos indican que el dia 22 de febrero el mensaje del partido
aparecio una sola vez en un canal de televisién, mientras que en el dia 28 de febrero el mensaje fue
reproducido un total de 8 veces. El siguiente grafico detalla el nimero de veces que fue repetido el
mensaje del partido detectado en television por dia durante la Ultima semana de campania.
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Grafico 116.

PSP: FRECUENCIA DE MENSAJES PUBLICADOS EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA ESCRITA ANTES DEL SILENCIO
ELECTORAL (22- 28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.9.12. Tiempo aire de transmision de los mensajes publicados durante la campafia electoral
2018

De acuerdo con el monitoreo de propaganda electoral, el tiempo aire de transmisidon de los
mensajes del partido durante la campafia fue de 0.015 dias, es decir, 0.36 horas, o bien 21.6 minutos
fue la duracién de todos los mensajes que fueron transmitidos en radio y television durante la
campafia electoral 2018. Como se menciond previamente, no se detectd publicidad del partido y
sus candidatos durante el primer mes de campafia, por tanto, los datos corresponden Unicamente
al mes de febrero. Por medio de comunicacién, en el segundo mes de campafia ocuparon mayor
tiempo aire los medios televisivos (0.009 dias/ 0.216 horas/ 12.96 minutos) a diferencia de los
medios radiales (0.006 dias/ 0.144 horas/ 8.64 minutos).

Grafico 117.

PSP: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION DE MENSAJES DEL
PARTIDO Y CANDIDATOS EN RADIO Y TELEVISION (DIAS)
(ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.9.13. Franja de transmision de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018
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Con respecto a la franja de transmision de los mensajes del partido durante la campafia electoral,
los datos indican que el horario de preferencia de transmision de los mensajes depende del medio
de comunicacion del que se hable. De acuerdo con los datos, en el mes de febrero los mensajes en
radio fueron mayoritariamente reproducidos en la franja matutina y nocturna, siendo asi que del
total de veces que aparecieron los mensajes durante la campafia en dicho medio de comunicacion,
el 75% fueron reproducidos en ambas franjas horarias. En relacién al rango de transmisién de los
mensajes, se detecté que estos fueron transmitidos desde las 09 de la mafiana hasta las 08 de la
noche.

En el caso de la televisidn, los datos indican que los mensajes fueron mayoritariamente
reproducidos durante la franja matutina, es decir, desde las 06 de la mafiana hasta las 12 del
mediodia. Siendo asi que, el 61.5% del total de mensajes transmitidos en televisién en el segundo
mes de la campafia electoral fueron transmitidos en la franja matutina. En cuanto al rango de
transmision de los mensajes, los datos indican que en televisidon los mensajes fueron transmitidos
desde las 06 de la mafiana hasta las 10 de la noche.

Tabla 113.

Psp: franja horaria de transmision de los mensajes en radio y television, febrero 2018

Radio (incluye informacién de candidatos y partido)

Television (incluye informacién de candidatos y partido)

Franja Horaria Numero de spots Porcentaje | Franja Horaria Numero de spots Porcentaje
[00:00:00-06:00:00> 0 0.0% [00:00:00-06:00:00> 1 3.8%
[06:00:00-12:00:00> 6 37.5% [06:00:00-12:00:00> 16 61.5%
[12:00:00-18:00:00> 4 25.0% [12:00:00-18:00:00> 0 0.0%
[18:00:00-24:00:00] 6 37.5% [18:00:00-24:00:00] 34.6%
Total 16 100.0% Total 26 100.0%

Radio (incluye informacion de candidatos y partido)

Television (incluye informacidn de candidatos y partido)

Hora minima

Hora maxima

09:06:26
20:08:13

05:58:00
21:54:00

Hora minima

Hora maxima

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

El siguiente grédfico detalla la franja horaria de transmisidon de los mensajes en radio y television
durante los meses de campafia electoral, los cuales corresponden a los datos presentados
anteriormente respecto al mes de febrero debido a que no se detecté publicidad en el primer mes
de campania.
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Grafico 118.

PSP: FRANJA HORARIA DE TRANSMISION DE MENSAJES
EN RADIO Y TELEVISION, ENERO Y FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.10. Fraternidad Patriota Salvadorefia (FPS)

4.10.1. Gasto en propaganda electoral 2018

Durante el monitoreo de propaganda electoral realizado, se detectd que el partido FPS emitid
publicidad tanto del partido como de sus candidatos en medios televisivos. En relacion a los ultimos,
los datos sefalan que la publicidad emitida corresponde Unicamente a los candidatos legislativos,
mientras que en el caso de los candidatos municipales no se detectd ningun tipo de propaganda en
los medios de comunicacién monitoreados. De acuerdo con los datos, el gasto de los candidatos
legislativos fue de $6,150.00, desembolsados exclusivamente durante el segundo mes de campafia.

Tabla 114.

Fps: Gastos en propaganda electoral de candidatos del partido por medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio

Enero
Febrero

Total

Prensa Radio Television Total
Legislativa ' Municipal = Legislativa | Municipal = Legislativa | Municipal Legislativa Municipal
$0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
$0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $6,150.00 $0.00 $6,150.00 $0.00
$0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $6,150.00 $0.00 $6,150.00 $0.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En relacion al gasto del partido en propaganda electoral, el monitoreo realizado detecté publicidad
del partido Unicamente en los medios televisivos, siendo el monto total invertido de $11,225.00
durante el segundo mes de campafia.
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Tabla 115.

Fps: Gastos en propaganda electoral del partido por medio de comunicacidn, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
Febrero $0.00 $0.00 $11,225.00 $11,225.00
Total $0.00 $0.00 $11,225.00 $11,225.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracion los datos anteriores se puede concluir que el gasto total del partido
durante la campafia electoral fue de $17,375.00, desembolsado Unicamente en televisién durante
el segundo mes de la campafia electoral.

Tabla 116.

Fps: Gasto total en propaganda electoral, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
Febrero $0.00 $0.00 $17,375.00  $17,375.00
Total $0.00 $0.00 $17,375.00 = $17,375.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.10.2. Gasto en propaganda electoral 2018, por candidatos a cargos de eleccion popular

Con respecto al gasto en propaganda electoral por candidatos, el monitoreo realizado detectd
publicidad de un candidato legislativo, para el caso, José Safie del departamento de Santa Ana,
desembolsé la cantidad de $6,150.00 para emitir su mensaje en los diferentes medios televisivos
utilizados.

Grafico 119.

FPS: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN
TELEVISION, ELECCIONES LEGISLATIVAS.
ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.10.3. Gasto en propaganda electoral 2018, por semana y dia de publicacion

En relacion al gasto en propaganda electoral por semana y dia de publicacion, los datos indican que
el gasto del partido y su candidato se concentré en las dos Ultimas semanas del mes de febrero, en
este sentido, en la semana que comprende del 15 al 21 de febrero la inversion realizada en televisién
fue de $6,348.33, mientras que, durante la Ultima semana de campafia, el gasto en propaganda
ascendié a $11,026.60, es decir, el 63% del total gastado durante la campafia electoral.

Grafico 120.

FPS: GASTO SEMANAL EN PROPAGANDA ELECTORAL EN
RADIO, TELEVISION Y PRENSA, ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto al gasto por dia en televisidn, los datos del monitoreo indican que el primer
desembolso del partido y su candidato en concepto de propaganda fue realizado el dia 19 de febrero
por un monto de $1,416.67, mientras que en el Ultimo dia de campafia el gasto fue de $2,782.50, es
decir, el 16% del total invertido en televisidon durante el periodo de campafia electoral.

Grafico 121.

FPS: GASTO POR DiIA EN PROPAGANDA ELECTORAL EN
TELEVISION, ENERO - FEBRERO 2018
28-feb; $2,782.50

$3,000.00

$2,500.00

$2,000.00

$1.500.00 19-feb; $1,416.67

$1,000.00

$500.00

$0.00
Y 0 0 9 O 0 9 O 9 O O O O O O O 0 909 0 90 0 90 90 o0 9 9 o 9 Q9
c € ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ € ¢ ¢ ¢ ¢ < < O 0O O O 0O O 0O O OO 0O O VO O W
PP QYLIPPLIPPLILIPYITIPET T DL LD S LTS
PV I2YRA3IRRRRSYTTIPSSSSSRANIRR

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.10.4. Gasto en propaganda electoral 2018, por medio de comunicacion

Como se menciond previamente, la publicidad del partido y su candidato fue publicada Gnicamente
en televisidon durante la campanfia electoral. En relacién a este medio, fueron utilizados dos canales
de televisidn pertenecientes a “Grupo Megavisidon”, siendo el gasto del partido en dicha corporacién
de $17,375.00 durante la campafia electoral.

Grafico 122.

PSP: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL
EN TELEVISION, POR GRUPO TELEVISIVO
(ENERO - FEBRERO 2018)
$17,375.00

GRUPO MEGAVISION

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
Por canal de television, el partido y su candidato realizaron un mayor gasto en “Canal 21” por un
monto de $14,632.50, es decir, el 84% del total gastado en ambos canales de televisién utilizados
para la transmisién de los mensajes electorales. Por otra parte, la cantidad desembolsada en “Canal
19” fue de $2,742.50, es decir, el 16% del total gastado en television.
Tabla 117.

Fps: Gasto en propaganda electoral en televisidn, por canal (enero y febrero 2018

Medio Grupo Televisivo Total
Canal 19 Grupo Megavisién $2,742.50
Canal 21 Grupo Megavisién $14,632.50

$17,375.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.10.5. Gasto en propaganda electoral 2018, antes del silencio electoral

Con respecto al gasto en propaganda electoral por medio de comunicacidn, los datos indican que
durante la ultima semana de la campanfa electoral se presentaron una serie de disminuciones e
incrementos en el gasto realizado en television, siendo asi que los dias 24 y 25 de febrero no fue
reportado ningun desembolso de dinero en concepto de propaganda, mientras que en el Ultimo dia
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de la campania el gasto realizado fue de $2,782.50. El siguiente grafico resume la inversion realizada
por dia durante la ultima semana de la campafia electoral (22 al 28 de febrero).

Grafico 123.

FPS: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION

ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.10.6. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

En relacion al numero de mensajes publicados por el partido y su candidato durante la campania
electoral, los datos del monitoreo detectaron que el candidato del partido publicé un solo mensaje
en television durante el periodo analizado.

Tabla 118.

Fps: Numero de mensajes detectados por eleccidn y medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio

Enero
Febrero
Total

Prensa Radio Television Total Total
Legislativa Municipal | Legislativa Municipal Legislativa | Municipal | Legislativa = Municipal
0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 1 0 1 0 1
0 0 0 0 1 0 1 0 1

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Con respecto al nimero de mensajes del partido que fueron publicados, se detectd que el partido
emitio un total de dos mensajes durante el periodo de la campafia electoral en los medios televisivos
utilizados para emitir su propaganda.
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Tabla 119.

Fps: Numero de mensajes del partido detectados, por medio de comunicacién, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 0 0
Febrero 0 0 2 2
Total 0 0 2 2

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

En conclusion, la campafia electoral del partido comprendié la publicacion de tres mensajes
emitidos en los diferentes canales de televisiébn contratados para emitir la publicidad
correspondiente.

Tabla 120.

Fps: Total de mensajes detectados, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 0 0
Febrero 0 0 3 3
Total 0 0 3 3

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.10.7 Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por candidatos a cargos de
eleccién popular

Como fue mencionado previamente, el monitoreo de propaganda realizado detecté que el
candidato legislativo José Safie por el departamento de Santa Ana publicé un solo mensaje durante
la campafia electoral en televisién, no siendo detectados en radio y prensa escrita ningiin mensaje
electoral del candidato.

Grafico 124.

FPS: MENSAIJES PUBLICADOS POR LOS
CANDIDATOS A DIPUTADOS EN TELEVISION
(ENERO - FEBRERO 2018)

1

JOSE SAFIE

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.10.8. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

El monitoreo de propaganda realizado detectd que en relacién al nimero de veces que los mensajes
fueron reproducidos en television varia segin la pertenencia de dicho mensaje. En el caso del
candidato del partido, los datos sefialan que el mensaje del candidato del departamento de Santa
Ana fue reproducido un total de 21 veces en los medios televisivos, es decir, el 28% del total de
veces que fueron reproducidos todos los mensajes del partido y su candidato durante la campafia

electoral.
Tabla 121.

Fps: Frecuencia de los mensajes detectados de los candidatos por eleccién y medio de comunicacion, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Televisidn Total Total

Legislativa = Municipal | Legislativa =~ Municipal | Legislativa | Municipal | Legislativa | Municipal

Enero 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Febrero 0 0 0 0 21 0 21 0 21
Total 0 0 0 0 21 0 21 0 21

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

En el caso de los mensajes del partido, los datos indican que estos fueron reproducidos en television
un total de 53 veces, es decir, el 72% del total de veces que fueron reproducidos todos los mensajes
del partido y su candidato en el periodo de la campafa electoral. De acuerdo con lo anterior, los
mensajes del partido tuvieron una mayor presencia a diferencia del mensaje del candidato en los
canales de television utilizados para emitir propaganda electoral.

Tabla 122.
Fps: Frecuencia de los mensajes del partido detectados, por medio de comunicacion, enero y febrero 2018.
Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 0 0
Febrero 0 0 53 53
Total 0 0 53 53

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

Tomando en consideracidn los datos anteriores, los mensajes del partido y su candidato fueron
reproducidos en televisidn un total de 74 veces durante el periodo de la campafia electoral.

Tabla 123.

Fps: Total del nimero de veces que se emitieron los mensajes detectados del

partido y candidatos, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 0 0
Febrero 0 0 74 74
Total 0 0 74 74

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.10.9. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
candidatos a cargos de eleccion popular

Como se menciond previamente, el mensaje del candidato del partido fue reproducido en televisién
un total de 21 de veces en los medios de television contratados para transmitir la publicidad
correspondiente.

Grafico 125.

FPS: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES
PUBLICADOS POR LOS CANDIDATOS A
DIPUTADOS EN TELEVISION
(ENERO - FEBRERO 2018)

21

JOSE SAFIE

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.10.10. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
semana de publicacion

En relacién al nimero de veces que fueron publicados los mensajes del partido y su candidato
durante la campafia electoral, los datos sefalan que en la tercera semana los mensajes aparecieron
en televisidn un total de 24 veces, mientras que en la Ultima semana la reproduccion de los mensajes
fue de 50 veces, es decir, el 68% del total de veces que aparecieron los mensajes durante toda la
campafia electoral.

Grafico 126.

FPS: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS EN
RADIO, TELEVISION Y PRENSA (ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.10.11. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafa electoral 2018, antes
del silencio electoral

Con respecto al nUmero de veces que aparecieron los mensajes del partido y su candidato previo al
silencio electoral establecido en la ley, los datos sefialan que durante la Ultima semana se
presentaron ciertas variaciones segun el dia de publicacién de los mensajes. Para el caso, los dias 24
y 25 de febrero no se detectd ninglin mensaje electoral, mientras que en el Gltimo dia los mensajes
aparecieron un total de 11 veces. El siguiente grafico resume el nimero de veces que los mensajes
del partido y su candidato fueron detectados durante la Ultima semana de la campafia electoral.

Grafico 127.

FPS: FRECUENCIA DE MENSAIJES PUBLICADOS EN RADIO,
TELEVISION Y PRENSA ESCRITA ANTES DEL SILENCIO

9 ELECTORAL (22- 28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.10.12. Tiempo aire de transmision de los mensajes publicados durante la campafia
electoral 2018

En relacidn al tiempo aire de transmision de los mensajes del partido y su candidato durante la
campafia electoral, los datos del monitoreo sefialan que el tiempo aire fue de 0.01 dias, es decir,
0.24 horas, o bien 14.4 minutos fue el tiempo de duracidn del total de mensajes durante el periodo
analizado en televisién.

Gréfico 128.

FPS: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION DE MENSAJES DEL
PARTIDO Y CANDIDATOS EN RADIO Y TELEVISION (DIAS)
(ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.10.13. Franja de transmision de los mensajes publicados durante la campafia electoral

2018

Los datos del monitoreo de propaganda realizado indican que, en cuanto a la franja de transmision
de los mensajes del partido y su candidato, la mayoria de estos fueron reproducidos durante la
franja nocturna, es decir, desde las 06 de la tarde hasta las 12 de la medianoche. Segun los datos,
del total de veces que aparecieron los mensajes en television, el 56.8% de las veces los mensajes
fueron detectados durante la noche, es decir, 42 veces aparecieron los mensajes en televisién en
dicha franja horaria. Con respecto al horario de transmisidn de los mensajes, se detectaron
mensajes desde las 06 de la mafiana hasta las 10 de la noche.

Tabla 124.

Fps: franja horaria de transmision de los mensajes en radio y television, febrero 2018

Radio (incluye informacién de candidatos y partido)

Franja Horaria

Television (incluye informacién de candidatos y partido)

[00:00:00-06:00:00>
[06:00:00-12:00:00>
[12:00:00-18:00:00>
[18:00:00-24:00:00]

Total

Hora minima

Numero de spots | Porcentaje | Franja Horaria Numero de spots Porcentaje
0 0.0% [00:00:00-06:00:00> 0 0.0%
0 0.0% [06:00:00-12:00:00> 19 25.7%
0 0.0% [12:00:00-18:00:00> 13 17.6%
0 0.0% [18:00:00-24:00:00] 42 56.8%
0 0.0% Total 74 100.0%
Radio (incluye informacion de candidatos y partido) Televisidn (incluye informacion de candidatos y partido)
00:00:00 Hora minima 06:02:00
00:00:00 Hora maxima 22:22:00

Hora maxima

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

El siguiente gréfico resume la franja horaria de transmisidn de los mensajes del partido y su
candidato que fueron reproducidos en television durante la campafa electoral. Como los datos
sefialan, los mensajes fueron reproducidos mayoritariamente en la franja nocturna (42 veces;
56.8%); mientras que durante la madrugada no se detectd ninguna transmisidn de los mensajes
publicado por el partido y su candidato en televisidn.

Grafico 129.

FPS: FRANJA HORARIA DE TRANSMISION DE MENSAJES
EN RADIO Y TELEVISION, ENERO Y FEBRERO 201842
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Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.11. Partido Social Demdcrata (PSD)

4.11.1. Gasto en propaganda electoral 2018

Al igual que con el partido PSP, el monitoreo de propaganda electoral realizado detecté que la
publicidad del PSD corresponde Unicamente a la publicidad generada por el partido y no por sus
candidatos. Segun los datos, dicha publicidad fue emitida Unicamente a través de la televisidon en el
segundo mes de campafia, siendo el costo total de la campafia de $19,600.00.

Tabla 125.
Psd: Gasto total en propaganda electoral, enero y febrero 2018.
Medio Prensa Radio Television Total
Enero $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
Febrero $0.00 $0.00 $19,600.00 $19,600.00
Total $0.00 $0.00 $19,600.00 $19,600.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.11.2. Gasto en propaganda electoral 2018, por candidatos a cargos de eleccion popular

El monitoreo de propaganda electoral realizado no detecté en los medios de radio, television y
prensa escrita ningun tipo de publicidad de los candidatos del partido, por tanto, el presente
apartado no posee mayor informacién al respecto.

4.11.3. Gasto en propaganda electoral 2018, por semana y dia de publicaciéon

En relacién al gasto en propaganda electoral por semana y dia de publicacién, los datos del
monitoreo indican que el gasto del partido fue realizado en la Ultima semana de campania, es decir,
la semana que comprende del 22 al 28 de febrero. A diferencia de otros partidos politicos
analizados, no se detectd publicidad del partido en radio y prensa escrita durante el periodo
estudiado.

Gréfico 130.

PSD: GASTO SEMANAL EN PROPAGANDA ELECTORAL EN
TELEVISION, ENERO - FEBRERO 2018
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—&—Prensa $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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En relacién al gasto por dia en propaganda electoral, se detectd que el gasto del partido en
propaganda fue realizado en los Ultimos tres dias de campania, siendo invertidos el dia 26 de febrero
la cantidad de $3,500.00, mientras que en los dos Ultimos dias del mes la cantidad invertida fue de
$8,050.00 en ambos dias.

Grafico 131.

PSD: GASTO POR DIA EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION,
ENERO - FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.11.4. Gasto en propaganda electoral 2018, por medio de comunicacion

Con respecto al gasto en propaganda en televisidn, se detectd que el partido utilizé Unicamente dos
canales de televisidn para transmitir su mensaje electoral. De acuerdo con los datos, ambos canales
pertenecen al “Grupo Megavisidon”, siendo el monto total invertido por el partido en ambos medios

televisivos de $19,600.00.
Grafico 132.

PSD: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN
TELEVISION, POR GRUPO TELEVISIVO
(ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracion propia con base datos proporcionados por Monitec.
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Por canal de televisidn, los datos indican que el partido desembolsé una mayor cantidad de dinero
en “Canal 21”, siendo invertidos asi la cantidad de $14,933.33, es decir, el 76% del total gastado en
television durante la campafia electoral. Por otra parte, el gasto en “Canal 19” fue de $4,666.67, es
decir, el 24% del total gastado en los canales de televisién utilizados durante el periodo electoral.

Tabla 126.

Psd: Gasto en propaganda electoral en television, por canal (enero y febrero 2018)

Medio Grupo Televisivo Total

Canal 19 Grupo Megavisién $4,666.67

Canal 21 Grupo Megavisién $14,933.33
$19,600.00

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.11.5. Gasto en propaganda electoral 2018, antes del silencio electoral

Como anteriormente fue mencionado, el gasto del partido en televisidn fue realizado en los Gltimos
dias previos al silencio electoral establecido en la ley. En este sentido, se detectd que la inversiéon
realizada el dia 26 de febrero fue de $3,500.00, mientras que en el dltimo dia el gasto ascendi6 a
$8,050.00 (28 febrero). El siguiente grafico resume el gasto del partido en televisién durante la
ultima semana de campaiia electoral.

Grafico 133.

PSD: GASTO EN PROPAGANDA ELECTORAL EN TELEVISION
ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL (22-28 FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.11.6. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

El monitoreo de propaganda realizado detecté que el partido politico Unicamente publicd un
mensaje electoral en televisién. En los demas medios de comunicacién, no se detectd ningin
mensaje del partido o de sus candidatos a cargos de eleccién popular.
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Tabla 127.

Psd: Total de mensajes detectados, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 0 0
Febrero 0 0 1 1
Total 0 0 1 1

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.11.7. Mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por candidatos a cargos de
eleccion popular

El presente apartado no posee mayor informacion al respecto debido a que el monitoreo de

propaganda electoral realizado no detectd en los medios de radio, televisidon y prensa escrita ninglin
tipo de publicidad de los candidatos del partido.

4.11.8. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018

Con respecto al numero de veces que fue reproducido el mensaje publicado por el partido en
televisidn, los datos indican que el mensaje fue repetido un total de 38 veces en los dos canales de
televisidn utilizados para transmitir la propaganda electoral del partido.

Tabla 128.

Psd: Total del nimero de veces que se emitieron los mensajes detectados

del partido y candidatos, enero y febrero 2018.

Medio Prensa Radio Television Total
Enero 0 0 0 0
Febrero 0 0 38 38
Total 0 0 38 38

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.11.9. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
candidatos a cargos de eleccidon popular

El presente apartado no posee mayor informacidn al respecto debido a que el monitoreo de
propaganda electoral realizado no detectd en los medios de radio, televisidn y prensa escrita ningin
tipo de publicidad de los candidatos del partido.
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4.11.10. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, por
semana de publicacion

En relacién al nimero de veces que el mensaje del partido en television aparecié en los canales de
television utilizados, los datos indican que el mensaje fue reproducido un total de 38 veces durante
la semana que comprende del 22 al 28 de febrero. Como puede observarse, el partido optd por
emitir su mensaje electoral durante la Gltima semana de campania electoral, a diferencia de otros
partidos politicos que emitieron propaganda desde la primera semana del mes de enero.

Grafico 134.

PSD: FRECUENCIA DE LOS MENSAJES PUBLICADOS EN
TELEVISION (ENERO - FEBRERO 2018)

L i i i i i i A
03-10 11-17 18-24 25-31 01-07 08-14 15-21 22-28

Enero Enero Enero Enero | febrero | febrero @ febrero @ febrero
Radio 0 0 0 0 0 0 0 0
Television 0 0 0 0 0 0 0 38
—A—Prensa 0 0 0 0 0 0 0 0

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.11.11. Frecuencia de los mensajes publicados durante la campafia electoral 2018, antes
del silencio electoral

Como se ha mencionado previamente, el partido politico optd por reproducir su mensaje durante
los ultimos tres dias de la campania electoral. En este sentido, los datos indican que hubo una mayor
reproduccién del mensaje electoral los dias 27 y 28 de febrero, siendo detectado el mensaje en
television un total de 16 y 17 veces respectivamente en ambos dias.

Grafico 135.

PSD: FRECUENCIA DE MENSAJES PUBLICADOS EN

g TELEVISION ANTES DEL SILENCIO ELECTORAL
= (22- 28 FEBRERO 2018)
8 20
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% 22-FEB 23-FEB 24-FEB 25-FEB 26-FEB 27-FEB 28-FEB
=2
22-feb 23-feb 24-feb 25-feb 26-feb 27-feb 28-feb
Radio 0 0 0 0 0 0 0
TV 0 0 0 0 5 16 17
=—&—Prensa 0 0 0 0 0 0 0

Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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4.11.12. Tiempo aire de transmision de los mensajes publicados durante la campafia
electoral 2018

En relacion al tiempo aire de transmisidn del total de veces que fue reproducido el mensaje del
partido, los datos indican que este fue de 0.02 dias, es decir, 0.48 horas, o bien 28.8 minutos fue el
tiempo que estuvo al aire el mensaje del partido durante la campafia electoral.

Grafico 136.
PSD: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION DE MENSAJES DEL

PARTIDO Y CANDIDATOS EN RADIO Y TELEVISION (DIAS)
(ENERO - FEBRERO 2018)
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.

4.11.13. Franja de transmision de los mensajes publicados durante la campafia electoral
2018

Con respecto a la franja de transmision del mensaje del partido, los datos sefialan que el mensaje
fue reproducido mayoritariamente en la franja matutina, es decir, desde las 06 de la mafiana hasta
las 12 del mediodia. Segun los datos, el mensaje fue reproducido 20 veces durante dicha franja,
equivalente al 52.6% del total de veces que fue repetido el mensaje durante la campafia. En relacion
al horario de transmision de los mensajes, los datos sefialan que los mensajes fueron vistos desde
las 06 de la mafiana hasta las 10 de la noche.

Tabla 129.

Psd: franja horaria de transmision de los mensajes en radio y television, febrero 2018

Radio (incluye informacion de candidatos y partido) Television (incluye informacion de candidatos y partido)
Franja Horaria Numero de spots | Porcentaje | Franja Horaria Numero de spots Porcentaje
[00:00:00-06:00:00> 0 0.0% [00:00:00-06:00:00> 0 0.0%
[06:00:00-12:00:00> 0 0.0% [06:00:00-12:00:00> 20 52.6%
[12:00:00-18:00:00> 0 0.0% [12:00:00-18:00:00> 2 5.3%
[18:00:00-24:00:00] 0 0.0% [18:00:00-24:00:00] 16 42.1%
Total 0 0.0% Total 38 100.0%

Radio (incluye informacion de candidatos y partido) Television (incluye informacion de candidatos y partido)
Hora minima 00:00:00 Hora minima 06:18:00
Hora méaxima 00:00:00 Hora méxima 22:00:00

Fuente: elaboracién propia con base datos proporcionados por Monitec.
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El siguiente grafico resume la franja horaria de transmisién del mensaje del partido que fue
reproducido en television durante la campafia electoral. Como los datos sefialan, el mensaje fue
reproducido Unicamente en la franja matutina, diurna y nocturna, teniendo una mayor presencia en
la mafana (20 veces; 52.6%) y noche (16 veces; 42.1%); durante la madrugada, no se detectd
ninguna transmision del mensaje publicado por el partido en television.

Grafico 137.

PSD: FRANJA HORARIA DE TRANSMISION DE MENSAJES
EN RADIO Y TELEVISION, ENERO Y FEBRERO 2018
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Fuente: elaboracidn propia con base datos proporcionados por Monitec.
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5. EL CONTENIDO DE LA PROPAGANDA
ELECTORAL 2018 EN EL SISTEMA DE PARTIDOS
POLITICOS DE EL SALVADOR

5.1. Aspectos generales

De manera general, el mensaje electoral tiene tres componentes (Canel, 2006: 45):

a) El partidista, que se refiere al partido politico como la institucién que respalda la
participacion de candidatos en una campaia electoral, lo que involucra la trayectoria
histdrica del partido, unas caracteristicas organizacionales, y unos elementos simbdélicos del
partido.

b) El programatico, constituido por la oferta electoral que se hacen los candidatos a los
votantes, es decir, es el programa politico que gira en torno a cuestiones que son
problematicas.

c) El personal, que comprende al candidato, esa persona que hara visible al partido y que le
pondrd nombre y apellidos al programa electoral®®, es el que encarna la ideologia politica
del partido y las propuestas de resolucién de los problemas. Acd se destacan caracteristicas
del candidato, sean biograficas, personales, profesionales, su posicionamiento ideoldgico,
habilidades comunicativas, entre otras. Esto muestra que la imagen del candidato tiene un
elemento emocional, uno social y uno profesional.

Los partidos deben buscar que el mensaje electoral tenga la combinacién adecuada de los tres
elementos que lo componen, tratando que la imagen y personalidad del candidato se contextualice
con el posicionamiento ideoldgico del partido y la oferta electoral que se promueve.

La premisa de la publicidad politica es pretender influir en los votantes para la elecciéon de
candidatos, partidos, y propuestas. Por eso es que los partidos politicos tratan de seducir al votante,
apelando mas a despertar las emociones que la razén. La publicidad politica utiliza técnicas
psicoldgicas, textuales y visuales para conquistar al votante.

“Uso mds o menos deliberado planeado y sistemdtico de simbolos, principalmente la
sugestion y otras técnicas psicoldgicas conexas con el propdsito, en primer lugar, de alterar
y controlar las opiniones, ideas y valores, y en ultimo término, de modificar la accién
manifiesta segun ciertas lineas predeterminadas (Herreros, 1989: 73).

Esta accién de seduccién tiende a empobrecer el contenido del mensaje electoral, incluso del
discurso politico, generando el efecto de la personalizacién de la opcidn politica-electoral. En esa
medida, se tiende a una sobreexplotacion del componente personal del mensaje electoral, pues es
el que despierta las emociones del electorado?.

24 Es que, con el candidato, la politica se torna emocional, pues se alegra, se enfadase y hasta se equivoca.
25 Es que los anuncios de imagen tienen mds carga emocional pues apelan a sentimientos de orgullo, de
confianza, etc.
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La preminencia de la television como medio de comunicacién de masas, ha favorecido un marketing
politico mas interesado en destacar aspectos personales del candidato, por sobre las caracteristicas
abstractas de la institucionalidad de los partidos. Esto entendible si se considera que los mensajes
sobre jssues son mas racionales y argumentativos, requiriendo de mayor concentracidén y recursos
del receptor para asimilarlos, contrarios a los mensajes sobre la persona del candidato. A este
fendmeno se le conoce como la personificacion de la politica (Canel, 2006: 50).

Estos mensajes electorales persuasivos tienen un sentido funcional que se delata por el propdsito
del emisor: Promover candidatos, partidos politicos, cuestiones politicas a través de los mass media.
Ahora, existen dos modos de manifestacion de los mensajes: La propaganda encubierta o la
propaganda manifiesta. La encubierta es aquella que se hace pasar como parte del género
informativo-periodistico, adoptando la forma de noticias, comentarios y editoriales; en cambio, la
manifiesta es la propaganda electoral como tal.

De acuerdo con Herreros (1989: 131) existen cuatro tipos de propaganda: 1) La coactiva, propia de
regimenes autoritarios, pues el mensaje fuerza al receptor a comportarse de determinada manera,
2) La denigratoria, propaganda que se sustenta en hacer evidentes los errores, vicios o deficiencias
del adversario politico, 3) La comparativa, que es la propaganda que pone en comparacion ideas,
personas y propuestas, 4) La propaganda estimulativa, que trata de persuadir, estimular al receptor
a que realice determinada accion.

La propaganda también puede clasificarse considerando su intensidad: a) Intensiva, destacandose
su presencia masiva en los medios de comunicacién por periodos relativamente cortos, b) extensiva,
la cual se realiza por periodos largos, aunque en apariencia la presencia de la propaganda en medios
sea menor (Herreros: 133).

Es importante resefiar que la repeticidn es una de las reglas elementales de la técnica publicitaria,
pues con la insistencia se procura que el mensaje sea recordado y entendido, algo fundamental en
el esquema de la actividad publicitaria (Herreros: 361).

Finalmente, debe advertirse que no toda la publicidad electoral puede considerarse que adopta las
formas publicitarias tradicionales, pues debe reunir los requisitos formales de la publicidad: 1) Que
se difunda por cualquier mass media, 2) Su contenido trata de incidir en que se adopten actitudes
favorables en favor de partidos, candidatos o un programa electoral, 3) Es publicidad pagada al
medio, 4) Es identificable el emisor del mensaje, 5) La estructura del mensaje es propagandistico.

5.2. Principales resultados

Como fue mencionado en el apartado anterior, el monitoreo de propaganda electoral realizado
detectd que los candidatos y los partidos politicos emitieron una serie de mensajes publicitarios en
radio, televisidon y prensa escrita, con el propdsito Ultimo de obtener el voto de la poblacién y
acceder asi a los diferentes cargos de eleccidén popular disponibles a nivel municipal y legislativo.

En este sentido, si bien es importante conocer la inversion monetaria realizada por cada instituto
politico, también es necesario analizar el contenido de los mensajes transmitidos durante la
campafia electoral para determinar aquellos temas a los que hicieron referencia los candidatos y
partidos, asi como las diferentes técnicas utilizadas para captar la atencidén de los votantes, como
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pueden ser a través de apelaciones emocionales, la mencidn de logros obtenidos durante la
administracion de determinado partido, entre otros.

De acuerdo con los datos del monitoreo realizado, y con base a la matriz de evaluacién de la
propaganda electoral descrita en la metodologia, los mensajes de los partidos politicos comparten
ciertas similitudes y diferencias en cuanto a los elementos del mensaje electoral, tipo de anuncio, y
tipo de propaganda por su contenido; dependiendo en gran medida del partido politico al que se
haga referencia, el medio de comunicacion utilizado para transmitir el mensaje, asi como el tipo de
eleccidon del que se hable.

5.2.1. El contenido de los mensajes en radio de los candidatos y partidos politicos durante la
campafia electoral 2018

Los mensajes de los candidatos legislativos y municipales transmitidos en radio durante la campafia
electoral, tuvieron en su mayoria un componente personal, es decir, los mensajes hicieron una
mayor referencia a aspectos biograficos, personales, profesionales, entre otros, de los candidatos;
utilizando asi aspectos emocionales como la confianza y la esperanza, con el propdsito de crear y
difundir la imagen de los candidatos.

"éQuién es Neto? Es una persona que tiene un enorme deseo de servirle a los capitalinos, y lo
expresa con su voluntad de trabajo, con su determinacion de alcanzar sus objetivos y cumplir
sus metas. Neto ha desarrollado un trabajo incansable, cuando Neto asume un compromiso le
gusta llevarlo hasta adelante, a veces hasta el sacrificio y lo ha hecho siempre muy bien. Tiene
unas condiciones muy firmes, y estoy convencido que va a ser un buen alcalde”. “Con Neto San
Salvador es tuyo” (Ernesto Muyshondt, candidato a la Alcaldia de San Salvador por ARENA).

Si bien la mayoria de mensajes tuvieron un componente personal sobre la figura de los candidatos,
fueron detectadas algunas excepciones respecto al planteamiento anterior al incorporar las
medidas de accién a implementar una vez resultaran electos.

“Nuestra capital es bella, cada vez dan mds ganas de andar por sus calles, parques y plazas,
pero debemos mejorar la sequridad. Por eso vamos a crear la nueva policia municipal, con mds
agentes y mejores equipos, vamos a instalar 100 puestos policiales comunitarios en toda la
ciudad y 1000 nuevas cdmaras en puntos estratégicos controladas por un centro de video
vigilancia. Soy Jackeline Rivera, candidata a alcaldesa de San Salvador por el FMLN. Vota FMLN”
(Jackeline Rivera, candidata a la Alcaldia de San Salvador por el FMLN).

La propaganda electoral puede ser de diferente tipo segun el contenido del mensaje. En el caso de
los mensajes de los candidatos, se encontrd que todos los mensajes estimulaban la realizacién de
acciones, concretamente, los mensajes animaban a los electores a votar por los candidatos que
emitieron dicha publicidad.

"Vota Marvin Reyes, garantia en la seguridad del pais, casilla # 9, vota azul, vota Pcn, vota
Concertacion Nacional" (Marvin Reyes, candidato a Diputado por el Departamento de San
Salvador por el PCN).
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En relacion a los mensajes emitidos por los partidos politicos, se detectd que estos diferian de los
mensajes publicados por los candidatos legislativos y municipales. Para el caso, los mensajes de los
partidos politicos hicieron alusion tanto a la oferta electoral como a la trayectoria histérica de cada
partido, comprendiendo por una parte la descripcion de las principales problematicas del pais y por
tanto las medidas de solucion a estos problemas, asi como las caracteristicas y elementos simbdlicos
de cada partido politico.

“Ayer me robaron el dinero y el teléfono en el bus, hace una semana hirieron a mi esposo
regresando del trabajo, a mi hijo le piden una cora al dia para entrar a la escuela, esto tiene que
cambiar”. "Los diputados de arena luchardn por la aprobacion de soluciones al problema de
sequridad: ley del cam, ley para la policia rural, ley integrada de seguridad y muchas mds. E/
Salvador es un gran pais, pero con seguridad puede ser mds. Arena, nuestra propuesta es que
El Salvador sea mads" (Partido ARENA).

"El ocupaba un curul como este, desde aqui alzaba su voz en defensa de los mds necesitados,
desde aqui sofiaba construir un pais mds justo. El ya no estd aqui, pero sus ideales siguen vivos,
nos siguen inspirando, su ejemplo es la estrella que nos guia. Schafik estd en nosotros, los
diputados y diputadas del FMLN hacemos mds por la gente. Vota FMLN" (Partido FMLN).

En relacidn al tipo de anuncio, los mensajes de los partidos politicos proyectaron en su mayoria
aspectos mas emocionales que légicos, es decir, anuncios que apelaron mas a la imagen del partido
en cuanto a elementos como el orgullo y la esperanza. No obstante, también fueron detectados
mensajes de tipo informativo que detallaban los logros obtenidos durante la gestidn administrativa
de determinado partido politico, estimulando nuevamente a los electores a emitir su voto por
dichos institutos politicos.

"El vaso de leche que nutre a nuestra nifiez en las escuelas, también nutre el crecimiento de
nuestra industria ganadera. Diariamente se procesan mds de seis y medio millones de litros de
leche fresca, proveida por miles de pequefios ganaderos de todo el pais. Pero para garantizar
que continte, necesitamos mds diputados y diputadas del Frente, si somos mds, tendremos mds
fuerza para defender este programa social. FMLN, hacemos mds por la gente" (Partido FMLN).

5.2.2. El contenido de los mensajes en television de los candidatos y partidos politicos
durante la campafia electoral 2018

Los mensajes de los candidatos y de los partidos politicos transmitidos en radio fueron en su mayoria
los mismos mensajes transmitidos en televisidn, por lo que los componentes del mensaje, tipo de
anuncios y tipos de propaganda descritos en el apartado anterior son similares. Con respecto a los
mensajes de los candidatos, los datos indican que estos fueron de tipo personal, es decir, mensajes
que comprendian caracteristicas muy propias de los candidatos y no de los partidos politicos,
apelando asi a aspectos relacionados a la imagen de los aspirantes, al mismo tiempo que incitaban
a los votantes a elegir a dichos candidatos.
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"Mientras otros se enfrentan, un hombre concilia, mientras otros dividen, un hombre unifica,
mientras otros hablan y prometen, un hombre cumple. Guillermo Gallegos, resuelve problemas,
no los crea. Desde la A.L. sequiré luchando para sacar a las pandillas de la comunidad en la que
vive tu familia, por ello cuento con tu voto. Con Guillermo Gallegos ganamos todos, por eso,
Guillermo Gallegos debe ser diputado”(Guillermo Gallegos, candidato a Diputado por el
Departamento de San Salvador por GANA).

Si bien la mayoria de los mensajes de los candidatos tuvieron un enfoque mds personal, es
importante mencionar que fueron detectados en menor medida mensajes cuyo componente era
programatico, es decir, mensajes que contenian las propuestas a implementar por los candidatos
en sus cargos publicos de ser electos.

“Con tu voto garantizards que tu servidora trabaje para la inclusion de las personas con
discapacidad haciendo respetar tu derecho y mi derecho. Este 4 de marzo con tu voto me dards
la oportunidad de garantizar la actualizacion de la normativa penitenciaria, para que nuestros
internos sean utiles para sus familias y para la economia de nuestro pais. Este 4 de marzo tu
tienes la solucion votando por la casilla 4 PCN me dards la oportunidad de eliminar nuestras
direcciones en los DUI para salvar vidas de nuestra poblacidn. Con tu voto garantizards que tu
servidora actualice la normativa laboral de nuestro pais y hacerla acorde a la realidad que
tenemos los salvadorefios. Mi tnico objetivo es ser parte de la solucion de nuestros problemas
legislativos. Vota Eileen Romero, por la casilla 4, de la bandera del PCN” (Eileen Romero,
candidata a Diputada por el Departamento de San Salvador por PCN).

Con respecto al tipo de mensajes, si bien la mayoria de estos hacian referencia a aspectos
relacionados con la imagen de los candidatos, se detectd que algunos candidatos en menor medida
hicieron alusidn a las acciones realizadas por estos en administraciones pasadas. Lo anterior, como
una prueba de que habian ejercido una labor activa durante su gestion y por tanto merecian obtener
nuevamente el voto, es decir, un tipo de propaganda de tipo estimulativa.

“Te saluda Francis Zablah, este 4 de marzo te invito a que vayas a votar. Marca la casilla #1 de
la bandera de GANA. Por un diputado que ha aprobado leyes en beneficio de El Salvador, en
beneficio tuyo. Como la ley de portabilidad numérica, desbloqueo telefdnico, la ley contra la
usura con mds de 60 millones de ddlares de ahorro, y leyes que tu podrds encontrar en las redes
sociales, en beneficio de ti, de tu pais y de El Salvador. Vota con vision de nacidn, vota por Francis
Zablah, vota por El Salvador” (Francis Zablah, candidato a Diputado por el Departamento de La
Libertad por GANA).

En relaciéon a los mensajes de los partidos politicos, estos también fueron de tipo partidista y
programaticos, haciendo alusién a aspectos propios de cada instituto politico, asi como medidas o
plataformas electorales a implementar de ser electos sus candidatos.

"Juntos podemos levantar a El Salvador..." Nuestra mayor inspiracion como partido politico es
transformar a nuestro pais en una nacion prospera, avanzada en lo tecnoldgico, respetuosa del
medio ambiente que nos garantice vivir en paz, armonia social con seguridad ciudadana y en
pleno estado de derecho. Vota azul, vota PCN, nuestro compromiso es contigo”. (Partido PCN).
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"Las extremas no nos representan” "Legislaremos para que tus hijos tengan una educacion de
alta calidad" "Trabajar por tu seguridad" "eliminar los privilegios y proteger la economia

"o

familiar" "Fomentar y garantizar el control ciudadana con rendicion de cuentas" "velar por el
derecho a una vivienda digna “generar un sistema de salud integral” "elegir funcionarios

capaces y honestos" "Mds que un partido somos ideas de todos" (Partido PSD).

5.2.3. El contenido de los mensajes en prensa escrita de los candidatos y partidos politicos
durante la campafia electoral 2018

En relacién a los mensajes de los candidatos y partidos politicos en prensa escrita, los datos
demuestran que este medio de comunicacién fue utilizado en menor medida a diferencia de la radio
y la televisidon. De acuerdo con los datos, los Unicos partidos que se detectd utilizaron medios
escritos para emitir su publicidad fueron: ARENA, CD, FMLN, GANA y PDC. En relacion al contenido
de los mensajes publicados por los candidatos y partidos, debe mencionarse que estos comparten
muchas similitudes en relacidn al componente del mensaje electoral, tipo de anuncios y tipo de
propaganda por su contenido.

Con respecto a los anuncios de los candidatos, se detectd que los mensajes fueron de tipo personal,
destacando la imagen del candidato y estimulando a ejercer el voto por la persona publicitada. En
este sentido, los anuncios publicados no contenian propuestas concretas relacionadas a cuestiones
problematicas del pais, mas solo se destacé el nombre e imagen del candidato, la bandera del
partido que representa, el nimero de la casilla de votacidn, y un breve “slogan” que englobaba su
accionar de resultar electo al cargo de eleccién popular.

“En San Salvador Rodolfo Parker Diputado. Casilla 3. En la papeleta amarilla vota asi. PDC”
(Rodolfo Parker, candidato a Diputado por el Departamento de San Salvador por el PDC).

“Diputados en San Salvador. Tu haces el cambio. Vota CD” (Aldo Alvarez, Francisco Cardoza,
Elizabeth Rivas Y Juan José Martel, candidatos a Diputados por el Departamento de San
Salvador por el CD).

Imagen 2.

i glsuiados

' SALVADOR

Fuente: tomado de periddicos impresos nacionales.

Durante el monitoreo realizado en la prensa escrita, fueron pocos los mensajes de los candidatos
qgue contenian una breve mencion sobre las acciones a implementar una vez resultaran electos,
como es el caso de los candidatos Orlando Mena y Reynaldo Carballo del partido PDC, quienes en
sus anuncios mencionaron las medidas a realizar durante su gestién administrativa de ser nombrado
Alcalde y Diputado respectivamente.
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“Por mercados limpios, ordenados y seguros. En Santa Ana Mena Alcalde. Vota asi. Obras no
palabras. PDC.” (Orlando Mena, candidato a la Alcaldia de Santa Ana por el PDC).

“Por una ciudad iluminada y segura para los santanecos. En Santa Ana Mena Alcalde. Vota asi.
Obras no palabras. PDC”. (Orlando Mena, candidato a la Alcaldia de Santa Ana por el PDC).

"Para repartir riqueza primero hay que generarla. Privilegios a los que renuncio cuando sea
diputado: bono navidefio, sequro médico, vidticos, telefonia, viajes pagados por la asamblea”

(Orlando Mena, candidato a la Alcaldia de Santa Ana por el PDC).

Imagen 3.

PRIVILEGIOS A LOS
QUE RENUNCIO

;  CUANDO SEA DIPUTADO

Fuente: tomado de periddicos impresos nacionales.

Por ultimo, en el caso de la publicidad emitida por los partidos politicos, se detectd que esta
comprendia un componente partidista, es decir, utilizaba elementos simbdlicos y propios del
partido politico, siendo a la vez un tipo de anuncio de imagen al apelar a aspectos como la confianza
y la esperanza, estimulando el voto del electorado por dicho partido.

Imagen 4.

Fuente: tomado de periddicos impresos nacionales.

Es importante mencionar que también se detectdé en los ultimos dias de campafa electoral,
anuncios de los partidos mayoritarios relacionados a la forma de ejercer el voto el dia de las
elecciones, asi como también la oferta de los candidatos legislativos de cada partido politico.
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Imagen 5.

DE MARZO
PODEMOS SER

— MAS

PARA V PO LOS ALCALDES DE ARENA,
HAZ A PAPELETA ROSADA.

PARA VOTAR FOR DIFUTADOS PUSDES MACENLO
EN CUALOUSERA DE ESTAS TRES FORMAS,

Fuente: tomado de periddicos impresos nacionales.

Tomando en consideracion los datos anteriores, estos demuestran por una parte que la propaganda de
los candidatos legislativos y municipales tuvo como principal objetivo la difusidon de la imagen de los
candidatos, y no tanto propuestas concretas relacionadas a cuestiones problematicas del pais. Si bien
algunos candidatos hicieron mencidn de proyectos y/o medidas a implementar de resultar electos, el
mensaje se queda corto al no desarrollar de manera completa el programa electoral, en el sentido de no
indicar por ejemplo los ejes estratégicos del programa, la forma en que se obtendra el financiamiento
para el desarrollo del proyecto, quienes seran los actores involucrados y beneficiados, entre otros,
terminando por convertirse en una “idea vaga o populista” para obtener el voto del electorado.

En el caso de la propaganda de los partidos politicos, se determiné que estos trabajan bajo tres légicas.
Por una parte, los partidos buscaron proyectar en todo momento la imagen de cada instituto politico,
haciendo alusidn a caracteristicas muy propias como la bandera, slogan, ideologia politica, entre otras.
Por otra parte, algunos partidos mencionaron de manera breve aquellas medidas a implementar de
resultar electos sus candidatos; mientras que otros partidos politicos, detallaron en su propaganda los
logros alcanzados durante la gestién administrativa. Como se puede observar, cada partido emplea una
estrategia diferente a la hora de solicitar el voto de los electores, lo cual puede estar relacionado con la
posicién politica que pueden estar ocupando en la gestion, ya sea que sean partidos de oposiciéon o
partido de gobierno.
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5.2.4. Mensajes detectados en radio, television y prensa escrita de los candidatos y partidos
politicos durante la campafia electoral 2018

Con el propésito de conocer a detalle el contenido de los mensajes publicados por los candidatos y
partidos politicos en los tres medios de comunicacion monitoreados, se transcriben en las siguientes
tablas los mensajes detectados durante el monitoreo de propaganda electoral. Es importante
sefialar, que los mensajes son clasificados segln la matriz de evaluacion de contenido descrita en el
apartado de la metodologia, para asi obtener un panorama sobre el tipo de campaiia realizado por
los candidatos y partidos politicos.

Con respecto a los mensajes detectados, es necesario afiadir que algunos de estos fueron
reproducidos en el mes de enero y febrero, por tanto, puede suceder en algunos casos en donde no
aparezcan la totalidad de mensajes correspondientes a cada candidato o partido politico debido a
que ya fueron detallados en el primer mes de campafia; asimismo, algunos candidatos tendieron a
dividir un solo mensaje en varios, siendo reproducidos pequeifos mensajes correspondientes a
diferentes tematicas; por tanto, se contabilizaron los pequefios mensajes segun fueron detectados
y no el mensaje completo original. Asimismo, se detectd que los partidos politicos utilizaron durante
la campafia menciones animadas o banner publicitarios en programas emitidos en radio y television,
por lo que también fueron contabilizados como mensajes del partido.

Por ultimo, la transcripcion de los mensajes detectados durante la campana electoral pretender ser
un instrumento de control sobre las propuestas vertidas por los candidatos y partidos durante la
campania, pudiendo ser asi utilizado como una herramienta ciudadana que permita conocer de
primera mano las propuestas electorales ofrecidas por los candidatos y partidos, para después
determinar si dichas acciones fueron cumplidas o no en el transcurso del tiempo.

187



Accion

> ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

(e}
o
o
o

P

\

P

\

\

\

\

\

\
m [*) o
n o &
£ 3 3 8
3 - o o
c ) = a
=5 =2 ] —
QU Q ~ =
=3 = o S
< < 3.
B ) [

OpIUaU0I NS
Jod epue3edoud ap odi|

uagew
sanss|

sopunue
op sodil

|euosJad
odnewesdoud
elsipiied

|eJ03109|9 afesuaw
|ap se1uauodwo)

‘eidoud ugpesoqe|d :auang

*,09]dw?d |9 40d sopiun ‘sew 43S SOWIPOd,, ‘A9| e| ap ojualwijdwnd |9 sowelfix3
‘'soyans sn3 ues|ndw] anb saAs| opueqoude ‘13 esed ofeqeuy anb opesisowsp

9y 9] '08ey anb o] auawes|daid so 0sa A ‘sopiun sowa3sa anb A osjdwa

saJainb anb oyaip sey s °SS Jod epeindip ni ‘4eqodsy eluedielp epnjes 9] ‘T
"031OA W 2Jep 3] 0sa Jod A opijdwnd ey se| sesswoud

SNS "021pawW 04n3as | eliedUNURI A saJe|n|ad elueidade ou ‘sodijgnd sopuoy uod
eliefeln ou 7'y e| 9p SO|NdJYSA eliesn ou any euedwed ap seysandoud sns ap eun
¢uoie|qod e| euido 9nY? "'V E| U ZOA ns opejueAs| ey anb ouepepnid un AeH 'z
'SOY22J9p SIW OpUIIPUSSP dNUIIU0D anb esed 010A 1w 2Jep 3| ‘4apod ap osnge
|2 A uorpdnuuod e| oplieqwod ey ‘afesusw ns opeydnIsa ay soue saul ap odie| o] ¢
¢uoe|qod el euido 9nYD? 7'V €] US ZOA NS OpelueAd| ey anb ouepepnid un AeH T
*.pepungdas ny :osiwoadwod 1A, "eldus|oIA

soweJa|01 ou eA A |eas odwail us e1d1ISn[ sowelIsa9U SOUSJ0peA|eS ‘uoidnaIod
Jirequwiod esed oAode apid ‘odinba ua ofeqesy A o3ojelp |9 uod opdwWoIdwod
ouepepn|) "01epIpued |[9p UOIILIUSSIId "pepl|eaJ ueas solquied anb esed seyiode
9p S9|gesuodsal sowos sopo] ‘pepl|iSels eyanw ap ‘sa|ioiip sodwall SOWIAIA *Z
‘peplin3das N1 s 0siwoidwod NS “pepljeulwlid e BJJUOD SeAIleIDIUl

S9)U3JDJIp SOoUe s3] So| us opes|ndwi ey opeindiq "Je3ojelp sowelsadaN

‘04n1ny |e sowean A opesed |9 sowafap anb ojuswow s3 “ediyjjod Ja2ey ap ew.oy
| UD OIqWED Un B}S3I3U 3S *pepl|iSels eydnw ap ‘sa|idiyip sodwall SOWIAIA ‘T
*,0J9wWlId SUBIA BljIWEY N, "UOIDEPUNY NS BPSIP SOUR GE dp Sew Jod esauale opls
ey A S ap eipjede e| us |e[92uU0d 9 BIISUOS ZNT "01ePIPURD |IP UOIDRIUSSAI] ‘T
"JB]OA

e sowey "Je|si3a| esed 01517 /01saUOH/J0peledel] "01epIpued [9p UQIIBIUSSAId ‘T
"BUAJY UOD JOpeAjeS

|3 e Je1edsay “Je|si397/01s9uUoH/iopeleqel | "01EPIPURD [9P UOIDBIUSAI] ‘T
‘penaql) A osaidoud ‘zed "ousIOpeA|eS "OlIBUOISIA

oliesasdw3 "usnor JapI] ‘opeindip ounin{ ‘peliaqi] e ap oyuswelsedap

[9p olesaidwa 3JqWOH "SOpIuN SOPeIS] Ud Jopejunli} OUalopeAles ‘T

10ds |9 e|jqey anb ag

|20l

(41openjes ues)
Jeqods] eluedieln

(41openjes ues)
elpen) O||11iod 9uay

(41openjes ues)
se8iep opLNE|

(1openjes ues)
B295U04 ZN7

(1openjes ues)
Zapueulay
S94puy 9sof

(peviagn e1)
zallwey sojie)

sopeindiqg

8T0T 0Jau? ‘olpeds ua sopeindip e sojepipued ap salesuaw SO| 3P OPIUSIUOI :BUBIY

‘0cT B|lqeL

188



Accion

> ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

(o))
o
o
o

\

\

\¢

\’

N

\

\f

\

\
m 0O o
4 9 ® )
5 3 S. o
3 ko] () ©
c Q - 0
= S [} =
Q Q — =
=3 =4 o >
< < 3.
L [} %)

OpIUU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uagew
sanss|

soppunue
ap sodi|

|euosiad

‘eidoud uoldeloge|d :93uan4

‘.pepieas esey se| A seysandoud sny eseyonasy ‘0Any s9 SS 019N U0) ‘0Any

S39 GS "JBZUBAR 9P BW.IOJ B| SO ‘©1US3 B| 3P OIDIAISS | ‘Sewd|qold sn} OpusIA|0Sal

‘ouew e| ap opuefeqel],, "ugldUEd BUN S3 "ONVIA V130 OANVIVAVYL'9

*,OP|edJe uanq BJS ‘BIIJIIIES BS ‘DlUBR|DpE BAJ)|

0| oslwoidwod swnse opuen) ‘selaw A soAllalqo Jezued|e esed ugleulwIalap

Ns u0d esaJdxa O] ‘JINJISS AP 09SDP dWIOUS JudI} anb euosiad eun s3,, ‘0lepipued

|9p sajeuosiad seanislialdeled se| ap ejqeH 'YNOSYId ¥NN S3 "OLIN SINIIND 'S

"BPIA NS UD SEPESDARIIR SIPEYNJIIP SB| ‘DUSI1 9nb SIPNMUIA Se| ‘9jusawediwapede
‘oyanbad apsap olepipued |3 s3 UInb ap ejqeH "OY¥INIYd 13 OLIN SINIIND ¥

*,0AN

$9 GS 019N U0),, ,ezueladsa e| Jod opalw |3 sowaJlelque), d1e |2 A eanynd e

‘9140d3p |9p 0[|0JIBSIP [9P SDARJIY B BIDUSNDULSP B| J1dNPAJ BISN( anb ewelSoud

s ‘sopoy eJed seyoued eigey SS U3 ‘08sall SOUSW UJI0I SBUIAQI sodisanu
S9UOIJJeJISIP SeueS uo),, *(seAlrodap seyoued) auodap |e oAode ap eyjey ‘zn|
9p e1/e} 'SIPEPIUNWOD Se| 3p Sseloua.ed se| 3p ejqeH 'ZN1AVH ON SONIN VAVA €
‘osiwoidwod

‘uolsed “Je||ej en ou 019N ‘ew|e A uozelod ap euosiad ‘eplypwosdwod
‘euosiad e| ap sapeplijend se| ap ejqeH "0S0dS3 IIN OLIN S3 NIIND T
*,0An1s3 §S 033N U0),, ‘seuosiad

se| e epnAe ‘oliepl|os ‘sosiwoldwod awnse A 9jdwnd anb euossad eun ‘ualq
9p euosiad owod SIPNUIA SNS ‘eljiwe) NS ap e|qeH "OANL SISS OLIN NOD 'T
‘PepnId g e 0]|0JIeSSP 0JIPEPIDA |9 A OAIIRIISIUILUPE UDPIO

[ JOA|OASP BURd ‘|BJ2Ud3 UD 910dap [9p uoIdeIIjISEW "BURPEPNID pEPIINSaS
‘uoeanpa ‘pnjes e eseAody “ed|e] sin ues ap ejaJeA 03l Josajoud |3 °T

‘penaql| A osai3oud ‘zed u3j roididiunw [9p UOIDEIIIDI BP SIPEPIAIIE
e elIAUl 0Jele 9p |eddIUNW 9p|edJe ‘ZOWOD OLIBAI|Q JBeISQO uended |3 °T

‘., penaqi A osai8oud zed us ueaindas seaqo seuanq se| 8T0C

|9 u3j,, ‘ouodap |2 opueAode angiS ‘pepnid e| 9p S3||eD Se1Id Ip uoldeluswiAed
e] 0An|pu02 s sewape ‘pa| sededwe| SEw 9P UOIIB|RISUI UOD BNUIIUOD peliaq||
e| 0yand us euaJe Jod o3jwe ap|edje ny zaudwir [98uUy [dnSIAl uended |3 °T

10ds |2 e|jqey anb aqg

odlleweldoud
elsipiied

|eJ0303]2 afesuaw
|9p sa1uauodwo)

|e1ol

(41opeajes ues)
1puoysAn|n oisauil

(edjeL
sin7 ues) ejaJep oxL
(ooe1y

9p uorpdadsuo))
OlI3AI|Q JBdS0O

(pemaqI e7) zaudwir
[98uy |9n3IN

sop|edly

8T0Z 0J2UD ‘OlpeJ U Sap|ed|e e SOlepipued ap salesuaw So| ap OPIUIIUOD (BUBIY

‘TET EjqeL

189



Accion

> ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

\

\

\

\r

\
m 0O o
4 9 ® )
5 3 S. o
3 - () ©
c Q - (o]
= =1 Q =
Q Q — =
[=3 =4 o S
< < .
L [} %)

OpIU3U0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uadew
sanss|

soppunue
ap sodi|

\
\
\
\
\
0
o o
S ® v
a o =
o o
¢ 155
L =3 o
s Q
o

|eJ0303]2 afesuaw
[9p sa1uauodwo)

so| 0Jad ‘|1oe4 S9 ou sied |9p uoldenls e, ‘ezuelads] :esapueq e| e eaqejed eun
Je30.8y "ezuesadss e| soweptad ON ‘9 wWO] ‘souepepnid so| e 0lun3aud s3] 9§
",.Sew eas JopeA|es |3 anb sa

elsandoud esisanu ‘euady ‘sew J4as apand uoeanps uod oJad ‘sied ued un sa AS
|3 'sew seyonw A ‘uoioeanpa e| e ojudlweldueuly ap A3| 4e|02Sd eanjdNJISDRIUI
9p A9 :uodednpa e| ap ewa|qoud |e SaUOIdN|OS UdpULIg Sou anb saAs| Jonowoud
ud ueseleqeuy euase ap sopeindip soq, ,,0u e[aNIS3 ns oJad ‘o||ndJo 1w s efiy I,
*,Sew eas Jopea|es |3 anb so eisandoud esysanu

‘eualy ‘sew J3s apand pnjes uod oJad ‘sjed ueid un sa AS |3 ‘euewny A eA1309)D
‘epided sew uolouale eun saludloed so| e juepulq eled ‘ofeqedl ns Jofow Jadey
e pnjes e| ap saJopeleqeuy so| e uapnAe anb saAs| uesesindwi euaue ap sopeindip
S07,, ,|eydsoy |2 ud e300 A 3)|ed e| U3 BUN ‘S939A SOp uoJe|jadoJie o] eded |w v,
",Sew eas Jopeajes |3 anb

s9 e1sandoud eJisanu ‘eualy ‘sew J43s apand ejpuaJedsuesy uod olad ‘sjed uesd
un sa AS |3 ‘21ueliodwi O] U JIMBAUL @ sOlsandwi SOJ1SINU BP OUIISIP |3 J9I0UO0D
eJiHwJad sou 0sa ‘ope1sa |ap souedio so| sopo} ud eppuasedsuely A peplisisne

9p s9A9| uesesindwi euaue ap sopeindip so7, ,0ula1q03 |ap odley|idsap

|9p e|geH ‘peplundas A ugipeanpa ‘pnjes eded sosundaJ SO| uezUBd|E OU 3nb uddIQ,
,Sew eas AS |2 anb sa eysandoud

©J1S9NU BUAJY ‘Sew J3s apand peplundas uod o4ad ‘sied uea3 un s9 Jopeajes

13 ‘sew seyonw A peprn3as ap epesdaiul A9| ‘|esnu epjjod e| esed As| ‘wed

|19p A9| :peplundas ap ewa|qoud |e sauoldn|os ap uoldeqosde el sod ueseydn| euae
9p sopeindip soq, oJaulp uapid 9| ofly 1w e ‘uoualily o] 0sodsa Iw e ‘snq |9 ud
0U0J3]31 A 0J3uIp |9 UoJeqou aw JaAe :sjed |9p peplindasul 9p 01X3U0I |9p e|qeH

10ds |2 e|jqey anb aqg

‘ezuesadsa g
sowepuad ON - euauy

‘uoloeanpy sopeindiq
- ellH 1IN - eualy

‘uoJe||adouyy
0| eded 1w
v sopeindiq - eualy

‘eloualedsued
sopeindiq - AeH
ON 2N u3dIQ - BUBIY

‘uoJeqoy aw JaAy
sopeindiq - euauy

opiued

8T0Z 0Jaua ‘olpeJ ua opliled [ap salesuaw SO| dp OPIUSIUOI (BUBIY

CET B|qeL

190



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

Accion

> ﬂ:iudadana

‘eldosd ugeloqe|s :93uang

*,Sew eas Jopen|es |3 anb sa eysandoud

BJ1S9NU ‘eualy ‘sew J4as apand euaue esesindwi anb saAa| seasanu se| uod oad
‘sjed ueJd un sa AS |3 'SOSINIJ SOJISANU 9P elpUAJedSURL) ‘UOIDEINPS ‘O3|dWwd
‘pepln3as ‘pnjes ap sewa|qo.d so| Jejuasyud saAs| seAanu djuelpaw eled ‘SyIN
¥3S SOINIAO0J eAne|si3a| ewuojele|d e| a1ue|ape uelead|| euale sap sopeindip
s01, ,Jelqued anb aual} 0359 ‘soisandwi soJisanu ap ofauew |ew ‘soleqedy
JeJluOodUD 9p pepijiqisodwl ‘UoIdeINPa A pnjes us ugIdU1e BjeW ‘BdUaNJUIRP
A pepungasul :audwals ap sewa|qo.d SO| ap SOpesuLed Sowelsa sopo] ,

",.Sew eas JopeA|es |3 anb sa elsandoud esisenu ‘eusly ‘sew

J9s apand sofeqeJy uod oiad ‘sjed uea un sa AS |3 ‘sew seyanw A Jopapuasdwa
|e ojnwj1sa ap ‘|euoi3a4 oa|dwsa |ap ‘uanol oa|dwa |ap A9| :oleqeuy |9p ews|qoud
|e SBUOIDN|OS UdpULIQ SOU anb saA3| Jes|indwi Jod ueieyon| euade ap sopeindip
5017, "oleqeJ1 un 0J3usNdUS ou 043d ‘SOIPNISS SIW SUIWIL] ‘soue gz o8ua],

", Sew Jas sowapod sowjun sou
opuend anb sowaqes anbuod ¢anb Jod? ‘ezuesadss e| sowapiad ou souasopenjes

|20l

'sopeindig
— sopesue) sowelsy
Sopo] - eualy

‘oleqed]
sopeindiq - souy
77 08u3] - eUBIY

191



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

‘eidoud ugpesoqe|d :auang

6 0 0 0 S 0 € 4 0 |erol
*,0An1 sa S5 019N U0),, ,ezueisadss e| Jod opalw |9 SsowaJlelquied
‘peplindas e| Jod opalw |2 sowalelque),, ,'eI30|0ud3} UOD Opew.e wed un
A ‘e1puadiswa ap sau010q UOI ueJeUIqWOD 3S ‘[elIded B| OPUB|OAIQOS SEJeWED UOD
s s a S9UOJP ‘UBWIID O}|B P SBUOZ U UOIDIUIIP B[ 3P SEJBeWED ‘eldue|ISIA 09PIA BIPUD]
SS 019N UO0D 0Sd 40d,, ‘ISe JIAIA S3 anb |12141p O] A ‘opunwi [9p sedndasul sew sapepnid
Se| 9P eUN US SOWIAIA anb ap e|qeH "S3AVANID SY13a VNN NI SONIAIA °S
*,OP|edJe usnQ BJIS ‘BIIJ1IIES BS ‘DIUBR|DPE BAJ)|
0] osiwoidwod awnse opuen) ‘selaw A soAalqo Jezued|e esed ugideUIWILISP
s s a NS Uod esaJdxa O ‘JIAJISS Op 03SIP SWIOUD dudl} anb euosiad eun s3,,
"0leplpued [ap ss|euostad sedlisiualoeed se| ap e|geH "IANOHSANI O1SINYI v (Jopen(es ues)
‘Jol41ue afesuaw |9 anb edue| sew uQISISA °,0AN] 3 SS 01N
1puoysAn|z oisausl
A A A uo),, 'seuossad se| e epnAe ‘oliepi|os ‘sosiwosdwod awnse A 3jdwnd anb euosiad
eun ‘ualqg ap euostad owod SSPNUIA Sns ‘efjiwey ns ap ejdeH "OLIN S3 NIIND €
*,0An1sd 55 019N
e e A uo),, 'seuossad se| e epnAe ‘oliepi|os ‘sosiwosdwod awnse A 3jdwnd anb euosiad
eun ‘ualq ap euosiad owod SAPNUIA Sns ‘eljiwes ns 9p e|geH ‘0€ OLIN SI NIIND 'C
*,0An1s9 §5 019N U0),, , ezueladss e| Jod opalw |9 sowaJeique),, ,d1e
|9 A eanynd e| ‘©140dap |9p 0]|04JeSIP [9P SDABI] B BIDUSNIUISP €| J1DNpaJ eIsSng anb
A A A eweJ3o.d ‘sopoy esed seydued eagey SS U ‘08sal4 SOUBW USII0I SBUIAQI soulsanu
SDUOIJBJISIP Seues uo),, ‘(seAlrsodap seyoued) anodap |e oAode ap eyjey ‘zn|
9p el|ey ‘S9pepIUNWOD Se| 3p Seldua.ed se| ap e|qeH 'ZNTAVH ON SONIN VAVA 'T
m MuJ m (@) o % o
3 3 2 9 3 § © @ ]
o L] @ D 4] a 3] =
5 3 2 2 § 5 & 3§ &
= = o S S » o = m 10ds |2 e|qey anb aq sap|ed|y
o o o 3
OpIUdU0I NS sopunue |eJ01239|9 afesusaw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p sa1usauodwo)

8T0Z 0J2UD ‘UQISIAD[} UD Sap|edje e Soleplpued ap salesuawl SO| ap OpIUIU0D (eudY

‘eET ejqeL

192



Accion

> ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

eAlle|nwIlSs]

enlnejedwo)

eli01ea8iuaqg
eA1}0BO0)

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uagew
sanss|

sopunue
ap sodil

9Qgap ouwsalqos |3, *,SOpeIddje sopelnsal uey sauainb e sepnAe eied sealjeusalje
Jeasng ua soplun Je1ss sowsqaq, ‘UspJo e| e usuod oS 'SOpe}dIae opelnsal uey
saualnb uod uezuepi|os as eualy owo) 'Sd| ewes3oud |9p uoidezijeul) e| ap ejqeH
‘ezuesadsa AeH ‘euedwed e| o1d1Ul "B1S91Y

a | 0I21Ul "UOISN|I B] OI21Ul "OUE |3 OIUl "9anbadain(o) "|andiw ues "JopeAjes ues
".WNIYV ¥YOd VLOA ‘sew Jas sowapod 0d|dwa sew uo) , (SOIYVSIUdINIOUDIN

v4vd SOLSINdINI SONIIA) ,,SSSI [9p sejual 1u sejond uanged ou

JdAN ‘Sseaanu se| soue sosawlad sns ua anb esed A3| eun ‘Jopapualdwa |e ojNw 1S9

a |9p A3| e| Jonowoud usa ueseleqeuy euade ap sopeindip soq,, ,|EWI0OUI J01I3S |9
ua opueleqges] usnsis SOUSIOPEA|ES SO| 3P %0/ |3, ,SIUdA Se| anb sew uejuswne

s9|eJoqe| s01502 anbuod ‘sew ejp eped eisand esasdws eyanbad eun sezijew.od,,

*,.Sew eas JopeAjes |3 anb sa elsandoud eJisanu ‘eualy,, ,eusly

op sopeindip sew sowelsadau 0so eded o4ad ** sew J9s sowapod soualopeajes

S07 ‘elpualedsues) sew A pnjes sew ‘uoldeanpa sew ‘peplungdas sew ‘oa|dwa

sew ‘sew sowe3ud) soualopeA|es so| anb esed saAs| suodoud euaue ‘seepd A9)

s ap seysandoud uod ewdojele|d eun ‘SyIA 43S SOINIAO eAlle|sIS| ewdojeleld e
Janowoud ua ueseleqes) YNIYY op sopeindip so7,, ,,uoideanpa A pnjes ua SoIdInISS
sajuaidyap A uoipdnuaiod ‘peprundasul ‘0a|dwasap |9 w0 sewd|qold ueldaje

SOU SOUSJOPEA|eS SO| 3P %06 |V,, ,Sew Jas sowapod oiad ‘sied uesd un sa AS |3,
‘,eualy Jod ejop,, ,sew J4as sowapod oajdwa sew uo),,

‘0|joJJesap A 09]dwa ap sojod soAsnu Jejpualod Sp OAIRR[QO |9 U0 ‘SSIAIY [P eJany
sauolesado sns uanbign anb sesaudwa e SOAIUDUI J923|qe1SD edllwaad anb Ag|
eun ‘|euoi8as oa|dws |9p As| e] Joanowoud us ueuefeqedy eusse ap sopeindip soT,
.Peuaqg e7 A sS us uesluadUOI IS S9|EWIO) SO3|dWD SO| 3P %0/ |2 d1UdW|ENIDY,,

\f

10ds |3 e|qey anb aqg

|euosiad
odlleweldoud
elsipiied

|e0303]2 afesuaw
[9p sa3uauodwo)

'Sdl
ouBLIIU| OIDLNEIA

‘0J2Ud 3p § 0J|ez|

‘esaidwa eyanbad
eun Jezjjew.o4

'sjed ue3
un sa JopeA|es |3

‘sa|ewJoy soajdwa
djuawienioy

opied

8T0Z 0J2Ud ‘UOISIAS[2} U opiied |ap salesuaw SO| ap OPIUIIUOD (BUALY

vET B|qeL

193



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

Accion

> ﬂ:iudadana

‘eidoud ugoesoqge|s :23uany

*,Sew Jas sowapod sowiun sou

opuend anb sowaqes anbuod ¢anb Jod? ‘ezuesadss e| sowapiad ou souasopenjes
s so| oJad ‘|1oe) s ou sjed |9p uolenys e, ‘ezuesads] :esspueq e| e eage|ed
eun Je3a43y ‘ezuesadsa e| sowepsad ON "9 ewo] ‘souepepn|d so| e oyundaud s3] S
*,euase jod e1OA ‘sew 43s sowapod peplun3as

Sew uo) "uoIdesI1SaAUL | A |EUIWILID UOIDBIDUSID)D4-098 ‘S9UOIdedIUNWOD ‘eldue|(ISIA
-09pIA eJaeI3d1U| 36 *|eldljod uojdoe e| ejauaIdld JoAew uod Jedajdsap uedpod A

|eas odwall US UQIdeWIOUI URIPUD) PePLINSaSs ap sezuany seq ‘epetdajul peplindas
9p A9| el yanowoud Jod uesefleqesy euale ap sopeindip soq,, ,Sesed sesisanu

ua ‘snq [ ua ‘9||ed .| Ud ‘sojinbueJlul B SB|EIBUINA SOWIAIA SOUDIOPEA|ES SOT,,
"WSYW

43S SONIA0d SOAOL 'OdINN SI¥d NN N3 'SOLNNI SOW3YIFI¥dS3 01 S)vd 13d

0¥NLN4 13 'VZNVY3dS3 V1 SONVAY¥Id ON ,JesaJdau uesainb uosany as anb so|
s apuope A JIAIn sowesanb apuop sied un,, ,,03uaiwiIudsal A olpo |9 sesie ofap anb,,

.eqesedas o] anb o] anb ejun 9| anb o] sew JaA odns anb sjed un swelaq, ,Jelep e
seA 9w sjed anp,, ,s1ed 91sa ap opeindip 949s ojuoud oiad ‘S900uU0d dw ou anb S,

*,B1s223u
91uag eJisanu anb o] A ‘0SINISIp ‘JBUOIIIE NS 23U BIDUSIBYOD B[ Jeladndal

|elol

ezuesadss 9 ewo]

's9|qeJauina
SOWIAIA
soualopen|es

'sjed
un sawelsp :0UIN

‘epeWwIue UQIUIIA

194



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

@GEIEEEEEEE

‘eidoud ugdesoge|s :23uan4

T 0 0 0 T 0 T 0 0 [e101
‘sewl (41openjes ues)
A s s J9S SOwapod "0||oJesap A peplundas ny osiwosdwod [N “TT e||iseD ‘sedJep o1ey)d sedJep oplnen
g & g 3
= 3 3 I 3 = > ® 5y
3 3 &® =2 3 & gz 3 2
E | g 3 2 @ o o) 3 =
o = m 5 5 » puh = m 10ds |2 e|qey anb aQ sopeindiq
S s ) 8
OpIUdU0I NS sopunue |eJ01239|9 afesusaw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p sa1usauodwo)

ccion
Ciudadana

*

8T0Z 0JaUd ‘e}Jasa esuald ua sopeindip e solepipued ap safesuaw SO| P OPIUSIUOD (eUIY

‘GET ejqeL

195



@ (CENTRO/DE/MONITOREGQ) DE{

c
9
3]
3]
<

Ciudadana

\¢

A
m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o
3 - () ©
C Q - (@]
= = o =3
Q Q — =
(=4 = o S
< < 3.
B ) [

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidoud ugoesoqge|d :a3uany

‘91UB|apE SoWaJp|es ‘sopiun
A soig ua 3} uod ‘ezueladsa e| sOWESUIIUBIA "[BUOIDBU PEPIUN 3P OIUBWIOW
un 13s agap 9153 ‘sied ap Wl UN s3 Sd] |3 ‘|edodwal ugidalod ap snieiss

4 4 [9p uolsuadsns e| Jod sepeldaje sel|iwe) ap SI|IW S| e peplepl|os Iw 0saudxa
$97 ‘soulelsadsap anb aual) Sd1 [9p UOIDE|DIURD | ‘SOUSIOPEBA|ES SOUBWIDH
‘Jopenjes |3 ud pepluadsosd A ezuesadsa
‘olquied ap eJa BASNU BUN 9P OIDIUI [3 SO 91SD ‘UOISIIPP | BISD SOUBW SeJisanu
u3j ‘sied ap UOISIA BASNU BUN 9P UOIIINJISUOD B| B SOUJBWNS 3p peplunliodo
| SOWaJpual souepepnid so| ‘oue owxoud |ap Jinled y "d1ue|ape Jijes sowepod
A A sopol apuop sjed un o sepualed uod sied un ‘esapesnp zed eun 2u30| anb sjed
un o ejpUI|oIA e| Jod opedJew sjed un ‘peluaql| uod sied un o opalw uod sjed un
‘sowaJanb sjed anb sesuad anb sowaua] “eled ei1saNuU 9P OUIISIP |3 JIULSP B UBA
anb SauOISI29p SOWaJeIUBIJUD S9SOW SOwIX0ud SO| ug “Jeisaualq A pnjes ap ous)|
8T0Z un sel|iwe) se| Sepo} e s3|ueasap sowasanb sofly o esodss |w ap aiquiou uj
o
32 8 3 5 =z
0] o m 3 &
> » o W m 10ds |3 e|qey anb aqg
o

sopunue | |eJ0329]9 afesusw
ap sodil |9p so1usauodwo)

[ejoL

efs|1ed sojied

olepipuedald

T

8T0Z 0Jau? ‘olpeJ ua oplled [ap sajelouUapIsaId solepipuedaid ap safesuaw So| ap OpPIUSIUOI (BUBIY

‘9€T ejqeL

196



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

©
o
o
o

>

AN

eAlle|nwilsy

enlnejedwo)

eli01ea8iuaqg
eAI}0BO0)

OpIUU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uadew
sanss|

soppunue
ap sodi|

|euosiad

‘eldoud ugieloqe|s :93uang

*,B1UO|0D N} B}IUOQ Sew

Jauod e soweA ‘OliIeq N} JeJofow e SOWEA ‘SIAIA Spuop Jesn| |9p Sew SaUIIedUd

91 anb eued,, "UOIDUB) 'SS 9P SBIUO|0D SDIUDIDJIP UBUODUIW IS ,B||D BUIIA BA,,

*,uanol pepnid sowaueald sapepiuniiodo sew Jesauasd esed ‘euljended

J3[nw pepnid JinJ3suod e sowe ‘eppue|idiA oapia ap sesewed A odinba ‘ajusde

a sew uod ‘|edidiunw epdjjod eASNU B| SOWSJe3. 059 Jod ‘eandas A eusapow sew
|exded eun 03sap ‘N1 owo) ‘SS Jod esap|edje esed ejepipued ‘eaaAly aulyoer Aos,,

.peuaqy e| A soydaiap soj sod eyon,
B| B SOUBW SNS OA3[T,, *,Pep|endisap e| eqeuoiisand anb uanof eun zaA eun aseJ3,,

", 9\ 3s anb ofeqeuJy ‘eJ1a4ad |an8IN,, ,SEUSIANSIW SeljlWwe) 3P SI[IW B eld1audq
oAlpnpoud [an8iN ues,, ,,0AIIINU ounAesap un opesngase sowaual oA A sofiy SIAl,

', 9N 3s anb ofeqeJy ‘ed1a4ad |9NSIN “pPepljeuUIWIId Bl B 9}BqUWOD |3 BJed sependape
sed2130|0ud3] Sejualwelay uauall INYD |2 A epijod esisanu Aoy ‘@luswediSoiellsa
Sepe|eisul uelsa peplinN3as ap sedewed se ‘SO3ul|oIA sew soldpiunw

so| ap ed3au ejsi| e| ap olles [anSI\ UeS ‘Sope}nsas souang opep ey ejjjod

e| e ojun[ A pepijedidiunw e| apsap ugiouana.d ap eli21ew ud opezijeaJ ofeqeJy |3,
*,OA 3s anb ofeqeu) ‘epeusap.o A eidwi| ‘ean3as pepnid

eun Jod sowefeqes] ** s3||ed ap 019|dwod 0919dJedau us soysandwi sns ap oJaulp
|9 OpI1aAUl BY ,S9peplunuodo ap soulwed, eweldoud [9p soAeL] B ‘ed1u3d [9NSIN
ap |eddiunw ouJalqos |3,, ,e44213 Sp UBJD S21Ue anb BIUOJOD |W 3P S3||ed SeT,,

10ds |3 e|qey anb aqg

odlleweldoud
elsipiied

|eJ0303]2 afesuaw
[9p sa1uauodwo)

[eloL

(1openjes ues) 4
BIDAIY BuId) e[

(1I9n31A ueS)
e41949d |an3IIN

sap|ealy

8T0Z 0J2U3 ‘OlpkJ U3 Sap|ed|e B SO3epIpued ap salesuaw SO| ap OpIUSIUOD tUjw4

‘LET B|qeL

197



Accion

> ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

g 0 0
\
\
\
\
\
»
\
\
2 B @
2 & 8
5 | 5 | &

Oplulu0od ns

Jod epue3edoud ap odi|

BAI}ORO)

uagew
sanss|

sopunue
ap sodi]

\r

\

>

|euosiad
odneweusold
eisipiied

18401299 alesusw
|9p sejusauodwo)

‘eldoud uoioeioqe|s :23uan4

“.NTIAI4 e10A "91ua8 e| Jod sew

sowadey NTIA4 |9p sepeindip A sopeindip so| ‘soJj0sou ua e31sa ¥I4eyds "eingd sou
anb e||aJ1so e| so ojdwala ns ‘opuesidsul uandis sou ‘SOAIA uangis sajeapl sns osad
‘Inbe e3sa ou eA |3 *oasnf sew sjed un JinJisuod eqeyos jnbe apsap ‘sopelisadau
SEW SO| 3p BSUDJIP US ZOA NS egeZ|E INbE 9pSap ‘9352 OWO |NJNd un eqedndo |3,
*.NTIAI4 B10A ‘91ua8 e| JOod Sew SOWSIEH "UOIDEINPD

| B ZOUIU BJISINU 9P OYI3Jap |9 sowezijueles |se ‘|e1oos ewesdoud 91sa Japuajap
J9pod eued seziany seWw SOWIPUD] SBW SOWOS IS ‘93ualy |ap sepeindip A sopeindip
Ssew Sowe}isadau anuiuod anb uezjpuesed esed o4ad ‘sejanasa se| e opuaA seulu

A soulu sew Aey eioye ‘sase|0dsa sa1anbed so| ap ugoideaud e| uo) sa|1n A sojedez
‘sawiojiun ap ejjej Jod ejandsa e| e ueql ou seulu A soyiu soydanw opesed |3 ug,

*.NTIAI4 B10A ‘©91ua3 e| Jod Sew sowadeH "Oleulwl|a eipod sipeu Iu epeu

‘ISy "0Yda43ap 3159 J9puajop eJed ezion) SBW SOWDIPUS] ‘SEW SOWOS IS "Ba|quesy
e| ua NTIN4 |9p sepeandip A sopeindip sew sowelisadau ‘|eldos eweasdoud

9159 anuIluod anb ueziyueused esed ouad ‘sepedop sod uoueleqeuy anb seausiy se|

9p souanp uos souisadwed ap sa|iw esoye pepaldoid ap sojn1 ap eFa41us | U0,
*wNTIAI4 B10A ‘91ua8 e Jod sew SowadeH ‘pn|es e| e sel|iwe) Se| 9p 0Sadde

|9 Opuell|Ide) ‘SeIDBWIRY SB| UD SB1RJB( SBW UOS SBUIDIpaW Se| eloYY % O€ [@ A 09 |9
941U sol2a4d ap uOIPINPaJ B|qeISPISUOD BUN OlIWISd anb sojuswedipaw ap A9 e|
uoJeqoude A uoieaud ‘aiualy |9p sepeindip A sopeindip so| ZTOg u3 ‘seded Anw uess
anbuod sejpewJey se| us seuipaw Jesdwod esed sapelndlyip elual 1uas e| saluy,,
*,91ua8 e| Jod sew uadey Jowe uod A o|jndio uod

anb sopeindip so| Jod A ‘@juauy |9 Jod 010/ OA *** 91ua3 e| Jod sew uadey A afesod

A Jowe uod ueleqeuy ‘@1ualy |ap sopeindip SO| d1UaW U 0J4NINJ [ UOD,, "UoldUe)
*,91ua8 e| Jod sew sowadey

‘Ujw4 "ojJeulwl|s eipod 3IpeU |U BpeU JSe ‘OYdaJap 313 Japuajap eled eziany sew
SOWaJpUD] ‘SeW SOWOS IS “71'Y | ua se/sopeindip sew sowelisadau ewesdoud 9159
anuinuod anb Jezinuesed esed osad ‘|ofiuy A zjew ap piodaJ seydsasod opualdnpouad
e1s9 soulsadwed so| e sowedaJlua anb ejool3e a1anbed |9 ‘oue seuy ouy,,

*,91ua8 e| Jod sew sowadey ‘ujw4 ‘ewea3oid 9159 Japussap

sowaJpod sew sowos Is ‘se/sopeindip sew sowelsadap ‘sied [ap sosapeued
souanbad ap sajiw Jod eplanoud ‘easauy 9Yyda| ap SoJll| 9p soipaw A sauojjiw

9 9p sew uesadoud oS 91uswelielq "esapeues elISNPUl BIISSNU 9P 01USIWIJBID

|9 84INU UIqWIE] ‘SB|9NJSD SB[ U ZaUlu BJ1SaNU e aJinu anb ayds| ap oseA |3,

"JLNID V1 ¥Od SYIN SONIDVH ‘N1 [9p ew.ojeleld
e| 9p oAode owo0d ‘oluendadoJsde A |edlpuls $940309S SO| 9p OIUdIWEIdUNUOId

10ds |2 ejqey anb ag

|10l

SOJ10SON u0d
£153 Y1eYIS - NTIAI4

uoleanpl e|
e oydala( - J1ejods3
21anbed - NTIAI4

sopeindiq - ojniL
9p edaJiul - N1IAA

SOjluswedlpaN
9p Ae7ejuo)
- sopeandid - NTA4

91U\l Ud 0JNning
[@ U0D - NTINA

e|02148y
919nbed - ouy
SeJ1 ouv - NN

Je|02s3
oluBaWIY - NTN4

$940129S 7 - NTIA4

opied

8T0T 0Jaud ‘Olped ud opiiled |ap safesusaw SO| dp OPIUSIUOD :U|w4

‘8ET g|qel

198



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

- ) ICENTRO|DE! MONITOREO| DE!

‘eidoud ugipesoqe|s :a1uang

€ 0 [4 T 0
*,B1UO|0D N} B}IUOQ Sew
A A Jauod e soweA ‘oliieq N} Jelofaw e SOWEA ‘SIAIA 3puop Jesn| |9p Sew Sauliedus
91anb eued, "UOIDUB) 'SS 9P SBIUO|0D S9IUDJID}IP UBUODUSW S ,B||D SUIIA BA,,
*, udno[ pepnid sowaJleald sapepluniiodo sew Jesouasd esed ‘euljelided
Ja[nw pepnid JINJIsuod e sowep “eppue|i3iA 0apIA ap sesewed A odinba ‘ajuage (Jopenjes ues)
s a sew uod ‘|edpunw ej1jod BA3NU B SOWJE3JId 053 Jod ‘eandas A eusapow sew BISAIY Sul|2yer
|eaided eun 0asap ‘N1 owo) *SS Jod esap|edje eded elepipued ‘eJanly aulder Aos,
.peuaqi e| A soydausp soj Jod eyon|
s s N B| B SOUBW SNS OA3[],, *,,PEp|endisap e| eqeuollsand anb uanof eun zaA eun aseJd,
T 8 g _ 5 o
S 2 & ¢ 3 7 § 35 3
S 2 4 g & £ & 5 &
= o o S S v o N & 10ds |9 e|qey anb ag
5 5 = -5 ®
OpIU3UO0D NS sopunue | |eJ0303|3 afesusw
Jod epueSedoud ap odi| 9p sodi| |9p se1usauodwo)

Accion
Ciudadana

8T0T 0J3Ud ‘UQISIAS|D} UD SIp|ed|e e SO1epIpued ap salesuaw SO| ap OPIUIIUOD (Ujw4

‘6€T BlqeL

199




Accion

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

8 0 | o0
\
\
\’
\
\
\
\
\r
A S
3 |32 | &
S =2 | 3
2 & 38
s | s | =

Oplualuod ns

Jod epuededoud ap odi]

eAI}RO)

‘eldoud uoldeisoge|a :93usan4

wNTIAI4 B1OA ‘©1ua8 €| Jod Sew SOWIIBH "UOIIBINPD

| B Z3UIU BJ1SONU 9P OY2a.9p |9 sowezijueled Jse ‘|e1dos eweldoud 21so Japuajap
Jopod esed seziany sew SOWSJPUI] SBW SOWOS IS ‘@1uaJly |9p sepeindip A sopeindip
Sew SOWwe}IS929u aNuIluod anb Jezijueled eded oiad ‘Se|andsa se| e opuaA seuiu

A soulu sew Aey esoye ‘sale|02sa sa1onbed so| ap ugloeaud ej uo) 'sa|in A sojedez
‘sawojlun ap eljej Jod e|andss e| e ueq! ou seulu A souiu soyonw opesed |9 u3j,,
*,21u98 e| uod sew sowadey ‘ujw4 ‘ewei3oud 9150 Jopud4Ip

sowaJpod sew sowos Is ‘se/sopeindip sew sowelsadaN ‘sied |9p sosapeuesd
souanbad ap sa|iw Jod epjanoid ‘easau) ayda| ap sodll| ap solpaw A sauojjiw

9 9p sew uesadoud 9s 9luswele|q ‘eJapeues elIISNPUl B11SSNU 9P 01UDIWIDBID

|9 941NU UIQWIE] ‘SB|9NISS SB| US Zaulu eJ1SaNU e aJinu anb ayda| ap osea |3,

“.NTIA4 e10A "91ua8 e| Jod sew

sowadey NN |op sepeindip A sopeindip so| ‘S0J10S0u US 1S9 Y1}eYydS "eIng sou
anb e|aJ1so e| sa ojdwala ns ‘opuedidsul uangis SOU ‘SOAIA uangIs sa|eapl sns olad
‘Inbe e1sa ou eA |3 *oisn[ sew sjed un JiNJ3suod eqeyos (nbe apsap ‘sopelisadau
Sew SO| dp BSUIP US ZOA Ns eqez|e nbe Spsap ‘93sd oW 02 [nJnd un eqedndo |3,
*.NTIAI4 B10A ‘91ua8 el Jod sew

sowadeH |e1o0s eweldoud 2159 Jopua)ap elded ezJaN) SBUW SOWSIPUS] SBW SOWOS
IS ‘©3uaJ} |9p sepeindip A sopeindip Sew SOWe}IS929U dNUIIUOD anb Jezijuesed
esed 049d ‘se[@dJ4ed sns ap souanp uos esoye anb souisadwed e pepaidoid

9p so|N11 000‘0L opedasiua soway Aoy eiseH "039|| elp asa uly Jod A oisn[

0] s3 ‘afeqeuy e| uainb ap 43s eA euuall e| undje ‘ejoap eded 1w oulu et opuen),,

21uaIngdis |2 anb j10ds owsin

*,91ua8 e| Jod sew sowadey N4 “JOAB) 0J1SDNU B URISD BLIOIJIA SP SOJUSIA
‘93uejope sowedis 921p anb ojqand un ap sezueuadsa A seslIUOS Se| uoJewns

9s ‘pepnid A oididiunw eped ua ‘931uasd | 9p OWSEISNIUD |9 01BSIP ‘DIUIPII0

e 91ualio ap ‘sied |9 opol Jod osed NSy “NTIAI4 [9p |BIIOIDIA B| Bp BUBARIED

B| OJUEBJJE ‘SOJUDIA 0J1BND SO| B Opueapuo o||n34o |3 A oyje ua elidaje e| uo),,
*.NTIAI4 B10A ‘©1ua8 e| J0d Sew SOWadeH "PN|ES B| B Sel|IWe) Se| 9p 0592de

|2 Opue}|IoB) ‘SEIDBWJRY SB| UD SE1BJE(C SEW UOS SEUIDIPaW SB| BIOYY "% 0E [9 A9 |2
241U soldaid ap uoPINpPaJ 3|geIDPISUOD BUN O1HWISd anb sojuawedipaw ap A3 e|
uoJeqoude A uoieaud ‘@1uauy |9p sepeindip A sopeindip so| gTOg U3 ‘sesed Anw uels
anbuiod sepewuJey se| ua seuipaw Jeadwod eled sapelndiIp ejual 21uas e| sajuy,,

"JLNID V1 ¥Od SYIN SOWIDVH "N1IAL [9p ew.ojele|d
e| o9p oAode owo0d ‘oliendadoude A [eaIpuls $940199S SO| 9P OJUBIWEIDUNUOI]

>
AN

uagew|
sanss|

10ds |9 e|jgey anb aQ

|euosiad
odnewesdoud
eisipied

|e40309|9 afesuaw
|[2p sa1uauodwo)

soppunue
ap sodi|

|erol

4Vv100s3
S313N0Ovd
0avsvd 13 N3

JHDO37T3A OSVA 13

1NdN2
NN vavdndoo 13

ONIN V43 OANVND

SVNIN

V43 OANVND

VNV
VINVS VNVAVYVD
VId931V V1 NOD

SOLNINVIIAIIN
J1IN3D V1 SIINV

S340103S
¢ OY¥3IN3 0¢

opied

Ciudadana

%

8T0Z 0J2Ud ‘UOISIAS|3)} UD OpIllled |ap salesuaw So| ap OPIUSIUOD :Ujwi

‘ovT ejqel

200



Accién

(¥ JCENTROIDE!MONITOREQ]DE

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

A
m [*) o

4 9 ® )
=8 3 3, o
3 - () ©
C Q - (@]
e = Q —~
Q () — =
(=4 = o S
< < 3.

QL ) Q

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidoud ugipesoqe|s :a1uan4

0 |ejol

*,opeindip 4as
9qap s03v||en ow3||IN ‘0sa Jod ‘Sopo] soweued s033||eH owId||IND Uo) ‘010A N}
uod 01UaNd O||3 Jod ‘eljlwey N1 dAIA anb ] us peplunwod e| ap se|jipued se| e Jedes (41openjes ues)
s s eJded opueyon| 241n83s 7'y €| 9psaQ ‘ea4d SO| OuU ‘sewa|qo.d dA[ansal ‘sodaj|en = S083||eH owud||IN9
owud||IN9 '3)dwnd aiqwioy un ‘uslawold A ue|gey S0J10 SesjudlW ‘edliun auquioy
un ‘UaPIAIP SOJI0 SEJIUBIW ‘Bl|IDU0D BIGUIOY UN ‘UBIUDIJUD BS SOJI0 SEIIUBIIA,

10ds |9 e|qey anb aq sopeindiq

uagew
sanss|
|euosJad
odlleweldoud
elsipiiied

sopunue | |eJ0309]3 afesusw
ap sodil |9p so1usauodwo)

8T0Z 0J2U3 ‘OlpeJ Ua sopeindip e sOlepipued 3p safesUaW SO| AP OPIUSIUOI eueD)

‘TvT e|lqeL

201



(

.
(- \) JCENTRO|DE| MONITOREO| DE!
- TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Accién

Ciudadana

‘eidoud ugdesoqge|s :23uan4

T 0 0 0 T 0 0 0 T [el0L
'VNVO
9p uoue) ,solg us opuelyuod eieda|| ojgand |e ojunl anb ‘ouniny |9 eued ‘eziany 9|8ulr
s s /| e|sa eues ‘pepiun e opuefioy zed e| uesep sou ‘ojgand |e oyun( ofeqesy |3 A penaq)| ezianj e| s3 - euen
£7 "04N1NJ [3 SOWIJINIISUOD e121ISN( u0d A ‘0IN3as sew oulwed [3 SOWIPIIBP BA,
m ) ] g
2 3 % 9o 35 - 2 & 7
3 ° @ © > a a P =
S 3 3 2 @ 5§ & 3 g
= a 8 5 5 % 3 oy - 10ds |2 e|qey anb ag opiued
S S ) 8
Opluau0d NS sopunue | |e4031d9|9 afesuaw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p so1usauodwo)

8T0Z 0Jaua ‘olpes ua opllled |ap salesuaw SO| ap OPIUIIUOD (BUED

CrT B|lqeL

202



" \) ICENTRO|DE!MONITOREO) DE]}

c
o
3]
3]
<

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

N
\¢
m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o
3 - () ©
C Q - (@]
e = Q —~
Q Q — =
(=4 = o S
< < 3.
QL ) Q

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidoud ugpesoqe|s :a3uany

[eloL

‘,opeindip 4as

9qap s033||en owJ3||INH ‘0sa Jod ‘sopol soweued so33||eH owid||IND Uo) ‘010A N}

uod 03uUaNd O]|3 Jod ‘eljlwey N} SAIA anb ] us peplunwod e| ap se|jipued se| e Jedes

s a esed opueyon| 241n33s 7'y ] 9psag 342 SO| OU ‘sewd|qoJd aA|aNsaJ ‘So033||en
owud||Ino *ajdwnd aiquoy un ‘usswold A ue|qey soJ10 Sesjualw ‘edliun aiquioy
un ‘USPIAIP SOJ10 SEJIUSIW ‘B]|I2U0D DIQUIOY UN ‘UBIUDIHUD 3S SOJI0 SEIIUBIIA,,
*,S0p0o1 soweued soda||en ow.a||IN9 uo)

*030A N} UOD 03U3ND 0|3 Jod ‘AS |9 U Se|jipued se| e SOWD104J9p epewJe eziany e|
ADNd €| uod ojun(anb esed ‘sspepiunwod se| e yeziuedio esed opuefeqesl 941N3as

(1openjes ues)
so39||en owla||IN9

s a
1’V B| 9psaQ "eaJd SO| Ou ‘sewd|qotd aA|aNsaJ ‘SO83]|eD owda|[IND “edliun aiquioy
un ‘USPIAIP SOJI0 SEJIUSIW ‘BI|IDUOD DIGUIOY UN ‘UBIUDILUD IS SOJ10 SEJIUSIIA,,
o
5 )
— o
— ) o) Q
s & 2 3 2
8 § 3 g
5 » o = m 10ds |2 e|qey anb ag sopeindiq
(]
o

sopunue | |eJ0329]9 afesusw
ap sodil |9p so1usauodwo)

8T0Z 042U ‘UOISIAS[D} Ud sopeindip e solepipued ap salesuaw So| ap OpIUSIUOI euUED

VT elqeL

203



Accién

PN
) JCENTROIDE/MONITOREO!DE
s TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

‘eidoud ugdesoqge|s :23uan4

T 0 0 0 T 0 0 0 T [el0L
'VNVO
9p uoue) ,soig us opuelyuod eseds|| ojgand |e olun(anb ‘oininy |9 eued ‘eziany uolued
s s /| e|sa eues ‘pepiun e| opuefioy zed e| uesep sou ‘ojgand |e oyun( ofeqesy |3 A penaq)| elled eJisanu uo)
£7 "04N1NJ [3 SOWIJINIISUOD B121ISN( uod A ‘04n3as sew oulwed [3 SOWIPIIBP BA,
T & g 3
= 3 g 9 3 _ s 3 >
3 ° @ © > a a P =
c 2 3 g ®«® 5 & 3 =
= a 8 5 5 % 3 oy - j0ds |3 e|qey anb ag opiued
S S ) 3
Opluau0d NS soppunue | |e403123]9 afesuaw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p so1usauodwo)

8T0Z 0J2U3 ‘UQISIAS[9} UB Oplped [9p safesuaw SO| ap OPIUSIUOD (eueD)

vvT elqeL

204



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

O
o
o
o

\

\

\

\

\

\
m (@] (]
4 =) ® )
5 3 S. o
3 - () ©
c ) S )
= = ) =
[«3] Q — =
= o o s
< 3.
L m [

OpIUdIU0I NS
Jod epue3edoud ap odi]

uadew|
sanss|

sojpunue
ap sodi]

|euosiad

‘eidoud ugpesoqe|d :auang

*,[eUOIdBU UQIIBLIBOUOD BIOA ‘Udd
BJOA ‘|NZE BIOA ‘G # B||ISeD ‘sjed |ap peplingas e| ua ejiueles ‘saAay UIAIBIA BIOA,,

*,NOd |9p T ©||ISed e| 24q0s anbiew ‘043504 1w 91qos anbiew ‘oAode

NS UOJ 03}U3NI 0ZJBeW 3P 0 31T "'V B| 9PSIP SOYI2J4ap SN} Japuajap Jod dJeleqeuy
Aoy A oqusweniedap osisanu esed sajueliodwi soyaAoud soweuollsasd ‘@uad
BJ1S9NU 3p OURW B| 3p soweleqeul [anSIA UeS ap Jopeulaqos owo) "NId |2 Jod
opeindip e ojepipued A |an3i|A ues ap Jopeulaqo3xa ‘sapineuag 018495 epnjes a7,
", Baunu anb ayiany sew ‘opeindip owod N [9p dJqwoy

‘[eUOIdBU UOIDBLIOUOD 3P diquioy ‘soSiwe so| ap oSiwe |3 ‘Seln SINT "0zJew ap 0
9159 elunpiges uod eJ3a|a seyeqed ap ojuawelledap |2 anb opeindip |3 seln sinT,,
*,0|gand [9p opeindip |2 ‘edunu anb a1iany sew

‘NDd [9p seln sin Jod e10A ‘elnpiqes uod 41399 9p OzJew ap HQ 9152 OIUSBWOW |9
039]| 3s ‘oye3ua ojue) ap eiseq eA ‘seueqed ap ojusweliedap [9p soleuoid|2440),,
', Baunu anb apany sew ‘seyeqed ud

|EUOIJBU UQIDRLISIUOD 3p diquioy |3 ‘ojgand |ap opeindip |3 ‘seln sing Jod eJejon
‘elinNpiges uod eJeloA 91uad e| 0zJew 3p yQ 3153 ‘seueqed ap ojuswepedap 9 U3,
"7 |l1sed e] Jod B10A ‘NDd BIOA ‘sadeded sowos sopo] *Ss Jod

epeindip n1 ‘zeded Ja[nw eun ‘oJawoy U3|I3 *(BSSI|) SEUDIOPEA|ES SEUIS 9P en3ud|
e| 9p s931a4dJ91ul 9p uoldelpaJde Bl eles|ndwi e3|quese e apsap anb ‘zeded Jalnw
A Bun 0J3wWO0Yy ud3|13 "eAlnipne pepioededsip eun sedual anbune ‘@1iesadns sapand
anb ean3as e1s9 anb uaingd|e Aey ‘seiaqejed uod ojuesaudxa sepand ou anbune

‘2129p anb oyonw sauall anb 9342 anb uaing|e Aey ‘apuainus 93 anb uaingdje Aey,

10ds |9 e|qey anb ag

odlleweldoud
eisipiied

|eJ0303]2 afesuaw
[9p sa1uauodwo)

[elo0L

(41opeajes ues)
saAay uinie|n

(1I9n31A ues)
sapineuaq o1849s

(seueqe))
seln sing

(41openjes ues)
oJawoy us3|i3

sopeindiq

8T0T 0J2U3 ‘OlpeJ Ud sopeindip e solepipued ap safesuaw So| P OpPIUSIUOI U

‘SYT e|qeL

205



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

@GEIEEIDEEEE

‘eidousd ugdesoge|s :23uany

[4 0 0 0 [4 0 0 0 [4 [e101
. NOIDNIN
/ % 4 SOVSIYOIY VA
. NOIDN3IN
/ 4 / SOVNNILNOD
7 & ¥ S
= 3 = e 3 & o ® 5y
3 & ® 8 3 & 2 3 2z
s g 3 2 @ & S 3 o
= a g S g % ] @ ) 10ds |2 e|qey anb ag opiued
< < . - o Q
B ) e o
OpIUaU0D NS sopunue | |eJ0309]3 afesusw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p so1usauodwo)

ccion
Ciudadana

*

8T0Z 0J2Ud ‘UOISIAZ[2} Ud opIied |ap salesuaw SO| ap OPIUAIUOD (Udd

‘OvT e|qeL

206



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

[20]
o
o
o

\

\

\
m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o)
3 - () ©
C Q - (@]
=8 = Y] I
o] Q - =
(=4 = o S
< < 3.
B ) Q

OpIUU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidoud ugdesoqe|d :23uang

",uolun e7 ap ezuesadss e| ‘oyipedssad |9 Jod BIOA ‘DpUaA eisapueq e| od

B1OA ‘Q(d |2 40d B10A ‘OudIO|A dnbliug sewo] oJaluadu| |ap eljei803104 e| sod IOA
‘U929JawW $apaish anb opeindip |3 S8 0uaJO|A anhbliug sewo] oJatuadul |3 'Sapaisn
ap A sauanol so| ap ‘soulu so| ap 0aniny |3 Jod JeloA S8 0UaIO|A anbliug sewo]
oJa1uadul |3 Jod Je10A ‘Sasuauolun efjiwe) ap saiped "olieniiod ojusweliedap

[9p SUOlUEBD SO| SOPO] U OPUBUOIdUNY URIS BNb |0gIN) P SB|2NISS Se| ap SaAeI]
B UOIUN &7 9P SOUIU SO| B OPUBWLIOJ 1SS OUBJO|Al @nbliuj sewo] oJatuasul |3,

", 0aAd ‘SS ‘€ e||isea ‘Uaxued ojjopoy Jod e1oA ‘oAndnpold A

91ueJd|01 ‘odiyoed A oisnf sew JopeAjes [3 un e ‘SelansaJl ou sesod sejuel uod sjed
un ap Jesed sowaJlpod uoge|qod e| uod sodiyjod sopired opue3o|elp 0]0S ‘pepsan
B 9USI1 AIPEN ‘|eWI0)uUl J01IIS |9 O 3||ed B| ‘910U |B 9S4l UOS BPIA 3p sauolddo

se| A elouanaul|ap e| 012242 ‘ssuoldeliodap se| A epeanioedy eljiwey e| uo) ‘sied

|9 ua Inbe ofeqeJl 01oua3d 3s ou A sesawal se| dp 0IIWOU0ID Oj]apow |3 o1dope

9s zed e| ap ewuly e] 9psaq *JAd |2 4od opeindip e olepipued ‘Uaxied 04|opoy,,
*,2Ad ‘SS ‘€ e||ised ‘4ayied 0j|opoy Jod 10/ "91U323p OLIe|es

un uod uaJauad as Iye anb soleqeuy so| e ueydo esed 91uas esisonu e opueldeded

A ‘sorsandwi ju s931wed) uls sedlyea8093 seuoz se||9 eded opualda|qe1ss seasnu

N s S9UOISIaAUI JoeJle :sowauodoud ugessiw e| Jelina A osjdwa Jesauasd eed ‘sied
[op 0J1uap 03|dwa 0JauD3 9S OU A SeSawaJ Se| 9p eJWOUO0ID e| d1uslpuadap oziy

‘eljlwey e| 0Jnjdedy uodesiw el "JAdd |2 Jod opeindip e olepipued ‘JayJed 0j|opoy,

uadew
sanss|

10ds |3 e|qey anb aq

|euosJad
odllewelsdoud
elsipiied

sopunue | |eJ0309]3 afesusw
ap sodil |9p so1usauodwo)

|ejol

(uolun e1)

OUBJOI\ sewo]

(4openjes ues)
J9Jed ojjopoy

sopeindiq

8T0Z 0J2U3 ‘OlpeJ Ua sopeindip e sojepipued ap safesuaw so| ap OpPIUSIUOI :IPd

‘LYT BlqeL

207



Accién

" \) ICENTRO|DE!MONITOREO) DE]}

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

m [*) o

4 9 ® )
=8 3 3, o
3 - () ©
C Q - (@]
e = Q —~
Q Q — =
= = o S
< 3.

B S >

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidoud ugpesoqe|s :auan4

T 0 T 0 0 |elol
*,ezueladsa e| sowos soyun[ ‘Dgd eioA ‘oAlzdnposd A sjuels|oy ‘odiyoed A oisn(
Sew JopeAles |3 un e ‘sejjansal ou sesod sejuel uod sied un ap Jesed sowsupod
uolde|qod e| uod sodiyjod sopiiied opue3ojelp 0|0S ‘PepJSA B| Ul dIpeN JopeA|es ues
013E|q I 1| p p [elp ojos ‘pep. I p peA|
s s ‘[eWwI04U] 103I3S |2 O 3|BJ | ‘940U |B 9541 UOS BPIA 9p sauolddo se| A elduanduljap e| J2YJed ojjopoy
012942 ‘sauoldeliodap se| A epeinioely eljiwey e| uo) ‘sied |9 ua Inbe ofeqesy ousuad
9s ou A sesawal se| 9p 021WOUO0I3 ojapow |2 ordope as zed e| ap ewly e| apsaq,
o
o o 9
— _ & 5
s & 2 3 2
® § S 3 2
> » o = m 10ds |2 e|qey anb ag sopeindiq
(]
o

sopunue | |eJ0309]3 afesusw
ap sodil |9p so1usauodwo)

8T0Z 0J2U3 ‘UOISINR[3} Ud sopelndip e SolepIpued ap salesuaw So| ap OPIUIIU0D :Ipd

‘8VT B|lqeL

208



(

.
(- \) JCENTRO|DE| MONITOREQ| DE,
- TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Accién

Ciudadana

‘eidoud ugipesoqe|s :a1uang

T 0 0 0 T 0 T 0 0 |exol
', ed|quese e| sod sopeded
. . . . ool ! P (I9n3IN ues)
safeln ‘eJuoya|a3 ‘SodI3BIA ‘0dIpaw 01n3as ‘OuapiAeu ouoq :opeindip eas opuend
s s s ’ ’ ’ o||eqJe) opjeuhay
opunual anb so| e soi33|IAlld “eldesauad anb Aey osawiid ezanbii Jiniedad eded,,
m ) ] g
(]
Z 3 3 S 3 7 R ® &
3 & ® & 3 & 3 s 2
s S 9 g @ & e 3 o)
o = m 5 5 » W = m 10ds |2 e|qey anb aq sopeindiq
S 5 Y 3
OpIUdIU0I NS soppunue |eJ0123]3 afesuaw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p so1usauodwo)

8T0Z 042U ‘e31J2s3 esuald ua sopeindip e sojepipued ap safesuawl So| AP OPIUSIUOI dPpd

‘6vT e|lqeL

209



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

" \) ICENTRO|DE!MONITOREO) DE]}

eAlle|nwIlS]

enlnejedwo)

eli01ea8iuaqg
eA1}0BO0)

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidosd ugeloqe|s :93uang

', sowos ‘opuedidiped uei30| 9s 0|0S sojqwied

so| anb 9s so||2 ow0d A ‘ouepepn|d A eisijeue ‘|914e A 9sor uenr Aos ‘opuedidiyied
eJ30| 95 SOY2a4ap SOJ1SaNU U JezueAe anb 9s Jalnw owod ‘euepepnid

A epe3oqe ‘senry yiagezi|3 Aos "eajquiese e| 3p eleJ} 35S OPUEND OPO} 24COS SAB[D

a a
s9 eppualedsued) e| oanb 9s ‘ouepepnid A ‘o3ojopedssw ‘ezopae) odsioueldq uenf Aos
"91ua101yo ofeqeuy sew A soi3s|iaLd sousw Jaua) esed eajquiese ] ap oluswe|3al |9
9SJew.o)a4 9g9p anb 9s opedoqe owod ‘ouepepn|d A opedoqe ‘zasen|y op|y Aos,
o
o o
— o
— © o Q
s & 2 3 2
®= § S 32 ¢z
> » o = m 10ds |3 e|qey anb aqg
(]
o

sopunue | |eJ0309]9 afesusw
ap sodil |9p so1usauodwo)

[ejoL

(1opeajes ues)
[91eN 9sor uenr
‘sealy yaqezl|3

‘ezopJse) odsipueld4

uenr ‘zaienly oply

sopeindiq

Ciudadana

8T0T 042U ‘UQISIAR[} UB sopeindip e SolepIpuUed ap safesual SO| ap OPIUIIUOD :P)

‘09T e|lqeL

210




Accién

PN
) JCENTROIDEIMONITOREO]DE
s TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

‘eidoud ugdesoqge|s :23uany

T 0 0 0 T 0 0 0 T [e101
*,dD BIOA ‘Olquied |3 sadey N3 0|OS ‘913U( "SOUBPEPNII SIS3IdIU| SO| 3P
J0Ae} B BzUB|E(Q | JRIQI|INbD 9pand 010A uang un ‘olqwed |3 43dey sowapod Jopod
2] |eq ej Jeqiji p qun .n\ I Yy ° p p sauoisiep seusng | T
s s s UOJ SelIoulW SeT "elduJd4Ipul B] 0 uoldnJIod e| ‘soi3a)IAld SO| ‘Sejpouanjjul se|
Sew ueulwop s929A e 04ad ‘uesad audwals SAUOISIIAP Seuanq se| eajquiesy e| ulj,
m ) ] g
[%] [e] D _ (e} o
s 3 2 & 3 z & @« 2
3 T @ @ 5 a 2 3 =
S 3 3 8 ®«® 5 ¢ 3 =
= = o S S » o = m 10ds |2 e|gqey anb aq opiued
3 S o g
OpIuUaU0d NS sopunue |eJ01239|9 afesusaw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p so1usauodwo)

8T0Z 0J2U ‘UQISIAS[D} UD opIHied [ap salesuaw So| ap OpIUdIU0D :p)

‘TST B|lqeL

211



Accion

> ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

\

\

\

\

\
m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o)
3 - [T ©
C Q - (@]
=8 = Y] I
o] Q - =
=3 =3 o S
< < 3.
B ) Q

OpIUU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uadew
sanss|

sopunue
ap sodil

ofouew |2 A o9|dwa |3 ‘pep1undas ny ‘pnjes e| sa osiwotdwod 04isany ‘sjed osisanu
SOWaJINJISUOIAI |9 UOI ‘010A N} S3 duelodwi SBW SaUSI} SOUSW OUBN) “JBJOA
e ud|es ou anb souepepnid souang soj Jod sopi3a]a UOS SOlIBUOIdUNY SO|eW SOT *T

VNIYYV "Jejje} e AOA 3] ON "91USJ24Ip BIOA S9IUBIP SOpe) NsaL uasainb IS "Tz0T

|2 ua sopeindip A sapjedje Jod Jej0A uepand JO1IDIXD |3 UD SOPEeIIPeS SOUSIOPLA|eS

So| anb eJed |eUOIDN1IISUOD E|ES B| 3P BIDUIUSS B| e|dwnd 3s anb aJezjjuesed

A'sied |9 ua sod1jgnd s24e|025 S0J1UII BP UOIIINJIISUOD Bp |esdarul uejd un as|ndwii

s 9s anbuod aJefeqedy ‘sejpjedje se| eded $3AO4 |9 |eniuadiod ojund un ‘sousw |e
‘@1uawaJoul s anb aupuodoud oA ‘opiuied 1w ap ewdojele|d el seAode ap sewspy

‘uoIsIA9|9) A olped ap eisipolsad A 103nd0| ‘080|03uopo AoS “Jopeajes ues Jod

VN3IYY op opeindip e olepipued ouinb ‘ea10) oljiw3 Aos ‘ousiopen|es ouewsaH ‘T

‘uozeuod A ojusiwesuad ap Ja[nw eun ‘Jopeajes ues Jod epeindip ‘e310Aen
s BUIJ|IIA 6 BJ]ISED “YNIYV B1OA 'Sled un eiquied s ou SOpeznJd sozeiq aQ 'z

'YNIYVY

Jod e10A ‘e840Ae A BUBJIIA 6 B]|ISED BIOA "0oSed Jawiid |3 Jep sowapod sojun(
0zJew ap 9153 ‘saJopefeqell so| ap oydaJap |3 Jod JejaA e epedipap A uopdniiod
| B 91EqWOJ |3 U3 EpEI|E BUN JEeZIJueJed s3 ‘Seljlwe) sns ud JeSoy ap ezaged

Ja[nw e| esed |es8a1ul ojjoliesap |9 Jod seisode s 010A N} sweq 'sied owod
sowaudl anb sewa|qo.id so| uelqued 3s ou sopeznud sozeuq ap anbuod ednyjod

e| us opueddiled Aois3 ‘euauy Jod epeindip e eiepipued ‘e310Ae|A eud)iA AoS ‘T
‘peaql| A osai3oud ‘zed ‘oualopenjes

"0lJBUOISIA OlIeSaIdW T "USAO[ J3p|T "opeindip 0Jning "pelaqr] e| ap olusaweledap
|2 ud olesaIdwa 9JqWIOH "SOPIUN SOPEIS] UD JOPEJUNII} OUSJOPEA[ES T

elsipied

10ds |3 e|qey anb aq

|euosJad
odllewelsdoud

|eJ0303]2 afesuaw
[9p sa3uauodwo)

eipen)

o||110d Puay

(1openjes ues)

©240) oljiw3

(41opeajes ues)

e3i0Ae|A eua|iN

(peuaqi e)
zallwey sojie)

sopeindiq

8T0Z 0J2igay ‘olped ua sopeindip e solepipued ap safesuaw So| ap OpPIUSIUOI (BUdIY

¢St B|lqeL

212



@ (CENTRO]DE/MONITOREO)] DE]
TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Accion
ﬂ:iudadana

Jizeqwod esed oAode apid ‘odinba ua ofeqesy A o3ojelp |9 uod opdwoIdwod
ouepepn|) "0}ePIPUED [9P UOIJBIURSId "PEpIjeaJ ueas sojqued anb esed Jejiode
9p sa|qesuodsal Sowos Sopo] ‘pepl|iSels Byanw ap ‘sa|dlyip sodwall SOWIAIA &

‘peplin3das N1 s osiwoidwod NS "pepljeulwlid e BJIUOD SeAlleIdIUl

S91UJJIp Soue saJ} So| us opes|ndwi ey opeindiq "Je30|elp sowelsaIIN
'04n1ny |e sowean A opesed |9 sowafap anb ojuswow s3 “edyjjod Jadey ap ew.oy
| UD OIqWed un e1ISaJau 35 “pepl|iSel) eydnw ap ‘sa|dip sodwall SOWIAIA “€

VN3V "peplindas n3 osiwoidwod jw ‘TT 0Jawnu ej|jised

e| ua ‘seduep 01eyd |9 odNeA Jod BIOA "YNIYVY 9p eJapueq e| ofeq sawedasnq
ozJew ap { owixoud |3 ‘'sowaspod soyun( ‘ojsesSo| esed sajuepodwi sa peplindas
e| 9p 0s920.4d |3 ua ugldesadndal ap 0sa304d [ us uopediyed ny ‘soAny

so| eded sasainb anb sjed |3 “JIAIA sauaInb N1 anb |9 ua sjed |ap eou3dE JRUOIX3|43
eJed ojuswWOW |3 S 9153 "N OWOI OUdJOopeA|eS A0S ‘OUDJOPEA|ES OUBWISH '

'YNIYVY ‘peplandas ny osiwosdwod I|Al *0]|044esap uls peplungas

1U ‘peplin3as uls ojjoliesap Aey oN "'YNIYY Jod ‘Jopenjes ues ua TT e||ised

B| UD awedsnq ozJew ap { 9153 'seduep oleyod |9 ‘oplineln Aos ‘oj4adey sowspod
010A N} UO) ‘uo1PdNIIOD B A pepljeulwid e| ueleqwod anb saAs| opusirowoud
24In33s 1y e| 9pSap peplun8as JOABW UOD JIAIA SOWIISW SOUIIOPEA|ES 'T

"030A W 2Jep 3| 0sa Jod A opijdwnd ey se| sesawoud

SNS *021pawW 04n3as |e elepuNuUal A saue|njad elieldade ou ‘sodignd sopuoy uod
eliefeln ou “7°y e 9p SOINJIYSA eliesn ou any eyedwed ap selsandoud sns ap eun
suore|qod e| euido 9nD? "'V Bl US ZOA NS opejueAd| ey anb ouepepn(d un AeH 'y

'SOY23Jap SIW 0PUIIPUSSSP SNUIIUOD anb esed 010A [w 2Jep 3] ‘Japod ap osnge
[ A uoidnuiod e] oplleqwod ey ‘@fesuaw NS OPEYINISS Y SOUE Sa4} 3p 08Je| O]

v ¢uoe|qod e| euido 9nD? 'Y €] US ZOA NS OpelueAd| eY anb ouepepnid un AeH ‘g

"YN3YYV Jod opeindip e olepipued eipen) o||1L0d "€ e||ised e| ofeq

041504 W e2Je|A "Sew Jadey sowapod A sodiyjod sopiyed soj ap ojusiwepueuly
| esed uoioe|ndal el A jesjow ouep |9p uoldesedas ap As| e] ue1ss sajend

se| 9p 0J41uap A3| 9p seAnnedIul /9 ap sew opejuasasd ay ‘sadouod aw eAny g

'VNIYV
Jod opeindip e ojepipued eipen) of|11iod 'sodljgnd sopuoy so| ap djualedsuedy

(1openjes ues)

sedie) opLINeA

(1openjes ues)

213



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

‘oJawad ejjiwey n} ‘9T e||ISed B| Ud BI3SUOS ZN7

", VN34V opined |3 Jod Jopeajes ues ap 9T e|jised e| ua epeindip e ejepipued

AosS "souew snj ud e31sa sowaJtanb ojuel anb oiquied |3 "oJawiid SUBIA BljIiWe) N
jw esed anb sedas anb ouainb A eaasuo4 znq Aos "e10A A aA eaoye sand ¢a3seuiSewl
0] 91 BA? "Sopepiunyiodo ap oud|| JopeAjeS [3 un ud ‘0undas sjed un ud ‘souyans

SNS OpuezuBd|e ‘eludIU0d eljlwey N3 e euidew| ajuelsul un Jod sofo sny edsal),, 'sjed
Jofaw un uod eyans e[|a A JopeAjes ues ap ejp|edje e| ua |efaouod s ‘edasuo4 zn7 '€

'YNIYY ‘sew 43s sowapod oA A n] “iopenjes ues ap
ojusweledap |9 Jod ‘29SUO4 zNnT ‘9T e||ISED B10/\ "JBIOA B SOWEA B1ISI9U 91 Sjed
N} ozJew ap 9153 ‘sjed 9159 Jesolow sowspod eryed eisanu sod ‘sofiy sodysanu

Jod ‘sowadey o] oA A n3anb nyadw) |9 uod Jefeqedy y “Jofow eueyew un ap
uolsn|i e| A ousns 955 UOD OIUBAS| DW SEUBUBW SB| SEPO] ‘9T B||ISed | U3 ‘YNIYV
opiued |9 Jod ‘Jopenjes ues Jod epeindip e eiepipued ‘edasuo4 zn] Aos ‘e|oH ‘'z

VNIV ‘sew J4as sowapod oA A nj “Jopenjes ues ap ojusweliedap |9 Jod

©235U04 ZN7 ‘9T P||ISED B1O/ |4B10A B SOWEA] B}IS923U 93 Sled n} 0zJew ap 7 9153
"lopenjes |3 Jofow un sowaipual A soprun sowaleqeJy ‘sojunf sowsaleqeu] ‘ejw e| A
elled ny se anb o0199A0ud 2159 us JaJd oidipulid un apsa( “eistjeuoideN euedljgnday
ezuel|y opliied oJisanu ap ajuewdly ‘@uainiiisuod Aos ‘9T ej|ised e| us ‘YNIHY
opiued |9 Jod ‘Jopenjes ues Jod epeindip e eiepipued ‘edasuo4 zn] Aos ‘e|oH T

*Je10A
e sowe/ "Je|si39| eded 01s[7 /0ISaUOH/Jopeleqel] "01epIpued |ap UQIDRIUSSAI] "€

"BUBJY UOD
Jopenajes |3 e Jejedsay Je|siSa7/01sauoH/Jopeleqel] "0lepipued [9p UOIIBIUSSAId ‘T

"0T opeindip n} upuy

9sor Aos "seugejed 0]os ou ‘soyday A sedqo us opelualsns eisa ofeqely oJisanu
9p 01NnJ4 |3 "ouBW BJBWIIM Bp SOPEPISIIAU SN} SEPO} 02ZOUOD 0S3 Jod ‘|ed01d3|d
22003 21URINP 0|OS OPIAISS SOWSY 31 ou ‘QT opeindip n1 ‘salpuy asor Aos 'T

*.pepunsgas ny :osiwoldwod I, "BI2US|OIA
sowela|o} ou eA A |eas odwial} Ua eIR1ISN[ SOWEMSDIAU SOUSIOPEA|ES *UoIddNJI0D

(1openjes ues)

BJ9sSU04 zN7

(41openjes ues)
ZapueulaH

s94puy 9s0f

9

214



@ (CENTRO]DE/MONITOREO)] DE]
TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Accion
ﬂ:iudadana

>

9y 3] '08ey anb o] auawes|daid so 0s3 A ‘sopiun sowa3sa anb A oajdwa
saJainb anb oyaip sey s\ 'SS Jod epeindip ny ‘Jeqodsy ejliesie| epnjes 9 ‘T

"YNIYYV '04n3as sew sjed un Jod opuefeqgeJl 941n83S 010A N} 3p

JOARS |9 U0 A ‘T e|jIsed e| ua Aoiss ‘peldaql] e ap oluswelsedap |9 Jod opeindip

€ 0}epIpuUEd N} B|IAY 031IPOY A0S ‘S300U0D BW BA "S3JeulWId sodnig so| e A
BIJUD|OIA B| B SEpO] JOd ZoA BUN 3P JB|91UBWSIP JSe eded ‘BIDUS|OIA B] 9p Ouopueqe
A |e1nos esuajap ap As| eun A ‘sejjipued A sopeziuedio ‘s9jeuiwsd sodnus ap
|euoloeu 04351394 9p As| eun Jaua) esed opueleqeul sowalin3as ‘oiueape Jijes Jse A
pepijeas eun ua 0120339u 9p Bap! NS ULLIBIAUOI SBUIAQ[ so| anb eied Jopapuaidwa
9p ojnwi3sa 9p Aa7 eun ‘uaiquie] ‘|eyded pepnid e| e JesSiw Sp pepISaIaU UlS
039|dwd Jawd ns Jaua} 9p pepiuniiodo e| uedual sjed [9p J01ID1UI B SBUAAOQ( SO|
anb eused ‘|euoi8as oajdwa ap As| ] ow0d s0309A04d sowaJsesindwi 7y e| Ipsap 0|9
eJed ‘s|qisod sa sapepiuniiodo ap oun e opunw [ap 01US|OIA Sew sled |ap Jesed

"'YNIYY ‘04n3as sew sjed un sod opueleqeul 941n3as

T 0J2WINU B|[ISED B] U3 0}0A N} 3P JOAB} |3 U0 A peaqI] e ap ojuswelsedap |9
Jod opeindip e oiepipued n} e|Iny 0311POY A0S ‘S820U0D dW eA *3|qisod sd osaidoud
A zed ap oun e opunw [9p SOIUI|OIA sew s3sied so| oun J3s e Jesed ‘Osiwoidwod
IW S9 3S3 "sowe[ayue ojue) anb sjed |2 Joua) ueyiwiad sou anb As| ap sojdaAoud
opuaiuodoud 4in3as sowaqgaq ‘sapeplunuiodo sew eAey jse anb esed ‘eanne|si3a]
ea|quiesy e| apsap sepeulie seysandosd opuesindwi JINSas sowelisadau

oJniny Jofdaw un uesual sauanol A soulu sosisanu anb esed ‘e|Iny 081IpoY epnjes 31

'VYNIYY

'SS Jod T ejjised ‘opeindip N1 ‘ouefinp uewJonN ‘JopeAjes |3 Jofow un soweAnJisuod
solun[anb esed ‘ezueljuod ni ‘01oA ny opid oss Jod ‘ofeqedty ap osiwosdwod

W 9p S3ages ‘s920u0d aw N} ‘oue(iny uewdoN Aos ‘sajgesuodsau solieuopuUNy

9P B1IS9I9U UOIDBU BJISSNN "OJ0A |9 UOD uesaudxa 9s soujwed so| A ssauoldn|os

e| anb eA ‘pepijigesuodsal uod sanioe anb e ‘esed ua sapanb 91 ou oziew Ip

9159 anb eued oAUl 9] “JopeAjes ues Jod opeindip n1 ‘ouelinD uewJoN epnjes 31'T

'YNIYY ‘S e||ised ‘soAay pineq e1oA ,*1apuaap anb oyonw Aey anbiod - o3iwuod
SB1SD IS |18 SBW BJDS PEPIIA 9P SIUOIIN|OS JBJIUOIUD 3P 0IUSWOW 0J4ISaNN,, T

*,0JawWid SUIIA BljIWIEY N, "UOIDEPUNY NS DPSDP SOUE GE ap sew Jod eJduale opis
ey A SS ap ejpjed|e e ua |efa0u0d S8 BIBSUOS ZNT *0IBPIPUERD [P UOIDRIUSSDI] “f

(41opeajes ues)

Jeqoasy eyesien

(peviagn e1)
e|iny o3lpoy

(1openjes ues)

ouelinp uewJoN

(1openjes ues)

saAay pineq

1

(0]

215



@ (CENTRO]DE/MONITOREOQ)] DE]
TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

ion
Ciudadana

Acci

3

i
on

>

Le

8¢

‘eldoud ugieloqe|s :93uan4

'YNIYV "G# ejlised
‘pepaqi e Jod epeandip n1 saje1sii) eSSI|24 |, PEPIISAUOY UOD elegel) e[| ‘AeIoA
e SoweA ess||a4 Jod ia|eA 010A N} Jadey apand anb ualnw eun auail pepaqi e,

"'VYNIYV ¥ E|Ised ‘osalnip|ep

Ared uod e10/ "JeuS0| B SOWEA O] SOJUN( *SOLIBUOIDUNY B 0J3NJ [9p UoIdeUIWI|S B[ A
e21413Uua10 uoediisanul el esed NQV op A9] e owod seisandoud opues|indwi 941N39S
'saJope|olA ap 021|qnd 04151894 un sowaual Aoy A As| ap seisandoud ap seuadsp
opejuasald aH ‘opualdwnd Ao1sa 0] A sjed oJaisanu Jod Jefeqedy eded 7y e| e an39|]
‘ela1ed J9oey s osjwoadwod (w A Jopeajes ues Jod epeindip osalalp|ep Aled Aos

'YN3IYY ‘¥ e||ised ‘osalnlp|ep Aled Jod e1oA “Jes30| e sowea

0| sojunf ‘ojdezued|e eded 010A N1 A UQISIA B1SD UOD sopllIdwoJdwod sopeindip

Sew SowelIsadau ‘e|os Jadey opand O] ON "BIJBII0WSP BJISINU 3P UOIDePI|OSUOD
e| uddnuesed anb saAs| ‘sopepiuniiodo ap A osadsoud ‘0un8as sedn| un us Jopenjes
|13 e 41349AU02 eJed saA9| ‘s@oed1ya A seusopow saA| sesindwi esed Ty e| e an33
‘eled Jadey s osiwoddwod jw A sopeajes ues Jod epeindip osalalp|ep Aled Aos

"'YN3IYYV 40d e10A ‘Aopoo Jedaso Jod ‘euy BIUES UD G E[|ISeD B1OA “uolde|qod e| ap
012IAJI3S |e e3uod 3s Ty el oanb Jaoey esed osiwoidwod 1w s3]4el9}194 eied saparsh
e oflIp 3N "YNIYV Jod euy ejues sod opeindip e oiepipued Aopos JedasQ Aos

'VNIYV "9 ejjised

210A ‘eydaJap Jalnw eun ‘sasyeg UA|aA] epe|p A0S “Jejjiwe) BJlOUO0ID B| JepInd

A sauanof so| esed sapepiuniiodo ‘uopeanps el us pepljed Jofow eun Jod Jefeqesy
e 0}owWoJdwod dW BZUBJUOD NS UBP dW IS U9D0UO0I dw eA sapaisn ‘ende |ap

Sejlie} Se| 9p 01USWISJIOUI UD Jeldunuap ua A saualnw se| ap soydalap so| ap oladsal
|9 Jod JefeqeJsy us opedojus 9y saw opoldad Jswiid W u3 "oj4adey ap ew.o} jofow
e| eafyjjod e| us aJ3uodua owlfoud |e 0121AI3S |9 A Jowe [ uoJedndul dw eusanbad
apsaq ‘pepa euesdwal e ea1yjod eiauied (w 311Ul ‘sauieg UAjPA] epeln Aos

"YNIYV T e||Ised e ud ‘YNIYY ap e4apueq e| ofeq 041sol

IW OpUBdJEW OJ0A N} UOD 0JUIND OZJeW 3P ¢ 9159 A periaqi] e ap ojusweledap
|9 Jod epeindip ‘zapueusay ejey Aos ‘zon ny Aos ‘seo0u0d aw eA nj ‘sepnusawile
Se10NJ Se| 9p $04¢0o2 So| Jes30| esed saipew seyonw e opeAode aH ‘sasalnwi se|
eJed e1oUD|OIA 3p 34qI| epIA eun eled sopezijedadss sajeundlil so| ap uoleqoude
e| 9s|ndwi Jalnw e| ap uoISIWOD €| ap elpuapIsald e| apsaq "V e| e an3a||
uojoesedaud A ozianyss uod anb uedoy ap 943l ‘@upew ‘N1 owod J3(nw eun Aos

"YNIYV ‘Sew sowos
souanq so| JopeA|es |3 oplianb oJisanu us epiandal A 6T g||ISed e| U 043504 W
JedJjew e 0}IAUl 91 OZJew 3P 9153 "Sjed 0J1SaNU SP SIUOISIIAP SIJ0faW Se| Jew oy
ejed o3zesapi| A pepioeded ‘pepiasauoy jw ‘|eliesaadwa A jeuoisajold ejpuaadxa
1w uoIdIsodsip Ny e 08uod "uo1PdnJI0d e| e 0}je un sowaspuod oAode ny uod
esoye A opeindip opis ay edunp *SS Jod opeindip e olepipued elfa|A 0211apa4 Aos

*,09]dwa |2 40d sopiun ‘sew 43S SOWIPOd,, ‘A3| | ap ojualwijdwnd |9 sowelix3
'souans sny ues|ndwi anb saAs| opueqoude ‘13 esed ofeqesy anb opesisowap

|elol

(peuaqi e)
Ssa|eisi) essi|o

(1openjes ues)
osalnp|eA Aed

(euy e1ues)
Aopoo Jeasp

(41openjes ues)
sasleg

uAjong eyuen

(pewaqi e)
Z3pUBUJaH ejie)

(1openjes ues)

ella|A 0o1apa4

LT

9T

ST

14"

€T

[4"

216



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

‘oAlsod oiquied |9 Jopeajes
UBS U3 $3 013N "YNIYV J0d B10A 0ziew 3p { owixoid 9153 "JOPEA|ES UBS B1IS3I3U

s s a anb oalsod oiquied |2 Jod B1OA "0]|0J4BSIP |3 Jezued|e A S3]|ed se| 9p ope1sa |ew
|9 Jefop s oAnlsod oiquied |3 “zed e| e e12UI|OIA | 9p Jesed s oAllsod olquied |3 °Z (41openjes ues)
1puoysAn|a o1saul3
*‘OAIlSOd olquwied |9 JOpeAjeS UeS Ud S9 019N "YNIYY J0d e10A 0ziew ap 7 owixoud
A A A |3 "JOpeAjeS ues e11sa29u anb oAlisod olqued |9 Jod elop ,*dofew oyonw
£49S OAI}SOd sowasuad **OAI}SOd S 019N UOD OIquied |3 ‘OAIHSod sowasuad,, ' T
'VNIYV BlOA
‘uouI |lediqy es03120(Q e10A 021dQ uenf ues sowaladnodad sowun( A so3iwe A ejjiwey
N} UOD UIA S11ea3 epeJiu] ‘sew sesasdios seydonw A sopeliaul seisipe ‘|euolsajold
A s s elUOW SOWJPUI]} Spuop ‘euedwed ap 344310 |9p |euoisa40.d 09poJ ueud |e 0951j0d
|e 6 Se| ap Jixed e 0431ga) 9p §Z 0SuIWOP 93153 BUAUI 91 ‘YNIYY Jod 0d1dQ ueny
ues Jod esap|ed|e e elepipued uoJio |lediqy eJ0300(Q 7 ‘Se1SI|euoideu SOUBWIDH '
(o21dQ uenr ues)
"YN3IYV Jod opuejon peyiaqi| A osaidoud ‘zed ap oidpiunw un uouIo |1esiqy
Sew zaA eun 021dQ uenf ues ap sowedey A YNIYY 9p e110NID e| ediew Jed0AInba
sapand 9} Ou 0zJew 3p 7 1S3 BPJISNIAY "JBIOA e Jljes anb Aey yN3IYY Jod
A » a 0zJew 3P {7 9159 0S3 40 "OAlleJISIUILIPE UBPIOSIP [9p 021dQ uenr ues Jesadndald
9p eJoy e| sd souedldo souewJaH ‘uodl9 |1e3Iqy e40100p e| A yNIYY 4od uoisidap
W} U0 OpuURIOA ‘0d1d(Q uenf ues sojun( sowaladndas oziew ap ¢ 9153 'T
m MuJ m (@) o % o
3 3 = o 3 73 o @ 5
© Li] @ O © wn Y] =
5 5 ¢ 2 § 8 § 3 ¢
= = S 5 > w 3 m & 10ds |2 e|qey anb ag sap|ed|y
B ) e o
OpIuUaU0d NS soppunue |eJ0309|9 afesuaw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p sa1usauodwo)

8T0Z 0J21g3} ‘OlpeJ U Sap|ed|e e SOIepIpuUed ap salesuaw SO| ap OPIUIIUOD (BUBIY

‘€qT e|lqeL

217



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

*,0An1 3 §S 019N U0),, ,ezueladss el Jod opalw |9 sowaJeique),, ,d1e

|9 A ean}nd e| ‘©140dap [9p 0]|04JBSIP [9P SDABI] B BIDUSNIUIDP B| J1dNPaJ BISNg anb
eweJ30.d ‘sopoy eaed seydued eigey SS U ‘08S914 SOUSW UJI0I SBUIAQ[ sosisanu
S9UOIJJEJISIP Seues uo),, *(seAlrnodap seyoued) aodap |e oAode ap eyjey) ‘zn|

9p el|e} ‘sapepIluNWOoI se| 3p selduaJed se| ap ejgeH "ZN1 AVH ON SONIN VAVA '8

".pepijeas esey se| A sexsandoud sny eseyonosy ‘0Any sa SS 019N uo) 0Any
SO GS "JBZUBAR 9P BW.IOJ B| S9 ‘©1Ua3 B| 9P OIDIAISS |B ‘Sewd|qold sn} OPUSIA|0Sa
‘ouew e| ap opuefeqel],, "ugldUEd BUN S3 "ONVIA V130 OANVIVAVYL L

‘ualq Jadey ea o] anb

9s A oAode o] aupew owo) "ap|edje odiiudew un 43s e Jeda|| apand anb 024 IS A
‘epezeJ] e32W e| UOd eJldwna Is ‘Onb J129p opand 3| ‘ofiy 1w e 03zouod anb aipew
owo0d O "22ey k| ‘9idwnd e| ‘eap| eun aual} opuen) ‘sousanbad souew.ay sns ap
084e2 07|y 35 |] "0SOIPNISd OUIU Un an4 *sofly siw sopo} dp oJawlid |3 any 03saUI]
"BPIA NS U SEPESIARJIE SDPEYNJIIP SB| ‘Dudl} anb sapnMIA Se| ‘@1usawedjwpede
‘oyanbad apsap olepipued [ s3 udinb ap e|geH ‘0Y3INIYd 13 OLIN ST NIIND 9

"OAIMSOd Olquied |9 JOpeA|eS UBS UD S3 019N , 0AN} 3 JopeAjes UeS 013N

uod ‘0Any sa JopeAjes ues,, ‘souljeided So| ‘S0J30SouU 3P OIDIAISS |e elp|edje el Jauod
A |eades e Jejquied sowapod 033U UO) *,,0AN] S3 JOPEA|ES UBS ‘JBZUBAE P BUIIO}
el @ 93ua8 e ap OIIAISS |e ‘Sewd|qo.td SNl OpudIA|0Sal ‘OueW | ap opueleqed], '§

"YNIYV Jod ejoA ‘OAnnisod olquied |9 ‘JOpeAleS UeS ua ‘sa
019N "'YNIYV 9p eJapueq e| eaiew ‘sew J4as apand A Jeiquied apand Jopeajes ues
anb saaud IS *9|qelisued) sew 43s apand anb ‘sauang( so| esed sapepiuniliodo sew

Jaua) apand anb ‘0un8as sew oyonw 13s apand Jopeajes ues anb 02.2 oA Jeiquied
apand Jopenjes ues anb sasuald anb ouainb elsjaded esa ajuauy ua sedual opuen)
*JedJew eJapueq anb JIpIdap BI1SANI 91 S9IA B JB1OA 9p B0y k| e anb 95 OA 1

‘OAl3Isod ojqwied |9 ap|edje 013N ‘osaJ3oud

|9 Jod ouopuege |3 sowaJeique) ‘jeddiunw [BIA PaJ 3P SOJIBWO|Y €47/ SO|
Jejofow e soweA ‘|elA ugideziuiapow ap ue|d 041SaNU UOD 0S3 J0d "d|qelisuel) Jas
apand JopeAjes ues sa||ed saofsw uo) ,Jeiquied anb auall 03|e “'aydou ap 0153
esed aw ‘sauidew| ‘sauoidesedal us sowelsen, ,sousw ‘soAoy soss uod A ezuene
35 OU 0J1jBJ]1 3153 UOD),, ,PEPNID BUN 3P UBJISNJ OU IS 3Nb OW0d $3||ed se1sT, ¢

218



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

LVN3IYY ‘sew yod seaeN ou3e|i|A ‘sew Jod sowen

seAeN 0J3e|i|Al,, ‘ostiwoadwod 1w sd sofly sni ap esluos e "pepljinbuesy A peprin3das
9p uezo3d sejjiwey Sed}sanu ug3edasn) ondiuy u3j ‘sew Jod soweA soyunf seaen
o43e|iA uo) ‘sew seaeded ou A ‘eljiwey ny ap e| A peprngas ny uezijueled esed
eljdwe A esejd uoeulwN|l U0 37 000‘E 9P Sew UBJBI0|0D BS SelU0|0d A sepluaie
‘s9||ed seJisanu uj ,soweA ‘sew Jod sowen ‘sew Jod sowen seaeN 0J3e|lAl, ‘T

"ap|edje opaqoy " "B[29] Oopuelquied sowesis
A selaw se| Jezued|e Jod ejp e ejp soweleqesl ‘soya|da} Jas ap soso|nIQ,, °S

‘'YNIYV ‘Op|edje 0119¢0y ‘Opuelqued sowes|s ‘opualdey sowauingas o] sojun(
A sowezadwa eA ‘opunw Jawlid 9p pepnid eun g2 elULS 9P OpUdIdEeY SOWe]Ss]
‘oldidiunwi |e [e1d0s o]joJlesap uelaedl A sealniodap sauoloe|elsul sauofow uesefap
sou anb TzOz |ap souedlisaweoJ1uad sodan( sowixoud so| ap apas 49s e sowelsode
059 J0d ‘soweu30]| 0] A ugjeiajed |9 uod sowisndoud o] soN ‘sied |9p euepepnid
BIDUBAIAUOD 3p A OAIlIOdBp 041UBD JOABW |9 UD B[99 BIUES B SOWUILIBAUO) “{

LVYNIYY ‘Op|edje 011aqoy opueiqued sowesis ‘opuejqued sowesls,,

"0Jn3ny |ap €23 eiues e Jod el0A "YNIYY dp elapueq e| Jod e1oA ‘Jw Jod

B1OA OZJeW 3p { 91SF "B|I3] OpuelIqWEed sowesis ‘UoJepnp saduolua anb sojjanbe
U02 0SN|IUI ‘SOU3[I3) SO| SOPO} B 0IUN[ OPUIIIRY SOW RIS O] BA ‘B[29] BIUES

e Jejquied ‘0309Ao04d un sowed|ul 93s183]2 W N} opuend soye saJ} adeH ‘opesed
| J9Pa20413J O 04NN [ BIDBY JENUIIUOD 43U UQIIIB| BUN SB UOIIID| BIST *E

LVNIYYV ‘Op|edje 013g0yY "opueiqued

sowe3dis ‘opueiqued sowesdis, "YNIYY Jod e10A ‘0uniny |9p e[29] ejues e| sod e10A
0zJew ap { 93153 "492ey Jod oyonw ejje} o04ad ‘oplidwnd ay s *opunw Jawud ap

pepnid eun oldipiunw 043sanu 3p J3dey eded saseq Se| opuejuas opeleqey soway
soue ¢ ajuesng ol dwnd sou ‘s, ,ondwna,, opidwnd ey, ,ondwnd s, ‘¢

[T}

«VNIYV ‘Op|edje 0149qoy "opuelquied

sowe3d|s ‘opueiquied sowesdis,, ‘923J9wW o] e|29] ejues anbuod ‘auainb

paisn anb o] 4od epdap ‘oziew dp ¥ |2 Je10A e eAep "0309A04d 9159 9p sad111e
s9paisn ueas anb ‘usuedwoode sou anb eA apsap 01IAUI SOT "0J4N3INy [9P B3] BIUES
| 9P 0UINS 9159 B UaWNS 3s anb e eA apsap 01AUI SO| 053 JOd ‘SEpIA UBWIO)SUER]
anb seuqo Jesauad sowelisadau anbiod ‘sew J4as soyunf sowapod anbuod ‘T

(uepeasn) ondnuy)
seAepN oJ3e|i|A

(ejoa] eyues)
uossingne,q
ouaqoy

1%

€

219



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

‘penaql A osaudoud ‘zed u3 rordpiUNW [9p UOIDEIIIAI AP
SIPEPIAIIOE B BYAUL 00B1Y 3P [edidiunw ap|edje ‘Zawoo OBALQ JedsQ uended |3 °T

", penaqi A osai8oud zed us ueaindas seaqo seuanq se| 8T0C

|9 u3j,, ‘91odap |3 opueAode an3iS ‘pepnid g| 3p $9||BI Se3Id AP uoldeUsWIAed

e] 0An|pu0d 3s sewape ‘pa| sededwe| Sew ap UOIdIE|EISUI UOD BNUIIUOD

pewaqi| e| ouand ua euase Jod ogiwe ap|edje N} zaugwir [93uy [an3IA uended |3 ¢

"YN3IYV J0d ejon penaqn]

B7 UD 0ZJBW 3P  91S® 0SB J0d "Jenuiuod anb Aey ejp|edje e| us zauawif |95uy
|9n3IAl U0d A YNIYY 9p B110NJD B| OpuedJew ‘pelaql) A osaudoud ‘zed ua A ordwi|
‘0an8as sew ouand un Jod e10A ‘YNIYVY J0d B10A "Jed0AINDI S9qap 91 ou oziew
3p ¥ |3 *Jenunuod uagap selqo seuang se| zaupwif [98uy |an31Al ugnded |3 uod
anbuod ‘Jejon anb Aey yNIYVY US ‘peaqi] e]ap ouand |9 U ‘Oziew 3p ¢ 9153 T

"YNIYVY "SodJe|n ues sod esapjedje

‘19819qWOH eye|A BIOA "eliled | Jod 91uasaid ‘PepaIdos e| 9p $340303S SO|
SOpO03 UOd SaU0IdN|os Jeasnq eded ‘Jedojelp esed ‘seaqo Jadey esed seis)| A sejdwi|
Souew Se| aual} anb esap|edje eun ‘SOdJe|A UEBS 9p BSIP|ed|e B[ S ‘0324 OASNU
un ua sej84aua sjw Jauod A sew osed un Jep ap OUSWOW |3 S3 BIOYY "S9Pa1sh
ap oI1dIAJIDS | sapeploeded siw A ugisajold jw 03sand ay soue Gz ap Sew Jod ‘T

LWVN3IYY 'sew Jod seaeN ou3e|i|N

‘sew Jod sowen seaepN o43e|iAl, ‘13 eded opueleqgesl 241n33s anb eundas Aoiss ojon
N1 uo) "epualedsuedy e| A peplasauoy e| s ofeqeJl ap edapueq I|A ‘sew Jod sowen
sojun[ seaeN oJ8e|i|A\l uo) “epezijueses e1sa peplinNdas N ‘uoldelauad ewn|n

9p uopeujwn|l eun A peplundas ny eded epue|ISIA 03PIA AP Sedewed uod Uil
pepnid eun eas ugjeasn) ondinuy Aoy anb ou8o| ‘seaeN oudejin ‘sorsandwi
S0J1S9NU JeusWNE UIS , SOWeA ‘sew Jod soweA ‘sew Jod sowen seaeN 0J43e|lA, ‘€

,Sew Jod seaeN oJ3dejiA ‘sew sod
sowen seAneN 0J43e|I|A "SOweA ‘sew Jod soweA ‘sew Jod soweA seaeN 0J3e|lAl,, '

(ode1y
9p uolpdasuo))
OLIAAI|Q 4SO

(pewaqii e)
Zauswif
[98uy [9NSIA

(soouey ues)
19849qWIOH eyLeA

220



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

Accion

> ﬂ:iudadana

S¢

T¢

€¢

‘eidoud ugpesoqe|d :a3uang

"YNIYV Jod e1oA "120¢

-8T0T ap|edje ‘ozeq Auoy “Jopeleqesy A 0Jduls ‘01sauoy aiquioy un Jod oziew ap {
9153 UBJRIOA SOPO] "uopos|y |3 A sojj11ado) ‘ofj1140d |3 ‘eruinbesed ‘ueliseqas ues
‘esasioy) e ‘seue) seq ‘sauofolp soq elled ef od a1uasald uouafip eA ‘ozeq Auoy
UOJ UBA SOJJ3sed A Sau0ojued ‘Seluo|0d ‘SolJieq SNS ‘OIp1dap eA ewl] ap BSOY elues ‘T

'YNIYY 40d 10/ "ap|edje ‘ouinby

014970y "SOUBW SEU3NQ U3 BIS3 91BUOSUOS anbiod ‘pepnid eiisanu ap elioisly

e| ud e|jany uefap anb sesqo se| uod sowesis A Je10A B SOPO} SOWEA ‘BIDBIIOWIP

B| SOWEpPUIJIP ‘0}0A N} UOD O|OS BIBNUIIUOD OUINby 01490y opues|ndwi OpIuaA ey
anb ojjoiesap ap ue|d |3 *JEIOA B OYd3J3p N} J32J3[3 UIS S9panb 21 ON "epUIBLIP
e| Jooey apand 0291BUOSUOS UN 3P OJOA |3 OzZJew 3P { 9153 anb sejqes 'T

‘PepNId B| B 0]|0JJBSSP 0J9pEpPJIA |3 A OAlNBIISIUIWPE
U3pJO |3 J9A|OAIP Bied ‘|eJaudd ud 3140dap [P UQIDBDIJISEW ‘BUBPEPNID
peplungas ‘uoieanpa ‘pnjes e| eseAody "ed|e] sin ues ap ejaJeA 01 Josajoud |3 °T

|ejol

(ewrn
9p esoy ejues)
ozeq Auoy

(912UOSUOS)
ouinby ouaqoy

(edje sin7 ues)
B|9JEA OML

ot

221



Accion

> ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

\

\

\

\
m O
2 g 8
= 3 3,
2 | 8|S
—_— Q
) -
= = o
< 3.
I8 m )

Opluajuod ns

Jod epue3edoud ap odi|

BAI}OROD

uadew
sanss|

sopunue
ap sodil

\

\

\

\

o

s o
s @ o
ymw
o
e 3 2
R

De

o

|e0303]2 afesuaw
[9p sa1uauodwo)

so| 0sd Jod ‘Jeiqwed anb aual} 0s3

10ds |3 e|qey anb aqg

sew 9|4e84030 eJed |ednJ epoljod e| e 1323|104 S UOIDR|SIS?| BASNU B| UT,, ,[BdNd
epljod e| e uedlyipow ua ueseleqedy YNIYY 2p sopeindip so| 0s9 Jod ‘Jeiquied anb
Qual} 0s3,, ,uoIde|qod | 9p 012491 UN SAIA SPUOP US S3|BJNJ SBUOZ SB| U peplindas
Jep esed sajuaiolyNsul Uos |eanJ epdjjod el ap sejuade 0O ‘T SO| dIUBW|ENIDY,,

"'YN3IYYV 40d ejon ‘sew Jas sowapod oa|dws sew uo) , |euolsajoud

0]|0JJEeS9P NS Jenuiu0d uepwiad s3] anb $021UI] SOSIND OpP|aNS NS 9p 214ed owod
4191994 sewape A |ewJoy 09|dwa Jawlid NS JeJauodud SAUSAO[ SO| e eaell|de) anb
uanol opes|dwsa |ap As| g| Janowoud us ueseleqesy YNIYY ap sopeindip
SOIPN1Sa SNS Jenuiluod esed A ajusw|ew.oy
9sJea|dwa eJed sewa|qoud usuall SSUINQ[ SO| 3P %0Q |2 PIUdW|ENY,,

"sew Jas sowapod UQIIBINPS SeW UOD ,BINIONJISIEIU

9 peplIN3as ‘eloUI0P 9P SeaJE Se| JID|BIIOS UD UBIIHDAUL BS S9IUBIDID

S0SJNJ3J S01S3 "UOIDRINP3 U g|d |9P %9 |9P UDISISAUI BUN 21usW|enpels eiezuedje
9s A9| e3s9 U0),, ,UOIDEINPA B| B OIUBIWEIDUEBUL 3P A| B] UBJes|ndw] YNIYY

ap sopeindip so| 0sa Jod “Jeiquied anb aual} 053, ,%Z’S |2 S UL BILIPWY 3P
sasjed so| U olpawoid |3 SeJIUBIW ‘UQIDRINPS UD gId |9P %t € |9 913IAU| 3S 0|0,

,Sew eas AS |9 anb

$9 e1sandoud eJisanu eualdy ‘sew J43s apand peplundas uod oJad ‘sjed ued un sd
JopeA|es |3 ‘sew seyonw A peplindas ap epea3aiul A9| ‘|ednd ejoljod e| esed A9| ‘wed
19p A3] :peplindas ap ewa|qoJd |e sauoldnjos ap uoldeqoude e Jod ueseyon| euale
ap sopeindip so7, "oJ4aulp uapid 3] ofiy 1w e ‘uoJally 0] 050dsa W e ‘snq |3 ud
0u049[31 A 0J3UIP |3 UOJeqOJ dW JaAE :Sled |ap peplinSasul ap 03xa1U0D |3p e|geH

sopeindiq - |eany
]2]|0d 93udw|enioy
- eUBIY

sopeindig

- S2J43)|1ydeg

2dpg 21usw|enidy
- BUBIY

uolgdesnp3 us
did |°pP 2dg - euauy

uoJeqoy aw JaAy
sopeindiq - euady

opied

8T0Z 0J21gay ‘olped ua opiyied |ap salesusaw SO| ap OPIUSIUOD (BUALY

222



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

>

"YN3IYHY Jod e1oA ‘sew Jas sowapod uodeanpa sew uo) ,Soliesadau

ou A soAljesisiuiwpe so1sed us $91029J 9P S3USIUBA0IM SOSINIBJ UOI ‘OPUO) UN
3P UQIde3JD B| S1UBIPAW SB|INISD UD UQISIaAUL g Jeluawne ediniwiad anb As| eun,
,1B|02s3 eanlonJlsaedyul 9p A9| e| Jonowoud ua ueseleqesy YNIYY op sopeindip

so| 0sa Jod ‘Jeiquied anb aual} 053, ,0PLIS UBNQ U SUOIJ.|BISUl 9P O SIIUSIDIYNS
Se|ne ap UaJaJed OAIIBINPS BWIISIS [9P SB|aNIS3 SB| 3P %99 |2 21uswW|en1dy,,

*,Sew eas Jopen|es |3 anb sa eisandoud esysanu

‘eualy ‘sew J43s apand pnjes uod oJad ‘sied ue3 un sa AS |3 ‘euewny A eA13949
‘epides sew uogldule eUN sa1UdIded SO| e 9jJepulq eded ‘ofeqeuy ns Jofow Jadey
e pnjes e| ap saJopeleqeJy so| e uapnAe anb saAs| uesesindwi euale ap sopeindip
S07,, ,lendsoy |2 ud e300 A 9j|ed g| us eun ‘s93aA sop uoJe|jdoJle o] eded 1w v,

", SBW B3S JOpeA[es [ anb s eysandoud esisanu ‘eualy,, ,eualy

9p sopeindip Sew SOWEe}ISaJ3u 053 eded 0J4ad *** sew J9s sowapod SOUaIopeA|es
so7 ‘ejpuaJledsued) sew A pnjes sew ‘uodeINpPa sew ‘peplungdas sew ‘oajdwa

sew ‘sew sowe3ual soualopea|es so| anb esed saAa| suodoud euale ‘sesed A9|

9p seysandoud uod ewdojele|d eun ‘SyIA 43S SOINIAO eAlle|sIS| ewdojeleld e
Janowoud ua ueseleqesy YNIYY ap sopeindip so7,, ,UoIoeanpa A pnjes ua soINISS
sa1uadlap A uopdnuuod ‘pepln3dasul ‘0ajdwasap |9 owod sewd|gqold ueldase

SOU SOUDJOPEA|ES SO| 3P %06 |V, ,SeW J43s sowapod oiad ‘sied uesS un sa AS |3,

", Sew eas Jopenjes
|13 @nb s eisandoud eJ1sanu ‘euady ‘sew 43s apand eppualedsuedl uod osad

‘sied ueJ8 un sa AS |3 ‘23uepodwi O] Ud J13J3AUL @ So3sandw| SOJISaNU 3P OUlISAP
|2 J220U02 eJiwJIad Sou 0sd ‘Ope)sa [ap souedio so| SOpol ud ejpualedsuedy A
pepuaisne ap saAa| uesesindwi euase ap sopeindip so7,, ,,0ut31q03 |9p oduey|idsap
|9p e|geH ‘peplindas A uoeanpa ‘pnjes eded sosindad so| uezuedje ou anb uaig,

., sew uas sowspod
‘ezuesadsa Aey yYNIYY uo) **uoised A zoa eueyew |9p sowos *peisadwal
IU SOIAN|IP Sew Ou ‘4ezadwa e J9A|OA un Sowos ‘ezueladss Aey yNIYY uo),,

"YN3IYV Jod e1oA ‘sew Jas sowapod peplungas sew uo) -,seaulj A SoA N ua
peplndas A saiueisuod safeniled euiniwaad 0153 "OAI19349 A SOSINJAJ ‘ejwouoIne

sa1uaIdlyRQ
sejanasy - eualy

uoJe|jadosyy
0| edeqd 1w Y
sopeindiq - euauy

sied uedo
un sa Jopeajes |3
- sopeindiq - euauy

ejpualedsued]
sopeindiq - AeH oN
9N uddIQ - eUBIY

oplued
- 9)3ulr ezuesadsy
A euauy - euauy

223



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

",Sew eas JopeAjes |3 anb

s9 e1sandoud eJisanu ‘eusdy ‘sew Jas sapand uoldeanps uod oJad ‘sied ueid un s
AS |3 "Sew seyonuw A ‘ugioeanpa e| e olualiweldueul) ap As| ‘4ej0dsa eanjonJlsaelul
9p A9 :uodedNpa e 9p eWI|qoJd |B SUOIIN|OS USPULIQ SOU anb s9A3| Janowoud
ua ueJeleqeuy euade ap sopeindip so7,, ,,0u e[aNISa ns oJad ‘o||ndJo 1w s efiy I,

,7'sew Jas sowapod
‘ezuesadss Aey yYNIYY uo) *'uoised A zoa eueyew |9p sowos peisadwal
1U SOIAN|IP Sew Ou ‘Jezadwa e JOAJOA Un sowos ‘ezueladss Aey yYNIYy uo),

"YN3Yy Jod ejon
‘sew J9s sowapod peplun3as sew uo) *,03usawow |3 ua seanided ueseindafa as

A sonjap Jiuanaid uespod s ‘0110314431 [9p |043U0D JoAew eiqeH “edljqnd peplin3das
9p SeaJsey ua AV |9p s91uade |lw g ap sew so| e Jeddajul esiyiwaad anb As| eun
‘INVD 9p A9| e| Jonowoud ud uesefleqesl YNIYY 9p sopeindip soq,, ,S21uandulldp

so| Jod sopejdaje opuals uelsa solddiunw so| ap %G8 |9 AoH ‘sjed |ap
9%TT |2 U BI2USNDUI[P B UOD BPEBUOIJE[DJ [BUIWIID PEPIAIIIE BIgRY SOUR / 9JBH,,

", WNIHV YOd VLOA ‘sew Jas sowspod oa|dwa sew uo) ,, "(SOIYVSIYdINIOUDIN
V¥Vd SOLSINAINI SONIIN) ,SSSI [2p seiuaJ 1u sejond uanged ou

JdAIN ‘Seaanu se| soye sosawlad sns ua anb esed As| eun ‘Jopapualdwa |e ojNwWISd
|9p A9] e| Jonowoud ua ueseleqedy euale ap sopeindip soq,, ,|eWIOIUl J01IIS |9

ua opueleqes} uangis SOYaIoOpeA|es SO| 3P %0/ |3. ,SBIUSA Se| anb sew uejuswne
s9|eJoqe| S01500 anbuod ‘sew ejp eped eysand esasdwa eyanbad eun sezjewuod,

"JopeAjes

|3 9p oquinJ |3 sowalqwed 0zJew ap {7 9153 " *oldwi| 0s3204d UN P BIIUOD

ud eAeA anb uodoe Jainbjend ap osn Jadey ap e3uaisqe 3s anb ouJa1qo3 ap |eldi4o
opiued |e sowipad AoH ‘sauolan|os A seysandoud Jeyonass s easap 93uas e| anb

0] @anb sowsapJodas anb ‘sa3uLlOA SO| e 919dsal anb eyedwed eun opueAs|| sowes|s
anb sajuedulu0d soJisanu e sowipad 3] 0sa Jod ‘0d0d eyjed ‘seudn se| e sjed

|[9p oquwinJ |9 41394402 9p eli0Aew e| ap seues sesa JeAs|| anb Aey selsandua se| uap
sou anb efejuan e| eyyodwi oN “Jefeqesy e SOWEA 0JNP Sew Opuend s3 YNIYY ua A
020d e}je4 "eLI01SIY eJ1sanu ua euided eun J1qlidss ap sa|gesuodsau A seysiuoderoud
SOWPBA|OA SOU SOUJI0pPEeA|eS SO| 9nb eied "uol1d29|s e| eded 0dod ejje4,

uoloeanp3
sopeindig
- ellH 1IN - eualy

oplued - ezuetads]
AeH - euauy

leuiwi)
PepIAIDY souy
[ 92BH - eudly

sopeindig
- esaidw3 eyanbayd
JezjjewJod - euaJy

opi.ed
- ouela1U| N
020( eljed - BUBLY

14"

€1

[4*

1T

ot

224



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

'YN3IYV J0d BIOA "pepijeal g| Sowalqued 0zJew ap {7 9153 ‘pepljeal e| JaA

anb pepidignd e| Jeidade uasalaud soung|y ,0plaJd eaaigny 9| pn|es ap ewaisis

Jofow |2 auany Jopenjes |3 A soyuswedipaw Aey jnbe anb 921p anb ousaiqon

a |19p pepnijgnd e| od eiany ou IS ‘Oue3Ud SW OIUSWOW UN J0d- **SEPIJUDA
seJop|id se1ss 08ual 91udWe|0s ‘SoWdU) OU sage.el ‘SoplIaIseqesap soweisy,,
(sajeudsoy so| ua seudIpaw Sp OIUBIWIIISEYESIP 9P Sewd|qold So| uedlIuaIST)

'VYNIYV J0od B10A "Sew J3s sowapod pnjes sew uo) *,sapepljeda)l

9 sojeJyjew ‘sejpuadSau ap uoI2294403 A seppunuap ap uoldediisaAul ueywiad anb
S9jualpuadapul 3 SOSOPIAOU SOWSIUBIIW SUBIP|A "BaI|gnd pnjes e| ap pepljed e|

Jejofsw e epejualio A3| eun,, "PN|ES 3P SOIDIAISS SO| 3p pepl|ed e| 3ISIn anb As7 eun
ueses|ndwi YNIYY op sopeindip soq, ,uoe|qod e| ap eloAew e| esed sajuapiap

uOS PNIeS 3P |BUOIDBU BUWIISIS [9P SDUOIINHISU] 8 SB| 9P SOIDIAIDS SO| d}UW|ENIDY,,

*,euase Jod e1OA ‘sew 43s sowapod peplundas

Sew uo) "uoIde3IISaAUl B] A |eUIWIID UOIDBIDUDIDIDI-098 ‘Sauoioedunwod ‘epue|igia
-09pIA eaea3a1ul 95 *|eldijod ugldde e| elpualdl JoAew uod Jedsjdsap uedpod A

|eaJ odwal} US UQIDBWIOLUL UBIPUS] Peplundas ap sezuany seq ‘epeldaul peplandas
op A9] el uanowoud sod ueseleqeuy euale ap sopeindip soq,, ,Sesed seqisanu

ud ‘snq |3 U ‘3||ed e| U ‘sojINbueilul B S3|EIDU|INA SOWIAIA SOUSIOPBA|ES SO,

"YNIYV Jod BlOA "pepljeaJ e| sowalqued oziew
9p ¥ 9157 "pepijead e| 4oA anb pepioignd e| Jerdase uasaaad soundly |, ualq
£159 0pO0} sjed 3353 UL ‘OulaIqoD [ap pepldljgnd e| 0dA OA IS ‘@iquopN "seuedua

aw A 0dod Jod ‘ewouq e| BUSNQ BISI- "OPO} SWEP ‘SOUOIPNE SO| OU0}|] |9
awep oydiq AsH,, (o4alesed un e seppuauapad sns elinb 3| uoupe| un apuop euads3)

,'Jezadwa e J9AJOA un sowos ‘ezueladss Aey

A VYN3IYVY U0) °|0S |9 uod uedzauewe JojeA |9 A 34 e| anb ‘ezueljuod e| sowauadsaqg
*JOpeA|eS |3 0410 ‘Odwall OASNU UN dUBIA ‘ezueladsa e| sowaladnoiay,
*JIOpeA|eS |3 9p OquinJ [ SOwalqued 0zJew ap {7 9153 ezuesadss

e| s JopJad sapand ou anb o] o4ad *03|e opip4ad soway ‘soue sowiyn so| us

\
SouaJopea|es so| SOpPO] ‘penaq| 1w JpJad ‘pepijinbuely jw jpiad ‘ofeqesy lw |piad

‘dig - pnjes
9P Sew?ajsIS - eualy

ajua1aQ pnies
3p BWIBISIS - BUBIY

‘dig — sa|qeJauinp
SOWIAIA
soyaJopenjes

- eUBIY

opied - Je[nja)
ap 0qoy - eualy

oplued - ezuetads]
e7 sowaJtadniay
- eUBIY

opiued - ofeqes
|2 IpJad - eUAIY

0¢

6T

81

LT

91

ST

225



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

Accion

> ﬂ:iudadana

6T

[44

ST

‘eidoud ugidesoqe|s :a1uan4

*,Sew eas JopeAjes |3

anb sa e1sandoud esisanu ‘euauy ‘sew Jas apand euade esesindwi anb saAs| seaanu
se| uod oJad ‘sjed uei3 un s AS |3 'SOSINIAJ SOJISBNU 3P eldUIRdSURI] ‘UOIDEINPD
‘o9|dwa ‘peplun3as ‘pnjes ap sewd|qoJd so| Jeualjua saAl| seaanu ajuelpaw esed
‘SYIN 43S SOINIA0dJ eAlie|si3a| ewJojeleld e| d1ue|ape ueJead|| euaJe ap sopeindip
s01, ,Jelqued anb aual} 0359 ‘sosandwi soJisanu ap ofauew |ew ‘soleqesy
JeJluodUd 9p pepijiqisodwl ‘UoideINPa A pnjes us ugIdUI1e BjeW ‘BIdUaNJUIRP

A pepuingasul :audwals ap sewa|qoud sO| 9p SOpPesued sowelsa sopo],

*,Sew eas JopeA|es |3 anb sa eysandoud eiisanu ‘eualy ‘sew

J9s apand sofeqeJl uod oJad ‘sjed uead un sa AS |3 ‘sew seydnw A ‘Jopapuasdwa
|e ojnwi3sa ap ‘|jeuoiSau os|dwa |ap ‘uanol oajdws |ap A3 :ofeqeuy |9p ews|qoud
|e SBUOIDN|OS UdpPULIQ SOU anb saA3| Jes|indwi Jod ueldeyon| euade ap sopeindip
507, "oleqeJ} un 0JauaNIUS Ou 0J4ad ‘SOIPNIS SIW SUIWIL] ‘soue zz oSua],,

|ejol

sopeindig
- sopesue) sowels]
Sopo] - eualy

ofeqeJ]
sopeindiq - souy
77 08u3] - eUBIY

[44

T¢

226



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

\

\

\

\

P
m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o
3 - [T ©
C Q - (@]
= = o =3
o] Q P =
(=4 = o S
< < 3.
QL ) [

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uagew
sanss|

sopunue
ap sodil

\
\
\
\
\&
o
s T
s ® @9
ymw
o
e 3 2
L =g
De
o

|e10303]2 afesuaw
[9p sa3uauodwo)

ISed 10/ “euy ejues Jod opeindip ‘eli2o|A OLeA T

c€H#He

'VNIYV

Jod opeindip e o1epipued eipen) 0]|1140d 's0dl|qnd sopuoy so| ap a1uaJedsueuy
ofouew |o A o9|dwa |3 ‘peplundas n1 ‘pnjes n1 s osiwoidwod o4isany ‘sied osisanu
SOWDJINJISUOID [@ UOD 0J0A NY S dlueliodwl Sew SaUdI} SOUSaW OjueN) “JeJO0A

e udjes ou anb souepepn|d souang so| Jod sopiSs|s UOS soleUOIdUNS SOjeW SOT 'T
‘G B|[ISED B[ BJOA PELISQIT B UD 0ZJBW 3p 9153 "SaJoliadns solpnisa sny Jeded
‘owsiw 11 4od ‘A oajdwa n3 uaualqo sepand anb esed uaiq uasedaud 91 sodignd
so3eJa||1yoeq so| anb eaed sefeqesy oun3ase 91 A so|eisid) essi|a4 Aos ‘sosindald

9p e3je} Jod SOIPNISa SNS UBNUIIUOD OU ‘JOPeA|ES |3 U ‘SaJD||1ydeq ap eluoAew e '
‘peuaql| sos n} A penaqr] e ap ojusweliedap

|9 Jod epeindip e ejepipued sa|eisld) essi|24 Aos “eipualedsuedy A ejouadap

uo) ‘ealyjjod J3dey 9p BWIOS BASNU BUN JBSJD SOWIJanb anb sowaJisowap

A 010A N UOd sweyedwode 0ziew ap  owixod 913 "eldUBIBYIP €| J2dey opand
anbuod Inbe Ao1s3 ‘s1ieluasasdal esed Inbe Aois3 "ojjoiesap |2 A ejpuasedsuesy

e| ‘uoloeanps e| Jod Jefeqeuy ap osiWOIdWOD [W SMBWIIESS 0J3IND ‘T

'YN3IYV op esspueq e| ofeq ‘g e||ISed g| us 041S0J IW BIIeW OZJew ap 7 9153
‘|e1403114493 0] ud A oAlle|sI839| o] us odinba opuaidey ‘0813u0d SjusuewJad ewuoy

9p opeleqeuy ay ‘owo|ed Jainer opeindip ni Aos °, Jeued sowapod A sew sowos
anb oaud oy, ,Jofow sjed un seasap apand as ou osede anb s3,, , eaunu anb Jofow
sowelsa anb uadiq,, ,0p3lW U0 34dWAaIS JIAIA B SOWIIqUNISOI. Sou anb uadiq,, ‘T

10ds |3 e|qey anb aqg

(euy ejues)
eJI9J0|A OLIBIA

(1openjes ues)
eipen)
0]|1}10d Uy

(peyiaqn e1)
So|ejslu) esslje4

(euy ejues)
owoled Jalnef

sopeindiq

8T0Z 0J21g3} ‘UOISIAS|3} Ud sopeindip e solepipued ap safesuaw SO| 3P OPIUIIUOD (BUDIY

‘SST e|qeL

227



@ (CENTRO]DE/MONITOREOQ)] DE]
TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Accion
ﬂ:iudadana

‘seauopl seuossad e 4399 eJed Ty g| 9p OuJIIUI OJUBWE(SJ [ JBW 0]
9p osiwo4dwod |w 0sd Jod ‘|euoIdNISUO) O AP e|es e| Ap sopeJisidew e edi39|9

s a 1V ewixoud e| anb eA ‘ugidaa|a e1sa ua o8an[ us e3sa oydn|A ‘opes3 opundas
9p SOlIBUOIdUNY 9P UOIDII|D B| UD eldUJedsuel) eindase 9) ¢T e||ised el od JeloA '
sew

soweas JopeAjes ues us anb esed zT e||ised e| eale|A ‘sopeldeded ualq sosisaew

A seangas sejandss Jaual eded ¢T e||ISed e| eaJe|A "JB|0ISD PepLINgas ua soJisaew

A A SO| e sowaJejneded A uelsadau 0| 0juel anb SeJdNISS Se| SOWAIINJIISUOI
0puUO0} 9159 UOD "0UJDIOS |9p SO1IBSDIDU OU A SOAIRIISIUILIPE SOISeS 9P S9140024

SO| 9p eJp|es anb OpuO} UN SOWIIPUSIGO SPUOP JB|0ISI BINJINJISIRILUI 9P AS| BUN

91uadun s ‘solly sn3 esed seundas sew se|andsa eundase 91 ¢T e||Ised e| Jod JeloA ‘T

"'YNIYV ¥ E||ised ‘osalnip|ep

Aled 1od ejop "1ei30| e SOWEA O] SO1UN( *SOLIBUOIdUNY B 043N} [9P uoeulw!|d el A

ed1413ua1d uoidediisanul e esed NV 9p A9 e owod seisandoud opuesindwi 941n39S

s A 'saJope|olA ap 021|qnd 04151834 un sowaual Aoy A AS| ap seisandoud ap seuadsp
opeluasaud aH ‘opualjdwnd Aoiss o] A sjed ouisanu sod seleqeuy eded 7y e| e an3a|]

‘elaed Jadey s osiwoldwod jw A Jopeajes ues Jod epeindip osalnlip|ep Aled Aos T

‘peniaq] e| Jod opeindip e olepipued n} e|iAy 0514poy Aos “eueyew

Jofaw un ap ezueladsa e| UOI JLIOA B SOWeS|es 0zJew 9p 7 9153 "UOIDEINPD

euang eun A os|dwsa sew ‘sapeplunliodo UadaIaW SOUSIOPEA|ES 3P SDUO||IW g anb

A A eJaAaao ou |s ‘9|qisod sa 0sa4304d A zed ap oun e opunw |9p SOIUS|OIA sew sasjed
so| 9p Jesed anb ap OPIdDUSAUOI BISIANISS OU |S BIE BLILISD ON '0JN1INS NS JIPIIAP

uepand saUaAQ[ So| apuop Je3n| un SOWIAIaW Souaopeajes so| anb ‘0un3as

sew sjed un Jaual sowapod anb 9p OPIDUSAUOD BISIANISD OU IS BIE BlIR)SD ON ‘T

‘'YNIYY ‘S e||ised ‘soAay pineq eloA , 1apualap anb oyonw Aey anbiod - o3iwuod
s a SE1SI IS |18} SBW BJSS PEPJIA 9P SDUOIIN|OS JBJIUOIUD 9P OIUSWOW 0J1SINN,,'T

'VYNIYVY ‘peplandas ny osiwosdwod I|Al *0]|044esap uls peplungdas
1U ‘peplin8as uis ojjollesap Aey oN "YN3IYV Jod ‘Jopenjes ues ua TT e||Ised
] UD dwedsnq ozJew ap {7 9153 ‘se8ue oieyd |2 ‘odlne|A Aos "ojJadey sowapod

4 4 010A N} UO) "uo1ddNII0D e| A pepijeulwid g| uejequwod anb saAa| opuainowoud
24IN33s 1y e| apsap peplindas JoAew U0 JIAIA SOLIDIIBW SOUIOPEA|ES *T

,aun sou

7 e euy ejues anbiod ‘g e||ISed e| US SOJDUBIUES SO| SOPO] ‘BJIBIO|A OlIEAl JOd JeloA

e soweA ~CONm‘_0u 9P OJauelUBS Un eajquiesy | Ua B}ISa9JauU euy ejues epo], ¢

(41openjes ues)
0J01E||IA e|22JeA

(4openjes ues)
osalnlpleA Aned

(peviagn e1)
e[IAy 0814poyY

(41openjes ues)
saAay pineq

(1openjes ues)
sediep opNe

228



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

14"

14"

4"

‘eidosd ugeloqe|s :93uang

"ZIPUBUJSH BJJBY ‘T# B||ISED ‘0104 B| BDJB|A ') JOUd)} anb Aey
0]0S BPIA B[ UD ‘D1eIUBAI| ‘SeSIed 91 ou ‘Jaudl sapand o] n3 sauodoud a1anb o7, °T

"YN3IYV op esapueq e| ap ofeqe T# e||Ised ‘0iawoy esoy Aos SapInjo

0] ou ‘uoidesadns ap oisandns Jod ‘A sauanol so| esed oajdwa ap sapepiuniiodo
op epanbsnq e| us A ualnw e| ‘zaulu e] 9p SOYI3ISP SO| 9P BSUSJP e|

ua Jefeqeul so 0194 ueJS I|A "BIOPIAISS NY UD S31ISodap anb ezuelyuod e| Jepneljap
ou osiwoudwod 1w s3 "YNIYY oplnied |9 Jod zed e ap ojusweledap |9p

epeindip e elepipued owod opuedidiled s1usw|enidoe 01awoy elie|A esoy Aos 'T
“Je||e) e Aon 91 o ‘sopeindip ap g e||ised e| opuedsew oAode ny opid 9] ‘010A

[ ‘sa4ql| Saquioy so| ap esosapod sew ew.e |9p osn sedey anb e o1Aul 9] “sied

|e oquini us Jauod ap ea1403sIYy pepiuniiodo eun sowaud) 0zJew ap {7 |3 *sojd1nadau
Ou 9p e1dua8I|21ul B] 0P0O] 2400S A 0]4900U023. 9P zaJnpew e| A pepjiwny

e| Joua} anb Aey s910.443 UOIB1IDWOI 35 OUIRGOS YNIYY Opuend anb 014312 S8 ualq
IS "opejuawaJsdul uey 3s sed |9 A zn| e] ‘ende |9p 03502 |9 ‘sowdnpoad anb Jejop
eped 9p SOARIUDI G9 SOWSQIP ‘SO1sandwil SOASNU Zg uod opedied uey sou ‘0pe1ss
|9p seaJe se| ud zapinbi| Aey oN ‘sepeuisase opis uey seuossad |lw 9¢ Japod

|9 U3 e1S3 NN |2 @nb apsaq oleqedsy anbuod ‘Ow 02 OA s321p anb 13 ¥ *SOWIAIA
anb e| ua uoienys |1141p e| eded epijes Aey ou anb sesuaid anb 13 e ‘eanyyjod

€| U3 $9342 ou anb 13 e opI311p eA afesuaw 91sa anb 0sa Jod sd opeulw.al ey
91uswednoesd eyedwed e *gINIIA |2 ud ofeqeul ajusaw|enldy "uoIsIAl|9} A olpel
ap eisipolsad A 10In20| ‘|ejusp e1dnuid uj "ug "JopeAjes ues ap ojuaweliedap |9 Jod
VN3V op opeindip e olepipued oluinb ‘ealo) oljiwj Aos ousiopeA|es OUBWISdH T

‘sew soweas §S ua anb eded g7 ejjised el easew ‘epeindip
owo0d osiwoidwod 1w 3 9353 ‘soliepiled so[ndulA uls A sajeldledwi ‘sajgesouoy

|elol
(penaqi e) -
Z3pURUIIH ke
(zed e1)
oJawoy Asoy i
o~
N
N
JopeAjes ue
(4openjes ues) o

eaJo) oljiwg



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

\

\

\

\

\
m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o
3 - () ©
C Q - (@]
=5 = Q —
o] Q P =
(=4 = o S
< < 3.
QL ) [

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uagew
sanss|

sopunue
ap sodil

\
\
\
\
\
o
s T
s ® @9
ymw
o
e 3 2
L = g
De
o

|e0303]2 afesuaw
[9p sa3uauodwo)

Jaual apand anb ‘oundas sew oyonw Jas apand JopeAjes ues anb 0942 0A “Jeiquied
9pand Jopeajes ues anb sasuaid anb ouainb e1sjaded esa ajualy us sedual opuen)
*JedJew eiapueq anb JIp1dap BISIND 91 S9N B UR10A 9P BJIOY B B aNnb 95 OA '

‘OAIlIsod olquwied |9 ap|edje 013N "osaJdoud

|9 Jod ouopuege |2 sowaJlejque) ‘jediuNW [BIA PaJ 3P SOJIBWO|IY €7/ SO|
JeJofaw e SOWeA ‘|eIA UQIDBZIUJI9POW 3P Ue|d 0J3SaNU UOD 053 J0d "d|qeisuel) Jas
apand Jopenjes ues sa||ed saJofaw uo) ,Jeiquied anb auail 08|e ~'aydou ap 015
esed sw ‘asaujSew| ‘'sauoidesedal us sowelsen, ,sousw ‘soAoy soss uod A ezueae
95 OU 02144} 1S9 UOD,, ,PEPNID BUN SP UBJSNJ OU IS 9nb OWO0D S3||Bd Se1ST, '{

"OAI}ISOd OlquWIeD |2 JOPeA|ES UBS U S3 019N "YNIYV J0d BIOA 0zJew ap { owixoud
|3 "JopeA|es ues elsadau anb oAlisod oiquied |2 Jod Bl0A |, *Jofdw oydnw
£49s OAIIsOd sowasuad **0AlISOd S8 039N U0 OIquIeD |3 ‘OAIISOd SOWAsUdd,, '€

‘OAI}ISOd OIquWIeD |9 JOpEeA|eS

ues U3 s3 033N "'YNIYV Jod e10A 0ziew 3p 7 owixoud 9153 "JOPEA|ES UBS B1IS9I3U
anb oanlisod oiquwed |3 Jod e10A ,0]|0JIESIP |3 JEZUBD|E A S3]|ED SB| 9P OPEISS [EW |9
Jefop s oalusod oiquied |3, ,zed e| e eldoud|oIA e| 9p Jesed s oAllsod olquied |3, ¢

‘oAllISOd olquied

|9 JopeA|es ues ud sa 019N "'YNIYYV 40d e10A sew Jadey apand as anb A oiquied

un B11S3J3U JOPEeA|eS UeS anb $a3.2 IS 'sopo) eded sa||ed satolaw A sapepiunuiodo
sew ‘peplundas sew eAey anb esed eias 010A N} zaA 1S9 ‘ezueladss e| sesadndal
SOwdgap UOIII9|3 B1Sa Uj "uoJaljdwnd ou anb sesswoud uoiaId1y Sou ‘uotesn

Sou ‘uoJanuiw sou sodnjjod soungje oad ‘soweqelon anb SoO| Sew sowel sauyY ‘T

10ds |3 e|qey anb aqg

(41openjes ues)
1puoysAn|a oisaui3

sap|ealy

8T0Z 0J21g3} ‘UOISIAS|9} UD Sap|edje e SOlepipued ap safesuawl so| ap OplualU0d (eudly

‘99T e|qeL

230



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

>

W Accion
ﬂ:iudadana

‘sew Jod soweA ug[3easn) ondnuy

U3 'SOpO1 SOWOS Ue|3edIsn) ondiuy anb epianday ‘s0109Aoud sapuesd sop s01sd

Jod ‘soysandw| sew sowaJeaqod ou anb s ajuepodw| sew 07 *q37 sededwe| uod

A oididiunw [2 0po) opeulwn|i Seapua| "d3uadijP3ul pepnid esawiid e| B3S URIEISN)
ongijuy anb sowaJei80o| 030A N} UOd A soiQ ap epnAe e| U0) ‘esap|ed|e N} SeAeN

0.43e|IA ,B||9 Jod sowa.elon aidwals ‘soslosou Jod oydsy ey ejiA euop anb of

ofeqeJl 91ud[22xa un opIs eY,, *,sew Jod soweA ‘sew Jod soweA seaneN oJ3e|l|Al, ‘T

*,0An1 s9 S5 019N UO),, ,ezueiadss e| Jod opalw |9 SOwaJlelqued

‘pep1undas el yod opalw |9 sowaJselque),, ,,'eIS0|0uda]} UOI Opew.e Wwed

un A ‘ejpuadiswa ap SaU010( UOI UeJeuIquod 35 ‘|elided B| OPUBR|OASICOS Selewed

» a UOJ S9UOJP ‘USWILID O}E P SEUOZ UD UOIDIUISP Bl|E 9P SeJewed ‘edue|iSIn 03pIA
BJPUD) SS 019N UOD 0S3 J0d,, “ISe JIAIA S© anb |12141p O] A ‘Oopunwi [ap seandasul sew

S9pepnId Se| ap euN U3 SOWIAIA anb ap e|geH "SaPepPNId Se| 3P BUN U SOWIAIA 6

*,0An1 3 55 019N U0),, ,ezueladss el Jod opalw |9 sowaJeique),, ,d1e

|9 A eanynd e| ‘©140dap |9p 0]|0JIESDP |IP SIABI]L B BIOUSNIUIDP B| J1DNPaJ BISN(

7 anb eweusdoud ‘sopo3 esed seyoued eigey SS U ‘03531 SOUSW UDJI0I SDUIAQ(
S0J1S9NU SaUOIJJ.IISIP Seues uo), ‘(seAlniodap seyoued) aliodap |e oAode ap eijey

‘zn| 9p e}jey} ‘SOpEPIUNWOD Se| 9P SeIdudJed Se| ap e|qeH ‘zn| Aey ou soulu eAep ‘g

".pepijeas esey se| A seysondoud sny eseyonasy ‘oAny sa
7 SS 019N UO0D "0AN] S3 SS “JezUBAE 3P BW.IOJ B SO ‘91Ua3 B| 3P OIJIAISS |e ‘sewsa|qo.id
SN} OPUBIA|OSaJ ‘OueW B| 9p opueleged],, “UQIdUED BUN S "OueW €| ap opueleqel] /

'SOPEe1IDUOD SeW Je1sd
eled sowaJelqued sopeledas Je1sa ap Jedn| uj ‘|elided e epol Us 01IN1LIS 18uIUI
ap solund 0GZ 9p Sew Sowapuod ‘sapepiuniiodo sew Jaua) uespod A sopeldsuod

s a Sew ueJe1sa SaUAAQ( SO| SI1eJsd IJIm uo) ,Jeiquied anb auall o3|e ‘sojieydanoide
owgd sowages ou oJad ‘sojoedsa sowaual,, ,IJIM opueasng Jepue ed03 3| aidwals
oun e, ,op|es |2 eled eisey Jeaneluad anb sowaua)l BSOI B[ B1Sd OWOI ISY,, ‘9

non

'YN3IYY 40d e10A ‘OAllsod olquied |9 ‘JOpeAjes ues ud ‘sa
019N 'YNIYV 2p esapueq e| eatew sew 4as apand A seiquied apand Jopeajes ues
anb s9942 IS '9|gelisues) sew 4as apand anb ‘sauanof so| esed sapepiuniiodo sew

(uepeasn) ondnuy)
seneN oJ3e|iA

231



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

LVNIYYV ‘Op|edje ouaqoy "opuelqwed sowesdls ‘opuelqued sowesd|s,,

"04N1ny |9p €29 ejues e| tod e10A "YNIYY 9p etapueq e| Jod eloA ‘jw sod

B1OA OZJBW 3P {7 9153 "B[23] Opuelqwed sowedis ‘uosepnp sad2U03ud anb sojjanbe
uod 0sN[dUl ‘SOU3|I} SO| SOPO} B 01UN[ OpudIdEeY SOWE]Sa O eA ‘23] ejues

e Jeiqued ‘0199A0.d un sowerd|ul 915139[9 aW N1 Opuend soye saJl adeH ‘opesed
|e J9P3204334 O 04N1NS |3 BIDBY JENUIIUOD SJIUS UOIIIJ|D BUN S UOIIIJ|D BIST °€

'92949W O] g[23] ejues anbuod ‘auainb

paish anb o] 4od ep1dap ‘Oziew ap 7 |9 Je10A e eAep ‘0109A0.d 93159 9p SIJ1Y)1e
sapaisn ueas anb ‘usuedwooe sou anb eA apsap 01IAUI SOT "0J4N31Ny [9P B3] BIUES
| 9P 0U3NS 1S3 B UBWNS 3S anb e eA 9psap 0AUI SO| 0Sa Jod ‘SepIA USWIOSuUeI)}
anb seuqo Jesauad sowelsadau anbiod ‘sew 4as sojunf sowapod anbuod g

WVN3IYV ‘@pjeoje

014970y "opueiqued sowesd|s,, "YNIYY 40d B1OA ‘Oininy [9p e|29] elues el Jod eloA
0zJew 3p 93153 "492ey Jod oyonw eyjej o4ad ‘opljdwnd ay s ‘opunw Jawiid ap

pepnid eun oldpiunw 0J41sanu ap Jadey eded saseq se| opueluads opeleqesl soway

soye ¢ aquesng ‘o1 dwnad sou ‘s, ,ondwnd, ,opidwnd ey, ,ondwnd s, ‘T

‘'sew Jod soweA ugeasn) ondiuy uj ‘13 esed opuefeqe.y
241n33s anb eun3as Ao1sa 010A N1 uo) "epualedsued) e| A peplisauoy e| sa edapueq
1IN "esap|edje n1 seAeN oJ3e|i|Al ,Sew Jod soweA ‘sew Jod sowen seneN 0JSe|iAl, ‘b

‘'sew Jod soweA uej3easn) ongiuy uj ‘osiwoddwod jw s sofly sny ap
esliuos eq ‘pepijinbuesy A pepn3as ap uezos seljiwey) sed1sanu uejleasn) ongiuy
u3j "esap|edje n} seaeN oJ3e|l|Al ,sew Jod sowen ‘sew Jod sowen seaeN 0J43e|lA, ‘€

‘'sew Jod soweA ug|1easn)

ongijuy U3 'Sopol SOWOS ug3easn) ondiuy anb epianday ‘soahold sapued
Sop s031s3 Jod ‘solsandwi| sew SowaJlelqod ou anb sa ajuenodwi sew o7 g3
sededwe| uod oididIUNW |9 OPOY OpeUlWN|l SeIpUd] "91uddI[a1ul pepnid esawiid

e| e9s uej1easn) onsiluy anb sowalei30| 010A N} U0 A soig ap epnAe e| uo)
‘esap|ed|e n1 seaepN oJ3e|i|A ° |2 Jod opueloA Jingas ofeqed) uang adey Is ‘adey
ofeqeJy uang Anw ejiA euoq,, *,Sew Jod soweA ‘sew Jod soweA seaeN 043e|l|Al,,C

(ejpa] eyues)
uossingne, g = 8¢
omaqoy

232



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

'VN3IYV 9p etapueq

| OpUBdJEW BUD|I\ BIOA "Bliled B] Jod 91Udsald SOw[dap sajeuoisajotd so| osa Jod
A YNV 9p eJapueq B] OpUBdIEW BUIJI|A BIOA OZJBW 3P {7 9ISD 0S3 J0d "UQ|eds]
ap BUB|IIAl 9P UOISIA A pepioeded e| ua SOWEIUOD SOdBURIUES S3|eUOISa40.4d SOT T

‘ap|edje 0314200y "opueliqued sowes|s ‘opuelqued sowes|s ,e|o3] ejues
Jod 91uasa.d "euied e| Jod ajuasald ‘seloeud ajuswensny ‘ojseAode A e|2931 ojopow
9159 opeidade Jagey Jod seldesd sewisiyonw ‘outted ns aod seroead sewisiydnizl, ‘g

‘ap|edje o1aqoy
. "Selaw se| Jezuedje Jod elp e ejp soweleqet} ‘soya|da} Jas ap soso|nsiQ,, "L

'sope}|nsaJ souang so|
Jaudjuew eued, ejjeasiy e| e AQNd €| e opueAode e|ouUl|OIA B] B UOIDUSASID 3p JOqe|
£431S9NU UOJ SOwWJenuiluo) "91493304d eded e[23) eues ap AV |e opuesedaud

A opuerdwe sowauingas A sesewed 00g‘T e sowsaJeldwe o7 ‘ejudisul ewelgoud
0J159NnuU Opuals eaindas e29] opnas] ‘sjed |9p eaN33s sew e| opol ap Jofow

o] A epelisia sew ‘e||2q sew pepnid e| U3 B|29] PIUBS B OPUBLWJIO4SURI} SOWER)ST 'g

‘9p|edje 0149g0Y ‘Opueiquied sowess "opunw Jawd ap pepnid

BUN US B9 PIUBS OpuBWJO)SURJ} eljiwey N} Jod opuelsode Aois3 ‘sopo) esed
0]|oJ4esap A uoiduale ap solpedsd opueatd ‘sajluesul sagn|d A eaalol|qiq ‘eldapJiend
BUN ‘BJIUJ|2 BUN UOD U33USND UOIUED A 0}1J1SIp BPED anb PISEY SOWJESURISIP

ou A pepije1dadsa ap sedlul|d / OpINJISU0d Soway eyday el y “JIAIA sowepod apuop
e eBUBWNY A 91USI2SUOD SEW PEPNID B| UD B|29] BIUBS B OPUIIMIAUOD SOWER1ST G

‘'YNIYYV ‘Sp|edje

014970y ‘opuelqued sowes|S ‘opualdey sowauindas o] sowun( A sowezadwa

eA ‘opunw Jawyid p pepnid eun g23] elueS 3p opualdey sowelsy ‘oidplunw |e
|e120S A 02]WOU023 0]|0J44eSaP ueJed) A seAll odap sauoloe|eisul salofaw uelelap
sou anb Tz [9p souedlaweo.luad sodanl sowixo.d so| ap apas Jas e sowelsode
059 J0d ‘soweua30| o] A ug|e1ajed |9 uod sowisndoud o] soN ‘sjed |9p euepepn|d
BIDUSAIAUOD 3P A OAIlI0dSp 041U JOABW |9 US B2 PIUES B SOWIIIDAUO) *{

(euy ejues)
uQ|eIs3 ap _US|IN

14

233



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

Accion

> ﬂ:iudadana

S¢

T¢

0¢

‘eidoud ugidesoqe|s :a1uan4

‘9sopue||0J4esap e4indas od1ydede| ouepepnid owod oAode n1 A ouew

| 9p SOIQ U0) "oulwed uang |d Jod eJin3as 0d1ydede] o|ged Ues ‘0sad J920U0IdI
9p ojuswow |9 opeds|| eH ‘oidpiunw |e oyje ud auod A soa|dwa esauagd |edpiuniy
0|qed UeS *|oqiny ap Se|anass ap uoldeas) ‘eyniess [edidiunw eajuj|) ‘sixel oyow

A sosayoenid ‘sasnq ap |euiwJa) Uod ojged ues ap 21ua3 e| esed oudip opedIBN
@37 e180jouday uod 0dljgnd opesquin|y ‘pepidlIdR|e uedual etopeleqeuy ajuad

e| anb esed elewlid eau)| 9p SOJIDWO|IY 8 9P UOIIINIISUOD ‘SBJEINJIYIA sajuand
S07 '0]ans |9 A S0Y29] SNS 8P UOIIINIISUOD B| UOD OPEIdIJaUS(Q UeY 3S Sel|lwey
seyonw |end |3 us 04n3as 0y "UL}ISIIAU O] Seljiwey) se| opuend olshl ojusawow
[® Us ope)ss ey |eddiUNW BLIBJBUNS B] |BND |3 US SEICO SeuaNn( Se| J8d0uodal

9p ojusWoW [ opeda|| ey 0d1Yydede] ojqed Ues, "BAIYD e[ ‘O||13SeD) 0143y OLBA 'T

"(VN3IYY “ausa
Jod e1se Jofow 07 ‘odely uj jjja1ueope sowedisl) ,euad e| ajea anb ojeA anb 9s oA

uoloeu jw uod Jijdwnd e Aoa *euad 9jea anb sjea anb 9s 0A ‘uQisPap W SO JeIOA
e Aon *ugldde ua souew siw Jauod e AoA ‘YNIYY op oyuels tw Jsuod e Ao, ‘T

‘'YNIYV 9p eJapueq e| Opuediew BUd|I|Al BIOA "eliled
e| Jod 91uasaud sowdap A yNIYY op esapueq g opuedsew eud|i|A Jod SOW10A
0zJew 3p { 9159 053 Jod ‘euy elueS Jofaw eun uod SOWeUOoS SBUIAQ[ S0 '

[eloL

(o21yoede |
o|qed ues)
oj|1ased
0143q|V OLIBA|

(ode1y
9p uopdasuo))
OLIAAI|Q 4250

234



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

\

\

\

\
m (@] o
4 = ] a)
5 3 S. o
3 ko] ) o
c ) S )
= = Q =
o)) Q — =
= o o s
< 3.
) M @

OpIU3UO0D NS
Jod epueSedoud ap odi|

uagdew|
sanss|

sopunue
9p sodi|

9p UOIDEaID B| BIURIPAW SB|9NISS U UOISIaAUL B Jeruawne edinjiwaad anb A3| eun,

,JB|02s3 BINjoNJISaeI4Ul AP A3| | JDAOWoOJd UD ueJeleqel YNIYY ap sopeindip

a so| 0sa Jod “Jeiquied anb aual} 0s3, ,,0PLISD USNQ U SBUOIIR|RISUl BP O SDIUBIDINS
Sse|ne ap U223Jed OAIIRINPS BWIISIS [P SB]INISD SB| 3P %99 |8 dIUdW|ENIDY,,

‘,eualy Jod elop, ,Sew J3s sowapod oajdwa sew uo),,

jo]|044esap A 09|dwa ap sojod sonanu Jepualod ap 0AIRB[QO |9 UOI ‘SSIAY [9p eJany
sauoldelado sns uanbign anb sesaidwa e SOAI3UIIU| 4923]qe1SS eJIWIRd anb Ag|
eun! ‘Jeuoi3as oa|dwa [9p A9| e| Jonowoud ua ueleleqedy euase ap sopeindip soq,,
.PeuaqIT 7 A SS US UBJIUSIUOD 35 S9|EW.I0) SO3|dWS SO| AP %0/ |2 21UsW[ENDY,,

'YNIYY

Jod ejo/ ‘sew J43s sowapod ofeqeuy sew uo) ,sew seydnw A ejod1i8e oun3as

9p ‘elJapeues e| e 03UBWOY AP ‘SOJISBQ SOURIS P UOIJEZ||EIDIBWOD 3P A BIQWIBIS

9p ‘sesual} ap ojuadlwepuadle ap A7 o0u3e |9p pepianonpoud e| uasindwi anb
sej30|0uda} A sowssiuedaw ‘SOAIIUDUI 4923440 eded sepeudajul saA9| ap ounfuod un
. ‘,048e |e ojuawoy ap oAlle|sIS8a| 93anbed un uesanowoud YNIY ap sopeindip so,,
JJeuoeu ode [9p |epualod [9p 91ed ewiuiw eun eYd3A0Jde 3S 0]0S jUdW|ENIIY,

'YN3IYV J0d B1OA "Sew s JopeAjes |3 anb sa eysandoud eJisanp ,eloualedsuesy

A pnjes ‘uoipeanpa ‘peplindas ‘oa|dwa sew sowe3ual SouaJopea|es so| anb esed
saAs| auodoud ¥NIYYV, ‘. SYIA 43S SONIA0J eAlle|siS8a| ewojele|d e| Jarowoud
ua ueJsefleqeJl YNIYY ap sopeindip so7,, ,,uoioeINPa A pnjes Ua SOIDIAISS SIUBIDIDP
so| A uoipdnuiood e| ‘peplindasul e| ‘Ue1ddje SOU SOUDIOPEA|ES SO| 3P %06 |V

10ds |9 e|qey anb ag

|euosiad
odljewesdoud
eisipliied

|e40309|2 afesuaw
|9p sa1usauodwo)

N3D234VD SV13INISs3
JINIANTVNLIV

STTVINHOAS
SO31dIN3
JINIANTVNLIOV

TVYNOIDVN 045V
JININTVNLOV

SVINI1904d
NV.1D34V
OLN3ID HOd 06

opied

8T0T 043103} ‘UOISIAS|9} UB Opiied [ap Safesuawl SO| ap OPIUSIUOD (eUALY

‘LST e|lqeL

235



@ (CENTRO]DE/MONITOREOQ)] DE]
TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Accion
ﬂ:iudadana

"YNIYYV Jod e10A ‘pepi|eat | SOWIGqWED 0z W 3P 7 9157 "pepl|eadt e[ JaA

anb pepidignd e| Jerdade uasalya.d soung|y "oplatd esaigny 3| eisey esasdoud sjed

|9 @anb A uaiq Jeyosew opo3l Inbe anb ouuaiqoo |9p pepidiignd e| 3d1p anb o] sod

s S92 ou |s oye3ua aw ojuswow un Jod- * ojdipadsap anb 2ipua)l osad ‘Ojuswe| 0]
'sofoJ sosswnu ua opjed soway A |12141p Anw ugdeNnls eun opuesed B1S9 JOPEA|eS

|3 043d ‘ouang Anw s3 ofeqeJy ng,, (09|dwasap ap uoldeN)IS | BI1IUDISI BS)

,sew 4as sowapod
‘ezuesadss Aey YNIYY uo) uoised A zoa eueyew |9p sowos “rpeisadwal
IU SOIAN|Ip Sew Ou ‘Jezadwa e J9A|OA un sowos ‘ezueladss Aey yNIYY uo),,

'YNIYYV Jod eloA Sew Jas sowapod pnjes sew uo) *,sapepl|esa|l

9 sojeJyjew ‘sejouadi8au ap uo12294400 A seppunuap ap uoediisaaul ueywaad anb
S93ualpuadapul 3 SOSOPIAOU SOWSIUBIIW SURIP|A "BaI|gnd pnjes e| ap pepljed e|
JeJo[aw e epejusalio A3| eun,, ‘pPnjes ap SOIDIAISS SO| ap pepljed e| 3|18 anb Aa7 eun
uesesindwil YNIYY ap sopeindip soq, ,uoioe|qod e| ap elioAew e| esed sa1usaidlyap
UOS pNjes ap |BUOIJBU BWIISIS [9P SDUOION}IISUL 8 SB| 9P SOIJIAIIS SO| DIUdWIENY,,

"'YN3IYY J4od e1oA ‘sew uas sowapod peplundas sew uo) °,seduly A SOAI} N us
peplindas A sajuelsuod safejniied edijiwiad 0153 *SOAIID34D A SOSINJJ ‘BjLouoINe
sew 9|Je34010 eJed |euns ejdijod e| e BI9I3|LLIOS S UOIDE|SIZD| BASNU B[ UT,, ,|BdN
epljod e| e sedyipow us ueleleqely YNIYY ap sopeindip so| 0ss Jod ‘Jeiqued anb
aual} 053, ,,uoide|qod e| 9p 01243] UN DAIA SPUOP US S3|BINJ SEUOZ Se| Ud peplingas
Jep edjed sajualdiynsul uos jeands ejoijod e| ap sajuade QO ‘T SO| PIULW|ENY,,

'VYNIYV Jod e10A ‘sew Jas sowapod oa|dws sew uo) , |euolsajoud

0]|0JJeSap NS Jenuiuod ueywiad s3] anb $021UI] SOSIND OpP|aNS NS 9p d14ed owod
4191934 sewape A |ewJoy 09|dwa Jawlid NS JeJauodud SAUSAO[ SO| e eaeyl|de) anb
As| eun,, ,uanol opesajdwa |ap A9| e| Jonowoud us ueleleqesy YNIYY op sopeindip
so| 0sa Jod ‘Jeiquied anb aual} 0sa,, ,SOIPN1SS SNS Jenulluod eed A ajusw|ew.oy
osJes|dwa esed sewa|qoud usuall SSUIAQ[ SO| 3P %08 |2 S1UsW|ENY,,

'VYN3IYV Jod ejon ‘w\mc._ BEN mOEm_UOQ uoloednpa sew uo) , soliesadau
ou A SOAljedisiulwpe s031sed ua $a34023. op mmucw_cm>OLQ $0SJNJ3J UOd ‘Opuoy un

0dids3aa

VZNVY43dS3
AVH VN3dV NOD

4INNVE

anivs 31d VvINALSIS
JINIANTVNLOV

TvdNyd VIOINOd
JININTVNLIV

S3YITHOVYE
SANIAOT
JININTVNLOV

0]

236



@ (CENTRO]DE/MONITOREO)] DE]
TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

>

Accion
ﬂ:iudadana

"YNI4V Jod ejon
‘sew J49s sowapod peplindas sew uo) °,01udWOW |3 ud seanided ueseindafa as

A son|ap Jiuanaad ueipod IS ‘014011443] 9P |0J3U0D JoAeW eIgeH "edljgnd peplundas
9p SeaJsel ua AV [9p S91uase |lw g ap sew so| e Jedaiul ediyiwaad anb As| eun
‘INVD ap A3 e Janowoud us ueleleqedy YNIYY ap sopeindip soq,, ,S21uandulap

so| Jod sope1daje opuals ueisa soldidiunw so| ap %G8 |9 AoH 'sjed |ap
9%T T |2 U BI2USNDUIDP B| UOD BPBUOIJE[DJ [BUIWIID PEPIAIIIE BIgRY SOUR / 9JBH,,

"WWNIHV HOd V.LOA ‘sew Jas sowspod 03|dwa sew uo) , “(SOI4VSIUdINIOUDIN

VHVd SOLSININI SONIIN) ,SSSI [9p se1ual [u sejond uanged ou
JdAIN ‘Seaanu se| soye sosawlad sns ua anb esed As| eun ‘Jopapualdwa |e ojNwIsd

|9p A9] e Jonowoud ua ueseleqedy euale ap sopeindip soq,, ,|eWIolul J01I3S |9
us opuelegesy uandis SOUSIOPEA|ES SO| 9P %0/ |3, ,SBIUSA Se| anb sew uejusawne
s9|eJoqe| S01502 anbJuod ‘sew ejp eped eysand esasdwa eyanbad eun sezjjewuod,

‘JopeAjes

|3 9p oquinJ [ sowalqwed 0zJew ap t 9153 " *oldwil| 0s3204d UN P BIIUOD

us eAen anb uogdoe uainbjend ap osn Jadey ap e3ualsqe as anb ouus1qos ap |e1dlyo
opiped |e sowipad AoH ‘sauolon|os A seysandoud Jeyonasa so easap 23uagd e| anb
0] anb sowap.0da4 anb ‘sajueloN SO| e 919dsas anb eyedwed eun opueAd|| sowesis
anb sa1uedUIlU0I SOJIsaNU e sowlpad 3| 0sa Jod ‘0d0d eyje4 ‘seuun se| e sjed

[op oquinJ |3 41894402 9p el 0Aew e| ap seued sess JeAd|| anb Aey seisanoua se| usp
sou anb efejuan e| exyodwi ON “Jefeqedy e SOWEA 0UNp Sew opuend s9 YNIYY ua A
0d0d e}je4 "el403S1Y eJisanu ua euided eun Jiqlidsa ap sa|gesuodsal A seisjuodeyoud
SOWEBA|OA SOU SoUaJopeA|es so| anb eded *uoidd9a e| eded odod ejjed,

", SBW B3s JopeA[es [ anb s eysandoud eJisanu ‘eualy,, ,eualy

9p sopeindip Sew SOWe}ISadau 0sa eded o4ad *** sew 43S sowapod SOU3IOpeA|es
so7 ‘ejpuaJledsued) sew A pnjes sew ‘uoldeINpa sew ‘peplungdas sew ‘oajdwa

sew ‘sew sowe3ud) soualopeAa|es so| anb esed saAs| suodoud euaue ‘seepd A9)

ap seysandoud uod ewdojeie|d eun ‘SyIA 43S SOINIAO eAlle|sIS| ewdojeleld e
Janowoud ua ueseleqesy YNIYY op sopeindip so7,, ,Uuoioeanpa A pnjes us soIAISS
sa1uaidlap A uopdnuuod ‘peplin3dasul ‘0ajdwasap |9 owod sewd|gqo.d uedaje

SOU SOUIJOPBA|ES SO| 3P %06 |V, ,SeW J43s sowapod oiad ‘sjed uesS un sa AS |3,

TYNIAIYD
avaiAILY | vI
SONV £ 3DVH
VSIUdINI
vYNIND3d €T

VNN YVZITVINYOS

ONVIY3LNI OIdVIN

020d V11v4 <t

SIVd NVd5 NN

S3 YOAVAIVS 13 T

237



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

"JOPEA[EeS |3 9P OquinJ |3 SOWIqWED 0zZJeWw 3p {7 9153 "ezuetadsa
A e| s JopJad sapand ou anb o] osad *03|e opipJad soway ‘soye sowlyn soj ud
SouaJopeA|es so| SOpo] “pelaql| lw IpJad ‘pepljinbuesy 1w jpJad ‘ofeqeuy 1w Jpiad

'VNIYV

Jod ejo/ ‘sew J43s sowapod ejpualedsuedy sew uo) ,peplundas A uopeanpa ‘pnjes
e sopuoy saJoAew ejpualedsuedy uod Jeudise opuaiwlad ‘sew A s3)q1ISNqWOd
‘safeln ‘pepniignd us soliesadauul solsed so| esein3dau anb As| eun,, ,opeiss

|[op souedio so| Sopol ua soised ua pepliaisne ap A9| e| uesanowoud YNIYY

9p sopeindip so1,, ,pPepl4aIsne ap 9234e3 ouaalqoo |ap 01sed |2 anb eA ‘peplindas
A uopeanpa ‘pnjes us apBIAUL 9S solsandwi soJdisanu ap alded eusnbad eun o|os,,

"YNIYV J0d BIOA "pepi|eaJ e| sowalqued oziew ap t 9153 ‘pepljeal

e| JaA anb pepidlqnd e| serdase uaialyaad sound|y ,0p1a4d euaigny 3| eisey

“JINIA U3N(Q |[9p sowelnuysip soslosou anb A uejed uaiq Jeipnisa e usualA sar0dd
S01s3 anb ‘odwal} e 0p0O} B33.43US OlIBISIUIW [ 9Nnb 321p oula1qoo |9p pepidignd

e| anbuod esany ou IS ‘Ooye3ua aw OJUBWOW Un 104, ,,0peunAesap oulu e Jepuew
anb Jaual e BA BW 9Yd3| 9p OSEA |3 U0 A sej1e1dauod apuop Aey ou ‘Us2a.jo se|
onb esed 9s ou sesopeindwod se| uod A osesie ousnbad un opiual SOWY S948|0ISd
$9|11N sO| uod A opeda|| uey ou sswoiun so,,  (sealgnd se|andsa se| us ayd9| AP
oseA A seqjopeindwod ‘sawJojiun ‘s3(1an ap e3a41ud U ojualwijdwnoul uedIudIs3)

\

'YNIYYV Jod e10A "pepi|eaJ e| SOWSIGWED 0ZJBW 3P {7 9157 "PepI|eat e[ JaA

anb pepdignd e| Jeidade uasala.d sound|y ,0p1aJd eaaIgny 3| pn|es ap ewaisIs

Jofow |2 suay Jopeajes |3 A sojuswedipaw Aey inbe anb a21p anb ouJsiqoo

s |2p peppijgnd e| Jod eJan} ou IS ‘OUeSUS SW 03USWOW UN JOd- “"SEPIJUDA
sesop|id se3sa 03U} 9}UBWE|OS ‘SOWBUI) OU SageJe[ ‘SOpIIaISeqesap Sowelsy,,
(sajendsoy soj ua seudIpaw ap 01UIIWIIRISECESIP P Sewd|qotd SO| UediIuadsy)

NOIDVLN3S3Yd

NOIJD3S VIN3S3Hd

Orvavdl 13 1a43d

SO1S3NdIAI 3a
31¥vd YNIND3d

VAVvININY
NOIDON3N

SVd40aviNdnod
S3TILN STINYOLINN
VYL1SIvIN

anivs ada
VIN3LSIS TV1IdSOH

T¢

0¢

6T

81

LT

91

ST

238



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

o
N

>

LT

€T

14"

\

\f

‘eldoad ugeloqe|s :93uan4

‘sew Jas SOwWapod UQIIEINPS SEW UOD ,BINIONIISSRIUI

9 peplINgas ‘eloUI0P 9P SeaJE Se| JID|BIIOS UD UBIIHIAUL BS S9IUIIDID

$0SJNJ3J S01S3 "UOIDEINPa U g|d [2P %9 |2P UOISISAUI BUN dludW|enpels ejezued|e
3s A3| e1sd U0D,, ,UOIDEINPS B| B OJUBIWEIDURUL 3P AJ| | uJes|ndw YNIHY

ap sopeindip so| 0sa Jod “Jeiquied anb aual} 053, ,%Z’S |9 S eulIE] BILIIWY 3P
sasjed so| U olpawosd |3 SeJIUBIW ‘UQIDBINPS UD gId |9P %t € |9 913IAU| 3S 0|0,

*,eualse Jod e10A ‘sew 43s sowapod peplungas

Sew uo) "uoIde3IISaAUl B A |eulwiId UOIDEBIDUDIDYDI-093 ‘SUOIdeIIUNWOD ‘eloue|ISIA
-09pIA eJaea3d1U] S *|eldijod uoidoe e| ejouaIdld JoAew uod Jedajdsap uedpod A

|eas odwall US UOIDBWIOLUI URIPUS) pepLINSas ap sezuany seq ‘epeadajul peplindas
9p A9 el yanowoud Jod uesefeqesy euale ap sopeindip soq,, ,Sesed sesisanu

u? ‘snq |9 ua ‘s|ed B| U ‘SO|INbuBJIUI B SI|GRISUINA SOWIAIA SOUSIOPEA|ES SOT,,

"YNIYV Jod e10A "pepljeaJ e| sowalqued oziew
9p ¥ 9153 "pepljeaJ e| oA anb pepdignd e| seidace uaualyaad sound|y |, usliq
£159 0poO} Sled 91s9 U3 ‘ouJalqon |9p peprlignd e| 09A OA IS ‘DuquioN ‘seuedud

aw A o0dod Jod ‘ewouq e| BUSNQ B}SI- "OPO} SWEP ‘SOUOYPNE SO| OU0}D|} |
awep oyoiq AsH,, (osafesed un e sejpusualiad sns eynb 9] uoJpe| un apuop euads])

,dezadwa e J9AJOA un sowos ‘ezueladss Aey
VYN3IYV U0D [0S |2 uod uedzauewe JojeA |3 A 8} e| anb ‘ezueljuod e| sowsladsaqg
*JOpeA|es |3 0410 ‘Odwal} 0OASNU UN 3UdIA ‘ezueladss e| sowaladniay,,

|elol

NOIDN3IN
SONVSIYDIY VA

NOIOVONA3 N3 did
J1H3IANI 3S O10S

SIT1GVHINTNA
SONIAIA
SONIHOAVAIVS

4viN13D 3 090y

VZNVYY3dS3
V1 SON343dNIO3Y

NOI2J3S OLN3S3dd

LT

9¢

S¢

174

€¢

[44

239



" \) ICENTRO|DE!MONITOREO) DE]}
TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

‘eidoud ugpesoqe|s :a3uang

240

L 0 0 0 L 0 L 0 0 |elol
‘[ # e||ised ‘sodwe) (euy ejues)
s s s uisn3dy “p# e||ised ‘Aopoo JeasQ ‘sew Jas sowapod euy ejues uj Aopoo Jeasp/sodwe) unsndy
: jSOA uod ouepepnp un! (10penjes ues)
s s a YNIYV i pepnid un: eJpen) oj|11od duay
. . . (41openjes ues)
A A A T # B||ISeD "YNIYV "JopeAjes ues Jod opeindip ni ouefiny uewloN
'Sew J9s sowapod (1openjes ues)
a a a ‘0]|044esap A peplundas ny osiwoadwod I\ “TT ejise) ‘seduep oley)d seSiep opuNeN
'YNIYY (1openjes ues)
s s a *1eq02s3 eMJeSIR| “C# B[|ISED JOPBA|ES UBS "SBW J3S SOWIpOod 18Q0253 BYLIESIE
Jopenjes ue
A A A "YN3YV '0T opeindip n| (lopenies ues)
Z9PUBUIIH SJpUY 9SO
"YNIYV (euy ejueg)
Vs 4 e ¥Od V1OA "sew J4as sowapod yYNIYY op sopeindip sew uo) sodwe) unsndy
T & g 3
= 3 S 9 3 z F§ & 9
3 3 & & 3 & g 3 2
c | 2 g 2 @ o S 3 S
W. = 8 S 5 % 3 oy - 10ds |2 e|gey anb ag sopeindig
9 S o g
OpIUdIU0I NS sopunue |eJ0309|2 afesuaw
Jod epuededoud ap odi] ap sodil |9p so1usauodwo)

8T0Z 0431034 ‘314253 esuald ua sopeindip e solepipued ap safesuaw So| ap OpPIUSIUOI (BUBIY

‘89T B|lqeL

Ciudadana




TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

@GEIEEEEEEE

‘eidoud ugdesoqe|d :a3uang

[4 0 0 0 [4 0 [4 0 0 [e101
A A A "04niny |3p €23 ejues e| jod e10A (epal eaues) uossingne g oxaqoy | ¢
y y y "OAI}SOd ojquied |3 ‘JOpeAjes ues (d1openjes ues) 3puoysAniy o3sauly | T
m ) ] g
£ 3 5 9 35 = & & 2
3 & ® 8 3 & 2 3 2z
E | g 3 2 @ o o) 3 =
o = m 5 > » puh = m 10ds |2 e|qey anb aq sap|ed|y
S s ) 8
OpIUaU0D NS sopunue | |eJ0309]9 afesusw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p sa1usauodwo)

ccion
Ciudadana

*

8T0T 042103} ‘e}Idsa esuaid Ua sap|ed|e e SOlepipued ap salesuaw SO| ap OPIUIIUOD (BUDIY

‘69T BlqeL

241



- ) ICENTRO|DE! MONITOREO| DE!

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

A A 7 "eUaly Jod BJOA ‘Sew Jas sowapod uezelon uj T
A A 7 ‘eualy Jod BlOA ‘sew Jas sowapod euy ejues uj 0T
A 7 A ‘eualy Jod e1o/ ‘sopeindip A sapjedje sew Jod SOWII0A OzJew 3p 0 9153 6
7 e A ‘eualy Jod B1OA ‘sew Jas sowapod oziew ap 0 9153 8

‘euaJy Jod ejopn

s s s ‘'sew J9s sowapod ‘eppualedsued) ‘pnjes ‘uoipeanpa ‘peplindas ‘oajdwa sew uo) L
A e A "eualy Jod eJOA ‘sew Jas sowapod peplingas sew uo) 9
A A A "eU3JY Jod BJOA ‘sew Jas sowapod ejpualedsued) sew uo) S
A A A ‘eualy Jod B1OA ‘sew Jas sowapod ugloeanps sew uo) 7
7 7 7 ‘eualy Jod e10A ‘sew Jas sowapod pnjes sew uo) €
A A A ‘BUDJY Jod B1OA ‘Sew J3s sowapod oa|dwa sew uo) 4
A A 7 ‘BU3JY Jod BJOA “SEW 43S SOWapod SOUIIOpPeA|eS SO T
m ) ] hd

2 5§ 3 o 35 - @® & 3

3 3 &® =2 3 & 3z 3 2

s S 9 g @ & ) 3 o)

= S 8 S 5 w 3 N & j0ds |3 e|gey anb ag opiJed

S s ) 8

OpIUaU0I NS sopunue |eJ01239|3 afesusaw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p sa1usauodwo)

8T0Z 0J21gay ‘eydsa esuald ua opipied [ap salesusaw SO| dp OPIUSIUOD (BUALY

‘09T ejqeL

242



@ (CENTRO]DE/MONITOREO)] DE]

Accién

,ﬂ:iudadana

€¢

€¢

€C

‘eidoud ugpesoqe|d :auan4

"BU3JY Jod BJOA "Sew Jas sowapod peuaqi] eq uj
‘BU3JY Jod B0/ ‘Sew J3s sowapod seueqe) uj
"BUDJY JOod BIOA "Sew 43S sowapod ue1easn) uj
"euaJy Jod BJOA "sew J3s sowapod uojun e uj
‘eualy Jod eloA ‘sew Jas sowapod o3ueualejey) uj
"BUDJY JOd B1OA "Sew 43S sowapod 91UIA ues uj
‘BURJY Jod B1OA ‘sew 43S sowapod uedeydenyy uj
"BUAJY Jod BJOA "Sew Jas sowapod zed e uj
"BURJY Jod BJOA ‘Sew J3S sowapod 91eUOSUOS UJ
‘BUaJY J0d B1OA "Sew J3s sowapod ueininsn uj
‘BUDJY Jod BlOA "Ssew 43S sowapod |ansi\ ues uj

"eUDJY Jod BIOA "SBW J3s sowapod JopeAajes ues uj

|elol

€C

[44

T¢

0¢

61

81

LT

91

ST

14"

€T

4"

243



c
9
3]
3]
<

- ) ICENTRO|DE! MONITOREO| DE!

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

\
m O o
4 =) ® o
5 3 S. o
3 ko] () ©
c ) = o
= = Q -
Q Q ~ =
=3 = o S
< . .
L m %)

OpIUdIU0I NS
Jod epue3edoud ap odi]

‘eidoud ugdesoqe|s :a1uang

‘eliyed e| Jod ajuasald

‘e81puaq so| soiQ aND "0zJew 3p 7 93s3 ojunii} |9 Jedndase anb sowaual ‘030 eped

pepind sa epungas e "YNIYY Jod 0zJew ap 7 owixoud |2 Jel0A e ueAeA Saueljiwey

A so8iwe ‘soujdan soJ3sanu sopol anb e Jealjow s esawiid e ‘sa|ejuBWEpPUNY

seaJe} SOp uepanb sou 0zJanysa ueJd 3353 ap soinJy 4980224 eled anb

s s uages ‘a1peu anb Jofow ‘saparsn 0434 ‘Solepipued soJisanu e opuehdode ‘eyedwed
9p eJp eped seyon| e A osueasap uis Jefeqesy e esjndwi soj anb erzed e| sod

Jowe 953 9p A 213S|W NS 9P ‘SOUDIOPERA[ES SOUBWIAY ‘Oydnw oplpuasde aH "euauy

Jod 010A |9 opualpid ‘euedwed 1SS UD B1ISIWED B JEPNS B OPI1IUdS 3y anb o|jndio

|9 S9j4eSaJdXa 043IND "SEISI|BUOIJBU SOUBWIAY SIW SOPO} e [e1dadsa Anw opnjes un

uagew
sanss|
elsipiJed

10ds |2 e|qey anb aQ

|euosiad
odlleweldoud

sojpunue |e10323|3 afesuaw
ap sodi| |[9p se1usuodwo)

|elol

efo|ed sojued

olepipuedald

8T0Z 0J2ig3y ‘olpeds ua opiled |ap sajeouapisald solepipuedald ap safesuaw SO ap OPIUSIUOI (BUBIY

‘T9T ejqeL

244



" \) ICENTRO!DE!MONITOREO| DE]}

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

A
m [*) o

4 9 ® )
=8 3 3, o
3 - () ©
C Q - (@]
e = Q —~
Q Q — =
(=4 = o S
< < 3.

QL ) Q

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eldosd ugeloqe|s :93uang

‘ep3ed e| uod

91uasald ‘e3ipuaq so| soiq anb ‘oziew ap 0 9152 0junL} |3 Jedndase anb sowaua |

*010A eped Jepind sa epundas e| A ‘euade Jod oziew ap {0 owixoud |9 Je10A

e ueAen saJejjiwey A soSiwe ‘SOUID9A S043SaNU SOPO3Y danb e JeApjow s3 edawiid e

'S9|ejUsWEpUNY SESJR) SOP 1ue|ap Jod uepanb sou 0zianysa uess 91sd ap 01Ny |9

» a 4930224 eued anb aipeu anb Jolow sapaisn o4ad ‘solepipued sosisanu e opuedode
eyedwed ap ejp eped Jeydn| e A osuedsap uls Jefeqeuy e esindwi so| anb eryed e)

Jod Jowe 3s3 9p A ‘ealsiw NS ap sodauale souewtay oydnw opipuaide ay ‘eua.e

Jod 010A |9 opualpid euedwed 1S9 US E13SIWED €| JEpNS e OpI1uas ay anb o||ndio

|9 sajuesaidxa ouainb ‘sejsijeuoideu souewlay siw Sopoy e [epadss Anw opnjes un

uagew
sanss|

10ds |2 ejqey anb aqg

|euosiad
odlleweldoud
elsipiiied

sopunue | |eJ0309]9 afesusw
ap sodil |9p sa1usauodwo)

|elol

efa|1ed sojied

olepipuedald

8T0Z 043103} ‘UOISINS[9} Ud opined [ap sajelduapisald solepipuedald ap safesusw So| ap OPIUSIUOD (BUAIY

9T ejqeL

245



Y

p

Accién

L ) ICENTRO|DE/MONITOREO, DE|

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

‘eidoud ugipesoqe|s :a1uan4

T 0 0 0 T 0 T 0 0 |erol
‘ef9)|e) sojue) ‘soweuesd sopiun jelsied e| sod a1uasaid!
‘0zJewW 3p 0 |9p 04unl} |9 SOwaIN3asy 'sied 0J3sanu Jeyedsald
A A A 9p odwall s9 ‘ezuesadsa e| sesadndas op odwsall s3 "YNIYVY 2p sopeindip A sepjedje efo|e) sojue) T
J0d SOWa10A 0zJew 3p 0 owixoud |9 anb e o1Aul soq *sjed oJisenu esed Jiuaniod
Jofdw un sojunf sopoy Jeasnq A soudjun ap odwal} S3 'SOUSIOPEA|ES SOUBWIDH
m ) ] hd
= 3 3 ¢ 5 - 7§ & 2
3 ko] = ) > a a © =
E | g 3 2 @ o o) 3 =
= = g S S v 3 =y 4 10ds |2 e|qey anb ag ojepipuedald
< < 3. - & Q
B ) e o
OpIuUaU0d NS soppunue |eJ0309|9 afesuaw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p sa1usauodwo)

8T0Z 0J21ga) ‘e}ddsa esualid ua opiyed |ap sajeouapisald solepipuedald ap salesuaw SO ap OpPIUSIUOD (BUBIY

‘€91 ejqeL

246



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

NTIAAL

B1OA ‘NN |2 Jod SS 9p esap|edje e elepipued ‘eJanly auljaxder Aos epue|iSia
09pIA 9P 041U32 Un Jod Sepe|0JIu0d S021891e41Sa SOJUNd UD SeJewed seAsnu
000T A pepnid e] epo} ua soleUNWOI sajeldijod soisand QOT Jejeisul e Sowenp

4 4 4 *Jejejsul e soweA ‘sodinba sauolow A sajua8e sew uod ‘jedpiunw ejljod eAsnu
| JEDJD B SOWEBA 0S3 10d "peplndas e| Jesofow sowaqap 049 ‘seze|d A sanbued
‘s9||ea sns uod Jepue ap seued sew uep zaA eped ‘e||aq sa [exded edisanp v
‘NTIAI4 BIOA ‘BSap|ed|e ‘edanly aul|ayder "NTIAH |2 10d SS ap esap|ed|e e ejepipued
‘eJaAry auljayder Aos “e|jaq sew esepanb pepnid e| ‘01sandns 1od ¢ 021103s1Yy
043udd [ opuesadndal JINSas e uea A? ‘sejodsew sedisanu eded [edpiunw
a a s BlIBUIIDIDA B| SOWRJIIge UdlqUIe] "OpPe1Sd [eW UD S3||ed se| A sesade se| Jesedal
B SoWwe/\ ‘s9|elduaplsal A Selu0|0d Sns 9p SapJaA seade se| ‘sanbued so| Jesofow (4openjes ues)
e SOWEeA 0Sd Jod ‘S9pepISaaU S91UJID4IP USUIIY SOUBPEPNID SO| anb 9S OA '€ BJIDALY dul|aXdef
"NTIAH |2 Jod SS 9p esap|ed|e e elepipued ‘eJanly
aulaoer Aos ‘uanof osjdwsa Jawiid |9 A sajesoqe| sejuesed Jonowoud ap sewapy
'sojualwipuasdwa esed s01IPaJd A sedaq sowalep ‘sieds 19uUlalul eapual uslquie]
s s s ‘ej30|ouda3 A s9|3ul us sSOpedojuUDd SOSIND eagey ‘eanynd | A aie |9 Jejuawoy
e soweA apuo( ‘sied |ap uanof pepnid esowlid e| sowaJlige 0sa Jod ‘pepiailessd
A ojus|el ns opoy Jejjoluesap eled sapepluniliodo elsedau pniusAn( eJ1sanp g
NTIAI4 BIOA ‘eSap|ed|e ‘JdAlY SUI|DX2.[ "SOUBW SBJISINU UD RIS BLIOIDIA €|
A 7 A 0zJew 3p ¢ 9153 'Sepo} e A SOPO] B B1IS9I9U SOU JOPBA|ES UBS  JBJOA B SOWEeA sojun|
SOp0} 91Ud3 B| UOD OUBW B| P ""B[|D dUDIA 93Ud3e B] BPO] UOD ‘B|| BUSIA BA, 'T
T & ¥ _ S o
s 2 2 § I 8 £ § 3
5 3 % 2 %8 53 § 3 ¢
= = S 5 > o m & 10ds |2 e|gqey anb aq sap|eo|y
B ) e o
OpIUdIU0I NS sopunue |eJ01239|9 afesusw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p sa1usauodwo)

8T0Z 0J2.ga} ‘OlpeJ Ud Sap|edje e solepipued ap safesusaw SO| ap OPIUSIUOD (Ujw4

79T ejqeL

247



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

‘91ua8 e| Jod

sew sowadey ‘NTIAH |2 10d e10A ‘ouzapoy olie|p Jod ej1oA “oAlzeddilied A oaisnppul
‘ousapow ‘o04ndas oidpiunw un eies3o| 3s [edpiunw ofaduod ns A ouzapoy olep
u0) 'SOWE}IS3IBU anb ap|edje |2 ‘0uzapoy Olie|A "91ud3 e| dp SIPEpPISIIAU Se|

uod oplvwoldwod A 31ud]jeA ‘ouang ap|edje un ‘eqesadsa o3uedo|| anb o] 03397 ¢

‘91ua8

e| Jod sew sowadey ‘N4 B10A ‘13 J0d e10A "03uedo|| e11s223u anb apjedje |9
‘ouzapoy ole|A Jod e10/ '91ua3 | B 0UBIID A juasedsuedy ‘©3usAnpul ‘ouewny
‘1ual|eA ap|edje un Jod B10A SBUOIIII|D SBISd UJ "olquied un e}sadau oduedo|| *T

‘e81puaq s3] soiq ‘010A N} U0 J3JeY Inb saqes eA oziy o] ou Is A ‘egejed
ns uod ejdwnd sefi|s anb euosiad e| anb ajueliodwi sew s o4ad ‘4e10A e soweAen
sopo) anb ajuepodwi s3 “eljiwey ny Jod ‘13 Jod BIOA OZJeW 3P HQ 9157 "SOPLYINISD

OuU sowe|daJ sn} ‘soljansad ou sewa|qoJtd sny ‘©3uad ns A ejoa] ejues o3anf ud
e159 ‘089an[ ud p1sa anb e| eip|ed|e B] SO OU SOUOINID|D SBISI UD ‘SeUa|Ial Seljlwed ‘g

‘NTIAI4 B1OA ‘Op|edje ‘010D 91UIIA "JOJeA A BIDUSIDIS UOD SOUS|ID] SO|

9p 9pj|ed|e 43S ‘JoAew osjwosdwod un A oyans ues3 un Jod SOWEA *JeI0A B SOWEBA
91UIA J0d “ezaldwi| A uspio ‘pepljinbueuy ‘sesswoid ou S2UOIDN|OS SOWIIINYD
*10[eA A e1oulId14 UOD ‘SOUS|I9] SO| 3p ap|ed|e 4as ‘JoAew osiwoadwod un

A ouans un auai} esoyy ‘oljdwnd A oi3dwoud ‘sojusawedipaw sodisanu Jod ofeqeus
‘SO3UBIWIIUSS SoUING Bp ‘OURIIAD ‘D3UDS e| B|gey anb [9p J01O0P |3 ‘DIUAIASD |3 T

*,BIUOJ0J N} BYIUO( Sew
Jauod e sowen ‘ol1ieq Ny JeJofdW e SOWE.A ‘SIAIA 9pUop Jesn| |ap sew saullesud
91 anb eJed,, "UOIdDUE) "SS AP SEIUO|OI S2IUSJIDHIP UBUODUIW 3S ,B[|d DUBIA BA,, “/

*,usnol pepnid sowaJseaud sapepluniiodo sew Jesauas esed ‘euljelided

Ja[nw pepnid JINJIsuod e sowep “eue|idIA 0apIa ap sedewed A odinba ‘@juade sew
uo?d ‘|ediunw ejo1jod eASNU B| SOWJea4d 053 Jod ‘ean3as A eussapow sew |eyded
BUN 03S3p ‘N3 owo) 'SS Jod esap|edje esed elepipued ‘elaAly auldyoer Aos,, 9

.peuaqi| e] A soyoaiap soj Jod eyon|
e| e soueW SNS OA3[7,, *,Pep|endisap e| eqeuoiisand anb uanol eun zaA eun ased, g

(o8uedoy|)
ouzapoy ole

(ejpa1 eyues)
010D IUDIIA

o

248



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

O
—

ST

(0]

‘eldoud ugreloqe|s :93uang

‘NTINH BIOA

‘ejpuaadxa ns Jod ‘pepioeded ns uod ‘peprasauoy ns Jod ‘net 991290 Jod 010N OA
‘pepnid esisanu ap sepunjoud sezaidwi| A ugiduslal ap seunge| uod sauolepUNUL
se| e ulj sowaJep 97 "0undas A ousapow ‘ordwi] 021I01SIY 043U 0J3SBNU
‘epeulwn|i pepnid eun ‘sowaJanb anb pepnid e Jod aJeleqedy ‘neq 991990 Aos
‘'sauoldepunul sew ou A ope}ss uang us S9||ed se| ‘uoldeulwn|l Jofaw eun 043INY ‘T
'91ua8 e| Jod sew sowadey

‘NTIAI4 BIOA "ZBWOD ope[duad|| |9 Jod B1OA ‘eud|] BIUBS U ‘OzJew 3p {7 9153 "eud|3
BIUES 9P EIp|ed|e | 9P 91UdJ4 | ‘ZOWOD Jedso Opelduadl| ap a1led Jod ouadws |ap
BJ1S9NW BUN UOS ZIPU|A 013495 OIPLISD |[9P UOIIINIISUOD B| OWOD SeUqO Seuanq
Se7 'ZaWoD JedsQ dp ofeqely [ sejoels 9SOpUBWIOJSUBI]Y BNUIIUOD BUD|T BIUES 'T

‘P2 A ujw4 ugidljEO) “UBIEISND

on3iuy Jod zan3lupoy sinT ‘ojJezued|e eded souoweun ‘oininy |9 BZUSIWOD

Inbe ‘o|J4eJ80| esed Jefeqeuy A apand as anb Jeuos oJainb oA ‘|eppuajod owixew

ns anbes anb oidpiunw un ‘oqunu uod oJad ‘sedspueq uls ondiue un ‘sopeladsal
ueas SOYI3Jap $0J1SaNU SpUOp ‘Oudip oysal un uedual SOPeUNIIOse SoUSW

SO| @puop Jedn| un ‘sapepluniiodo U0 UR|IEISN) ONSIIUY UN UOD OUBNS 'SOUANS AP
uoluow un 03ual SOPO3 OWOI A ‘Ue|1eISN) ONSIIUY P Sew ouepepnid un Aos O\ ¢

04NNy |9 ezudlWOd Inbe A ‘ojuezued|e esed opuefeqes] sowels] “u9dey sowapod

0] anb A 04926y 014ESDI3U B 9nb sowaaJd ‘@33dw0d sou ou anb ‘d|qisodwi

s3 anb ‘apand as ou anb uedip soungje anbune ‘anbuod ‘sesod se| eiquied

anb uoesauad e sowos ‘esisanu el anb Jofsw eas anb esed ‘ou 9nb Jod A esjo eas
pepijeas ns anb esed ‘sofiy sosisanu A sauanof sosisanu esed Jediyipa sowaqap anb
04N3N} 853 "04NINJ |3 BZUSIWOD |nby "uB[3BISND ONSIIUY US BJp OASNU UN S3 AOH °T

*91ua8 e| Jod sew sowadey ‘N4

B]OA ‘0UZaPOY OLIEAl JOod B1OA S9UOI2I3|9 sewixoud se| uj ‘sapepiunwod A sejuojod
op salesed A s3||ed se| eseutwn|i ‘oo1jeul JoAew ap seuoz us sejasesed eaiNIISUOD
‘(001N 9P Se[aNISD BILDID ‘OWSIINY [ UD BJILIDAUL ‘UOIDEDIDDI B| eied soldedsa
©JB1BISDJ ‘OpPPISI [BW U $9||ed Sk| eJeledas ‘Oulapow OLIS1USWSI UN BJINJIISUOD
‘ednseq ap u0I223|023J k| eielofow ‘sojedidiunw sesey se| uedinuiwsip ofoauod

ns A ouzapoy ole|A ‘Opjedje owixoud |9 ‘Jofow o] 2349w o3uedo|| anbiod ¢

[eloL

(euy ejues)
neq[=aq1e)

(eua|3 eaues)
Z3WOoY JeISQ

(uepeasn) ondnuy)
zanglpoy sing

249



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

\

\

\

P
m [*) o
4 = ® )
=8 3 3, o
3 - () ©
C Q - (@]
=5 = Q =g
o] Q P =
=3 =3 o S
< < 3.
QL ) [

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uagew
sanss|

sopunue
ap sodil

*.NTIAH B10A ‘@3ua8 e| Jod sew sowadeH "ojJeujwi|d edpod aipeu lu epeu

‘ISY "0Yd3J9p 9159 JOpuajap eJed BzJoN) SEW SOWIIPUS] ‘SBW SOWOS [S "ed|quiesy
e| U3 N4 |9p sepeandip A sopeindip sew sowe}sadau ‘|e1dos ewesdoud

9159 anuuod anb Jeziyuesed esed oJ4ad ‘sepedgp Jod uoseleqesl anb seasaly se|

9p souanp uos souisadwed ap sajiw esoye pepaldoud ap sojnyl ap edaJlua ej uo),

"NTIA4 e10A "21Ua8

e| Jod sew sowadeH ‘elopefeqeJl 3se|d e| e U923.40Ae) eled BzJaN) SEW SOWIPUD]

Sew Sowos IS “1V e] U3 NIAI4 |9p sepeindip A sopeindip sew sowe}|saiau

a soisnf sew une soue|es Jes3o| esed 01ad "00ES € 06TS 2P QIQNS OIDIAIDS
A elisnpul ej u3 |00zs e v£S ap 9igns oliendadouse 103193s |9 u3j ‘sedopeleqedy

A saiopefeqeJy esed owlujw OLIE|ES |9 OIUSWNE OUJIIOY |enlde |3 ‘opesed oue |3

*.NTIAI4 BI0A ‘@3ua3 €| Jod sew SOWIJBH "PN|ES | B Se|jlWwey) Se| 9p 0Sadde
|2 OpuBM|ID.} ‘SBIDRWIEY S| UD SBleleq SBW UOS SeUIdIPaW se| eloyy ‘% 0€ |2 A 09 |2
9J1Ud S0123.d 9P UOIIINPAJ 3|GeJIPISUOI BuN O1lIWIAd anb sojuawedlpaw ap A3) e

\r
uoJseqoJide A uoseaud ‘ajualy |ap sepeindip A sopeindip so| Z10g U3 ‘seded Anw uesa
anbuod seipewJey se| ua seuipaw Jesdwod esed sapelndlyip ejual 91uas e| saluy,,
*,91u38 e| Jod sew uadey Jowe uod A ojjndJo uod
A anb sopeindip so| sod A ‘@1uau4y |9 Jod 010A OA ** 91ua3 e| Jod sew uadey A sfesod
A Jowe uod uefeqeuy ‘91uaJy |9p sopeindip SO| dIUBW U 0J4NINY [ UOD,, "UOIdUR)
X
g & 2
% Q =
9 3 o
nuh @ m 10ds |3 e|qey anb aq
8

|e0303]2 afesuaw
[9p sa3uauodwo)

sopendiq - ojnHL
ap eda.ul - NS

8007 Ud OWIUJN
oue|es |3 - NTIN4

SOJUBWEDIPAIN
9p A7 ejuo)
- sopeindiq - NTIAA

91U\ U3 04ning
[@ U0 - NTIAA

opied

8T0Z 0J21gay ‘olped ua opiyied |ap salesuaw SO| ap OPIUIIUOD (UjW4

‘S9T ejqeL

250



@ (CENTRO]DE/MONITOREO)] DE]
TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Accion
ﬂ:iudadana

[~e]

0T

‘eidosd ugeloqe|s :91uang

*NTIAI4 BIOA 91ua8 e Jod sew sowadeH ‘ende |e 0yda4ap N} Jezjjueled sowalanb
anbuod ‘ugioeziiealsd e| e13u0d opueydn| soweliss NIA4 |9p sepeindip A sopeindip
SO| 0S3 J0d "SOPO} B 929uaad SOU anb 0sINdaJ 959 UOD 012033u Jadey eded ende
|9 JezizeAlad uasainb sauainb Aey oJad ‘ouewny oyda4ap un s ‘Oyiu Un e soudaw
oyonw ‘sipeu e e331u 3| 3S ou ende ap 0SeA un sowdap a4dwals Jopeajes |3 uj

"NTIAI4 BI1OA "91ua8 e| Jod sew SowadeH "s3|ejd0s seisinbuod seisa Japuajap

eJed ezJaN} SEW SOWJIPUI} SBW SOWOS IS "B3|qWESY B] U3 NTIAIH [2P sepeindip
A sopeindip ap oJawinu |3 Jelusawne SOWe}sadau usanuiluod anb Jezijuesed esed
0S9 104 085314 US UR}Sd SOYIJaP SO01S3 anbuod ‘ofo oyonw uod saU0IIII|3 SBIS
ud oJad ‘eljiwey) ny e A 13 e a1aelauUSq eled soweaud so| s9|ejdos sewesdoud soq

*NTIAI4 BIOA “ualnb so| 91 ou anb ‘03sal4

U ue1sa s3|e1d0s seweld3o4d So| ‘OAISIIBp S8 010A N| "s0J0d soun e ueldlauaq

o]os anb seanyyjod ejpey sowspad041al 0 SaUOIdeWIOSURL) SBSD Jezipunjoud

A Jezuene esed es|quesy e| U eyoaap e| ap oanbojq |9 sowadwou O ‘91U g

9p 0I21J2Ud( US SEepEeIdIUl SOUOIDBWIOJSURI] SB| UOD Jenuiluod o3an( ua eiss anbuod
éJopeajes |3 eded sajueliodwl Uel UOS OzZJew 3P {7 [9P S3UOIIII|D SeIsa 9nb Jod?

*NTIAI4 BIOA "udjjdwe 3s A uanuiluod a1uasd e| ap oILU(Q

U3 SauoldewWIOjsue.] Se| anb esed e10A Oziew 3p ¢ 915 ‘059 JO(d “J2ey Jod oydnw
epanb une ‘|1oe) OPIS BY OU El|IWEJ N} B JBISDUSI] JBAD|| 9P eaJe) e, Jesa.dal
epand odwal} |ew |2 anb safop ou A J9A0|| 92eH "Jenuiluod agap sowelsinbuod
anb o] opo1 “4ano|| 93ey “"uein|nsn ap ojgand |3 ‘zed e| ap ojgand |o ‘peaqi] e| ap
o|gand |3 ‘uezeJo| ap 21ud3 e| ‘seyeqe) ap uad e| ‘o3ueuaiejey) ap Ijuasd e,

‘ujwi4 e10A ‘@3uad e Jod
sew sowddeH ‘uedis seuanq sesod se| anb esed uaiq 49802s3 anb sowaua} ‘sajend|
UOS OU SOPE| SOpP SO7 ¢UOZeJOD N} 21| Ope| anb ag? ‘soung|e ap o0|os Jas agap ende
|9 9nb 9342 anb ope| o410 Aey ‘sopol ap 43s 9gap ende |2 anb 9342 anb ope| un Aey

"ujw4 e30A ‘93ua8 e| Jod sew sowadeH uedis seuand sesod se| anb esed uaiq
1980252 anb sowaua} ‘sajend| UOS Ou SOpe| SOP SOT ¢UOzZeJ0d N} dle| ope| anb 3Q?
‘opesed |e JaA|OA 243Inb 0410 |3 ‘SauaAQ( so| ap 0Jniny |2 ope| un ‘opeded o1IAIDS

|9 Jod 0410 |9 ‘ennieJs pnjes e| Jod e1sd ope| un ‘soun3d|e ap 0|0s J3s 9qap ende
|9 9nb 9342 anb ope| o410 Aey ‘sopol ap J43s agap ende |9 anb 2342 anb ope| un Aey

[eloL

diqg - en8y
9p OseA - NTINL

s9|e10s
sewelsdold - NTA4

S2UO01229|3 Se1s3
anbuiod - NTIN4

J3AO[] 22BH
91uUao e - NTIA4

opeq
un AeH - NTIA4

14
sope7 z AeH - NTA4

0]

251



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

\

\

\

\

\
m [« o
[%] (o] o)
£ 3 3 8
3 ° ) ]
S =2 3 &
o)) m — =
=3 = o S
< 3.
© S ]

OpIU3U0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uadew
sanss|

sopunue
9p sodil

uo?d ‘|edpiunw epijod eAsNU B SOWaJeatd 0s9 Jod ‘edndas A eusspow sew |eyded
a BUN 03S3p ‘N1 owo) "SS Jod esap|ed|e eled eiepipued ‘etaAly aulaxoer Aos, 'g

.peuaql| e| A soyoauap so| Jod eyon|
a B| B SOUBW SNS OA3[],, ", PEP|ENSISap Bl BqeUOIISANI anb uaAOf BUN ZaA BUN 3SEBJT, 1

,B|I2 BUBIA BA,, "BIDUE|ISIA

03pIA 3P 043U UN Jod sepe|oJiu0d s021393e1se sojund ua selewed seaanu

000T A pepnid e| epo} Ud SolB}IUNWOD sa|eldljod solsand QOT Jejelsul e Sowep

a *Jejeisul e sowena ‘sodinba sasofow A sajuade sew uod ‘ledpiunw ejdijod easnu
| JEDJD B SOWEBA 0S3 10d "peplndas e| Jesofow sowaqap 049 ‘seze|d A sanbued

‘s9||ed sns Jod Jepue 9p seued sew uep zaA eped ‘e||9q sa |eyded eJi1sanN ‘¢

‘NTIAI B1OA ‘esap|ed|e ‘B1aAly aul|ayder

‘|[2q Ssew eJepanb pepnid e| ‘03sandns J0d ¢ 02110151y 041U |9 opuesadndal

JIn8as e ueA A? "sejodsew seuisanu esed [edidiunw elieUI91aA B SOWBRULIQe

A ualquwie] ‘seinJ o212 sowsaJell|igey ‘ope1ss [ew ua S3||ed se| A sedaoe se| Jesedal
B SOWe/\ ‘Sa|elduaplsal A SeIu0|0d SNS ap SapJaA seade se| ‘sanbued so| Jesolow

B SOWeA 0sd Jod ‘SapepIsadau Sa1UBJI3JIP UsUSI} SouepepnId so| anb 9s O ¢

*NTIAI4 B1OA ‘Buijayoer Jod e10/ *SS ap sap|edje

op ela|aded e| us NTIAH |9P eJopueq e| J133|2 Sagap ‘esap|ed|e owod aul|ayder

e J133|a eJed ‘A epueI3IA 0apIA ap sedewed sew A sajuade sew uod ‘ledpiunw

s ejdijod eAsnu eun uod peplin3das sew sadia ‘seluo|od A soluueq ap ojudjwesofow
|9 sa31|9 ‘sapepiuniiodo sew Jlige esed usanol pepnid sasi|e ‘euljeyded

Jalnw pepnid sadi|a S ap esap|edje eded eIDAIY duljdyoer e sa8i|9 opuen) ‘T

elsipied

10ds |9 e|qey anb ag

|euosiad
odlewesdoud

|e10309| afesuaw
[9p sa3uauodwo)

(1openjes ues)
BIDAIY duI|dYdef

sap|ealy

8T0T 0J2103} ‘UOISIAS|9} UB Sap|edje e sO1epipued ap safesuawl sO| ap OPIUSIU0D :ujwid

‘99T e|qeL

252



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

"NTIAA

B]OA ‘Dp|ed|e ‘010D 91U/ "010A N} 01SSI3U Of4adey eded A ‘|e3a|l 01q0d 9159
Jeulwi|d e AoA apjedje owod ‘012083u un 43S 9Gap OU B|ID] PIUBS UD peplindas e
' Opuew|l} sowe)ss o] ‘ejauos ‘@foua as ou ‘ojsnful sa olsandwl asa ‘eA ,ausiq,, |2
‘a43[ |9p SoUBPIO UOS ‘0Sd Jod OPeIqOI URY SW BIUNU ‘BA ‘OIDIAISS USNG ¢ eldue|ISIA
09pIA e| J0d opuelqod sowelss 3| anb oIA eA? ‘esewed | oA Aos ouylew AsH,, S

‘NTIAI4 B10A ‘Bp|edje ‘010D

91UIIIA "010A N) 0}ISIIBU ‘Oj42ey eded olad ‘UgIdN|oOS e1se Jejuawa|dwi osuald
9p|edje owo) ‘eus|Ia) eljiwey e| e peplndas A pepijinbueuy Joeuy esed seuoz seuyo
ua Jedidau eupod s 0199A0.d 93159 ‘Oanbued ap OIIPS OUISPOW UN SOWDIINIISUOD
‘ewa|qo.d 3155 JeuoIdN|oS eJed “10IlJ3|A pepnI) OWOI Seuoz ua ajuswjedpuld
‘opuesoadwa B1S9 B9 BIUBS UD OJUSIWEUOIIR)SS ap ewa|qoud |3 f

MIAE!

B1OA ‘9p|ed|e ‘010D 91UdDIA "010A N} 01ISJ3U 0|9 eJed oJad ‘Opeusp.o A 9|qIua1sos
pepnid ap O[9POW UN SOWJe||0JIesap A SOUS[23) SO| B S3||ed Se| 9JesaJ8al

‘Op|edje owo) "pepnid e| ap 0sa430.d e B10JI9P B| SO OUBGIN USPIOSIP |T °E

‘e31puaq s solqg ‘010A N1 U0d Jdey anb sages eA oziy oj ou Is A ‘esgejed
ns uod ejdwnd sefl|2 anb euossad e| anb sjueliodwi sew s 04ad ‘4e10A B SOweAeA
sopo} anb ajuepodwi s3 “eljiwey n} Jod ‘11 J0d B1OA OZJew 3P HQ 9157 "SOPLYINISD

OU Sowe|d3J sy ‘s0}jansad ou sewa|qoud sny ‘91uad ns A ep3] ejues o3anf ua
e1s9 ‘03an[ ua e1se anb e| ejp|ed|e B] SO OU SDUOIDID|D SBISA UD ‘Seus|dal seljlwed ‘g

‘NTIAI4 BIOA ‘Bp|edje ‘010D 91UadIA “J0|eA A B12USID1)S U0 SOUI|I9] SO|

9p 9p|ed|e 43S ‘JoAew osjwosdwod un A oyans uesd un Jod sowep "JEJOA B SOWEA
91UIIA J0d "ezaidwi| A uspuo ‘pepljinbuedy ‘sesswoid ou sauoIdN|OS sowaIaND
"JO|eA A B12USID14D UOD ‘SOUD|I9] SO| 9p ap|ed|e Jas ‘JoAew osiwoadwod un

A oyans un aualy esoyy ‘oldwnd A gi3swoud ‘sojuswed|paw soJisanu Jod ofeqedy
‘S0JUBIWIUSS SOUAN( dp ‘OUBIIII ‘D3US e| B|gey anb [9p J10300p |2 DIUIVIASD [T 'T
', elu0|02 N} ejuOq sew

Jauod e sowen ‘oluieq Ny Jelofsw e SOWeA ‘SIAIA puop Jesn| |ap Sew sauliedus

91 9nb eued,, "UOIdUR) "SS SP SEIUO|0I SIIUIIBHIP UBUOIDUSW DS ,B||D SUSIA BA,, ‘9

*,uanol pepnid sowaueald sapepiuniiodo sew Jesauad esed ‘eujjended
Jalnw pepnid JINJIsU0d e SoweA “eldue|ISIA 0apIA ap sesewed A odinbs ‘ejusde sew

(ejoa] eyues)
010D 91UIA

253



@ (CENTRO]DE/MONITOREOQ)] DE]
TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Accion
ﬂ:iudadana

X}
—

91

‘eldosd ugieloqe|s :93uang

NTIAI4 BIOA ,eloualiadxa

ns Jod ‘peproeded ns Jod ‘peprasauoy ns Jod,, ,ne |9q129) Jod 010A OA,

‘pepnid eqisanu ap epunjoud ezaidwi| A uoloU1a4 9P Seunge| Se| U0 SaUOdEPUNUL
se| e ul} sowsaJep 97 '04ndas A oussapow ‘ordwi| 021101SIY 043U 0JISBNU ‘Bpeulwn|l
pepnid eun ‘sowaJanb anb pepnid e| Jod Jeleqedy ne |9g129) Aos ,sauopepunul
Sew ou A ope1sa uang ua s3||ed Se| ‘UgldeUIWN|I JOfaw BUN 043IND),, T

‘N4 BIOA ‘OjeAday [an3i|N uod oSuedeAos sowep

,93UdJ} | UOD sowedlew anb owlld 043saNU UOD JIN33S e sOpo3 soweA oSuedeAos
J0d "pepnid 1w eJofaw ojendty [an3i|A Je10A e AOA OA 0ziew ap ¢ 9153 “Jezuene
04niny |3 eldey 492242 3ap odwaly sa ‘uesofdw e Aoy sowen o3uedehos epaidsaq,, ‘T

‘NTIN4-ad uoidljeod

‘ueeasn) ondiuy Jod ‘zandlupoy sing “JIAIA sa4ainb anb e| us pepnid e| Jod
BJOA 0ZJEW 3P { 9153 053 JOd "UNWOod 0309A04d UN 3p eleJ) BS ‘Sedapueq ap eled}
95 ON ‘@puodsali0d sou anb pepijigesuodsal e] SOWIWO3} peEpN|d B}Sd SOWIAOW
anb so| anb ap odwal} s3 ,,SO0WEISII9U 3anb O] UD J1ISAUL Op odwiall S eA,
,01sn[ oidpiunw un ap odwsall s eA,, ,,0p123|ge1sa 0| Je3a(qo ap odwal} S eA, T

"NTIAI4-@D uodijeod ‘uejieasn) ondiuy Jod ‘zandlpoy

sin ‘ojJezued|e esed souoweun ‘0J4niny [@ BZUSIWOI [nbe ‘Ojues30| esed Jefeqel
A ,9pand as anb Jeuos o4ainb oy, ,|e1ouUa10d owixew ns anbes anb oidpiunw
un,, ,oqunJ uod oJad ‘sesapueq uis ondipuy un,, ,Sopeiadsal ueas soydalap
soJisanu apuop,, ,0usip 0yda3} un uedual SOpPeuUN}Iose SousW So| apuop Jedn|
un,, .Sepeplunyodo uod ugjeIsn) ondiuy UN U0 OUINS,, "SOUINS BP UoIUOW
un o8ua1 ‘sopol owod ‘A ugj3easn) ondiuy ap sew euepepnid eun Aos oA 'T

"‘NTIAA ‘ed1a43d [an3IA

B10A ._um_o_.:._mom 9P SellelunwWod saseq se| JeaJdd e ea A mOU_mwpmgwmm mOaCDQ uo
odjued 9p S2U010Q AP SeWIPE ‘02J0HUOIA P 041U |9 U0 SEPEIIBUOD ‘eldue|ISIA
9p SeJewed ‘0A1109]02 90dSueI] 3P BWIISIS |9 UD ‘ie|elSul BAID4d |[9an8I\ "04n8as
SeIN _msm__\/_ ues un Jod ‘sa||ed se| 9p Saluandul|ap SO| e Jedes e soweA 'soljansal
91usawepides Uos ‘9159 OWOI SBUBWIID ‘SO1JI3Ige SO[O ‘Sedewed ap BWISIS |9 UOD T

[ejoL

(euy ejues)
net [9q1393

(o8uedeAos)
o|eAdly |9n3IA

(uepzeasn) ondnuy)
zanglpoy sing

(193N ues)
ed1949d |anSIN

254



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

\

\

\

\

\
m (@] (]
4 =) ® o
5 3 S. o
3 - () ©
c ) S )
= = ) P
Q Q —+ =
= o o S
< 3.
L m [

OpluaU0I NS
Jod epueSedoud ap odi|

‘ujwi4 e10A ‘@3uasd e| uod

sew sowddeH ‘uedis seuanq sesod se| anb esed uaiq 41980259 anb sowaua} ‘sajend|

s /" | UOos ou sOpe| SOp SOT ¢ UOZeJI0I N} D3| Ope| anb 8Q? "soung|e ap 0|os Jas agap ense
|2 @nb 93242 anb ope| o410 Aey ‘sopol ap 4as agap ende |9 anb 2342 anb ope| un Aey

‘NTIA4 B30/ 23ua8 E| Jod sew sowadeH ‘enSe |e oydaap N Jezjjuesed sowasanb
anbuod ‘uoioeziiealdd | eJ3UOd opueydan| sowelisa NAH |9p sepeindip A sopeindip
SO| 0S3 J0d 'SOPO} e 223udad sou anb 0s1nd34 353 Uod 012033u J3dey eJed ende
|2 Jeziyeald ualtainb sauainb Aey ouad ‘ouewny oydaJap un s ‘Oulu un e souaw
oyonw ‘ajpeu e e3a1u 9] 3s ou ende ap 0SeA un sow29p 24dwals JopeAes |3 uj

"N1IA4 B10A "21ua8

e| Jod sew sowadeH ‘elopeleqeJ] 3se[d e| B J923J0Ae) eJed BZJON) SEW SOWJIPUD]

Sew Sowos IS “1Y e| Ud NTIAI4 |2p sepeandip A sopeindip sew sowelisadau

s N’ soisnf sew une soue|es Jes3o| esed 0uad "00ES € 06TS 2P QIQNS OIDIAIDS
A elisnpul ej u3 "00z$ € ¥£S 9p 9I1gns oliendadouge 401295 |9 U3 ‘selopeleqesy

A saiopefeqedy esed owjujw olJe[ES |3 DIUBWINE OUJDICOD |BNJJE |3 ‘Opesed oue |3

s s
*.NTIAI4 B10OA ‘©1ua8 e| Jod Sew SOWAJeH "PN|eS g| B Sel|IiWe) Se| 9p 0S9I0e
|9 Opue}I|Idey ‘SeldewWLIR) SB| US SeleJeq SeW UOS SeUIdIpaw se| edoyy ‘% 0€ [ A 09 |2
7 A Phue so129.d ap uQIdINpPaJ 3|qeJaPISU0I eun oWIRd anb sojusawedipaw ap As| e|
uoJeqoide A uoseaud ‘@1uauy [9p sepeindip A sopeindip so| zT0g u3j ‘seded Anw uesa
anbuod seipewJey se| ua seuipaw Jesdwod esed sapelndlyip ejual 91usas e| saluy,,
o
T z & @ Bt
) 3 o -
® 5 8 s
[0} 3 = 3 3
= v o = m 10ds |9 e|qey anb ag
(]
]

sopunue | |e403123|3 afesusw
ap sodi| |9p se1usuodwo)

vNov
OdaviNN AVH

VNOV OSVA
HOAVATVYS 13 N3

OWINIW OIdVIVS
13 800¢C N3

YINNVE

SOLNINVIIdIN
JIN3ID V1 SIINV

opied

8T0T 0J21g3} ‘UOISIAS|3} UD opliied [9p SafesUdW SO| 3P OPIUSIUOD :UjWS

[9T e|qeL

255



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

€ T 0 0 II € 0 0 I
’ ’ ’
’ A A
’ ’ ’
A ’ A
’ ’ »
’ ’ ’
A ’ ’
A ’ ’
A ’ ’

‘eidoud ugeloqe|s :93uang

"31INID V1 ¥0d SYW SONIDVH ‘NTIAA [9p ewojeleld
e| 9p oAode ow o) ‘oliendadoude A [ea1puls $940399S SO| 9P 03UBWEDUNUOIY

‘NTIAI4 BIOA "udlinb so| 81 ou anb ‘o3sal4

U3 uelSa $9|e1P0s sewed3oud So| ‘OAISIIBP S 030A NJ "s0d0d soun e ueaUdq

0]os anb seanyjod eloey SOWSP20419J O SBUOIDBWIOYSURI]) SBSD Jezipunjoud

A Jezuene esed ea|quiesy e| U eYdaJ4ap e| ap 0anbojq |3 sowadwou O ‘21uas g

9p 0I21j2Ud( U SEepEeIdIUl SAUOIDBWIO)SURI] SB| UOD JBeNnUI3U0d 083an( ua e3sa anbuod
iJdopeajes |3 esed sajueliodwil UBY UOS OZJBW 3P {7 [9P SAUOIIII|D SeISS anb Jod?

"NTIAI4 BI1OA 91ua8 e| Jod sew SowadeH "s3|e|d0s seisinbuod se1sa Japuajap

eJed BzJaN} SEW SOWDJIPUI] SBW SOWOS IS "BI|qWIESY B] Ud NTINH [2p sepeindip

A sopeindip ap oJawinu |3 Jeuswne Sowe}|sadau usanuiauod anb Jezjjuesed esed
‘0S9 40d "03SalJ4 U UR1SD SOYIDJP SO1Sd anbuod ‘ofo oyonw uod SaUOIIFD SIS
ud oJad ‘eljiwey ny e A 13 e 91aeIaUSq eled soweaud so| s9|eldos sewesdoud soq

"NTIAI4 BIOA “udjjdwe as A uanunuod a3uas e| ap olaudq

U S9UOIDBWIO)SURI) SB| anb eied B1OA OzJew ap {7 9159 ‘0Sa J0d “J9dey Jod oyanw
epanb une ‘|19e4 OpIS BY OU B[jIWE) N} B JBISAUI] JBAS|| 9P B3JE) BT ,JESaudal
epand odwsaj} [ew |2 anb safap ou A JaA0|| 92eH “Jenuiluod 3gap sowelsinbuod
anb o] opo} “4ano|| ddey “ruein|nsn ap o|gand |2 ‘zed e| ap o|gand |2 ‘persaql] e| ap
o|gand |3 ‘uezeJo|n ap 21ua3 e| ‘seyeqe) ap uad e| ‘oSueuaiejey) ap juas e,

[eloL

OJIANIS
Ol4vVNI3d0YSY
S3H0LI3S SOIYVA
0501
NOIDISOdINIE3dNS

NOI223S OLN3IS3Hd

NOIDJD3S VLINISIHd

OZdVIN
7 SAINOIDD313
SV1S33N0 ¥0d

VAvININY
NOIDN3IN

SATVID0S
SVINVYSO0Yd SO

0501

H3INOTI
30VH 3LIN3ID V1

14"

€1

[4*

1T

ot

256



Accién

" \) ICENTRO|DE!MONITOREO) DE]}

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

\¢

\
m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o
3 - () ©
C Q - (@]
= L ] =
Q () — =
(=4 = o S
< < 3.
B ) Q

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidosd ugeloqe|s :93uang

‘epeuapJo A eundas ‘erdwi| pepnid eun o3uedeAos opualdey sowaJlenuiluo)

‘sepoy A sopoy esed ayiodap A eanyn) :g a(3 ‘euepepnid ugpedidiied

s » uo? |e1d0s 0]|044esaq ;7 97 ‘epeuaplo A eusspow pepni) :¢ 33 "|equsiquie
uoidaalo4d A ezaidwi] iz 93 "zed ap eanynd A euepepnid peplin3as :T a3

‘NTIAI4 BIOA "SOUBW SBJIISBNU US RIS BIIOIJIA B| 0ZJBW 3P $() 9153

s s

o
5 )

3 @ ¢ @ 2

) m a 3} =

8 § 3 g

> » o = m 10ds |3 e|qey anb aqg
(]
o

sopunue | |eJ0329]3 afesusw
ap sodil |9p sa1usauodwo)

[eloL

(o8uedeAos)
o|eAdly |9n3IN

(41openjes ues)
BIDAIY Ul e[

sop|ed|y

8T07 0J24ga} ‘eMJdsa esuaid Ua sap|edje e SOIepIpUEd ap Salesuaw SO| ap OPIUDIUOD (Ujw4

‘89T e|qeL

257



@ (CENTRO/DE/MONITOREGQ) DE{

Ciudadana

Yo)
—
o
o

\

P

\

\

P

\

P

m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o
3 - () ©
C Q - (@]
=5 = Q =g
Q Q — =
=3 =3 o S
< < 3.
QL ) [

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eldosd ugeloqe|s :93uang

A P - sepeandip A sopeindip s01sa Jod opueloA seselsa ‘NIA4 [9p eJapueq e| Jod opuelop
2 A *91ua8 e| Jod sew sowadey ‘NN Ise e10A
A A ‘Sew J3s sowapod soualopea|es soT
A P "NTIAI4 ISE B1OA "OzJew 3p ¥ |9 JejoA eded Jadey sowaqap anb o7

‘N1 [9p sopeindip A

sepeindip sew ©11S923U JOPeA|ES |3 ‘0Sd J0d 'S9|e120s sewesdo.d so| sopol ap uoeldwy

'sole|es salolow A ofeqeusy |ap uoedyudiq ‘sauanol A ssualnw esed sapepiluniliodo

A » saJ0Ae|\ "S9|qIS922e sojuawl|e Jean3ase eded ‘@19Nn4 sew une eanyndige eun ‘11 ap
©2432 A sojuswed|paw uod ‘sopedinba pnjes ap s0J1ud) ‘elILISIDAIUN BISeY |eIdIul SPSIpP

‘e31n3eJd uoldedNpP3 "JENUIIUOI USGIP 93UIS | OP OI21JUD(C U SDUOIDBWIOJSUBI]Y SET

eyedwed ap 341312 |2 U pny}NW A opli0|o)

a a
A A 91uad e| Jod sew sowadey ‘sa|end| UOS Ou SOpe| Sop SO
o
o )
— o
— © o ]
5 & 2z s 2
®= § S 32 ¢z
> » o = m 10ds |9 e|qey anb aq
(]
o

sopunue | |eJ0309]9 afesusw
ap sodil |9p sa1usauodwo)

[eloL

opied

8T0Z 0J21gay ‘eyddsa esuald ua opiyied [ap salesuaw SO| ap OPIUIIUOD UjW4

‘69T e|qeL

258



Accion

> ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

n
o
o
o

eliolesdiuag
BAI}0BOD

BAINBINWIIST
eAlzesedwo)

OpIU3U0D NS
Jod epueSedoud ap odi|

uadew|
sanss|

sopunue
ap sodi|

|euosiad

‘eldoud ugideloqe|s :a1uanyg

‘,opeindip Jas

909p sod3||en ows||InY ‘0sa Jod ‘sopo) soweued soda||es owJs||IND UO) ‘010A N}
uod 03uUaNd O]|3 Jod ‘eljiwey N} SAIA anb e] us peplunwod e| ap se|jipued se| e Jedes
ejed opueyon| 941n33s 'y B| 9pS9Q "B34I SO| Ou ‘sewd|qoJd aA|]aNnsal ‘soda|jen
owud||IND *3|dwnd aiqwioy un ‘uslawold A ue|gey S0J10 SeJjualw ‘edlyiun auquioy
un ‘U3PIAIP SOJ10 SEJIUSIW ‘Bl|IDU0I SIGUIOY UN ‘UBIUDIJUD 3S SOJI0 SBIIUBIA, 'T

"YNVD 'sopoi soweued so3a||en owa||ino

uo) "010A N} UOI 01UBNI O||3 JOd "SeISII0.LID] SoJ3||Ipued so| e e||ejeq e| ajieued
eJjed sel esadau ueas anb saAl9| sejjanbe sepoj A sopezi|ed04 OIS 9p SOPeIS SO|
‘Duanw op euad e| opuairowoud 941n33s Ty | apsaq ‘opeindip 43S agap so3s||eo
owLId|[IND ‘053 J0d "3]dwind aiqwioy un ‘ualawoud A uejgey S0J10 SEJJUBI ‘T

‘yejqez

siouelq Jod e1OA ‘YNYO Jod BIOA ‘T# B[|ISED B| US 041504 NS e2Jew ‘persaqr] e Jod
opeindip ‘yejqez sipuelq -, Jofow eJelss pepaqi] e ‘yejgez siouedq uo) uepnie

e 01sandsip A Jeijuod uginb us o3iwe un "uoedIpap A pepiisauoy ‘eppualedsued |
‘seiqejed sew ou A SOY29Y SOWSIPUD] Ye|gez Siduetq uo) "uoidon|os e|

JeJsjuodua A sajqed|nd Jeasng ap Jefop eueUBW 0J41SSNU JINJISUOD SOWIQap AoH, 'C

"JopeAa|es (3 Jod

B]OA ‘Ye|qez siduel4 Jod BJOA ‘UQIDBU 3P UOISIA UOD BIOA "JopeAles |3 9p A sjed ny

9p ‘13 9p OID142UD(Q UD ‘S9|LID0S SOPaAJ Se| U Jesiuodua sedpod ny anb saAs| A ‘osioye
9p Sa.4e|Op 9P SBUO||IW 09 9P Sew U0d einsn e| eJjuod A9 e| ‘021U0J8|9) 0anbo|gsap
‘ealpwinu pepljiqerod ap A7 el owo) "0ANn} 01d2149USG US ‘JOPEA|ES |J 3P OIdIFBUI(q
ud saA9| opeqoude ey anb opeindip un Jod "YNVD op edapueq e| ap T# e||Ised

| e2JE|A "JBJOA B SeABA Bnb e 01IAUl 91 OZJew 3p 7 9159 ‘Ye|qez siduelq epnjes o ‘T

"'YNVD Jod e10/\ "04350J 1W 2400S edJew
o0ziew ap 9153 ‘oAode ny uod opusldwnd 941n3as 0] 0153 ,easng anb o] sa 0sd
pniuaan( e| anbiod suadwais ayi0dap |9 sAode anb ‘0zusio] uop owod opeindip

un uedual anb pniuaan( e| e}Is29uU anb 0| S8 03153, ,,epeuU S0J10 So| A 21uas e| ap
Inbe 2432 epue a4dwals |3, "UOIDEINPS €| A 31IE |3 ‘B4NYND B ‘D140d3p |3p SPARIY
B UOIDUSA34d | SO BIDUS|OIA B 9P BJIUOD U WJE JOfaw e anb 9342 ‘Sauo0yndlde
9p seAllesadood se| e ojunf opeleqeul ey seAly ozuaio] opeindip |9 seueqe)l uj 'T

elsipiuied

10ds |3 e|qey anb ag

odl1eweldold

|e0303] afesuaw
[9p sa3uauodwo)

|elol

(1openjes ues)
s033||eo owud||INH

(pewaqi e)
ye|qez siduedy

(seueqe))

SeAlY 0ZUa101

sopeindiq

8T0Z 0J21gay ‘olped ua sopeindip e solepipued ap salesuall SO| dp OPIUDIUOD :eUED

‘0LT e|qeL

259



Accién

,ﬂ:iudadana

@ (CENTRO]DE/MONITOREOQ)] DE]

‘eidoud ugpesoqe|d :a3uang

€ 0 0 0 € 0 € 0 0 [e101
'VYNVD “Jopeajes |3 eues ‘eliled e| eued ‘sopol
soweues eyon| B41S9NU UOD "UOISIIDP B| BISA SOUBW SN} U ‘YNVD B1OA ‘elueq
Jod e10A 0zJiew 9p 7 9159 051 104 “eldpuaJedsuely A pepiisauoy ‘pepijigesuodsal
s s » U0 9JBJISIUILPY "SEWO] OlueS Jod esap|ed|e e elepipued opelojo) elueq Aos
'SeUawo} Sej|iwey Se| 3p ePIA Sp pepl|ed e| uaJofaw anb seAl3da4e sauoldNn|os Jeatd
9Q ‘Sewo] ojues us oJniny |2 Jod opesed |9 Jeiqued ap odwall |9 opeda|| eH'E
‘leuoldeN pepiun
e| Jod ezuel|y UeJD ‘YNVD "BIDUDJD4IP B] SOWaJeY elueq Uo) ‘YNVO B10A ‘elueq Jod (e]oaL E3UES) I
B)OA 0ZJEW 3P {7 9151 ‘0Sd J0d "uolde|qod e| eled Jeisaualq uaiauag anb sauojooe OpeJo|o) elueqg
7 e A seJ10 A peplingas ‘a11o0dap ‘uoioeanpa ‘esnionaisaedyul ‘pnjes e| Jod ueleqed)
'SeUawo} Sej|lwey Se| 9p epIA 9P pepl|ed e| uawJojsuell anb sapepiunyiodo
SeASNU JINJISUO) “JBZUBAE B}IS923U OldIdIUnW 043sanu anb epiouanuod
Ao31s3 ‘sewo] ojues Jod esap|ed|e e elepipued ‘epeJojo) elueq epnjes sa ‘g
"YNVD Sopo1 ap sa opiyied |3 eloyy "YNVD Jod ejoA ‘ejueq Jod e10A Oziew 3ap
a s s ¥ 9153 'sewo| Ojues ud ouniny |9 Jod opesed |9 Jeiquied ap odwall |9 opeds|| eH ‘T
m MuJ m (@) o % o
3 3 2 9 3 F§ o @ ]
e [o)°] V) o %) a Q =
S 3 & 2 & § & 3 &
= = o S S » o = m 10ds |2 e|qey anb ag sap|ed|y
o ) o 3
OpIUaU0D NS sopunue | |eJ0309]3 afesusw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p so1usauodwo)

8T0Z 0J24ga} ‘OlpeJ Ud Sap|edje e SOlepIpuEed ap Salesuaw SO| ap OpPIUIU0D (eueD

‘TLT BlqeL

260



(

.
(- \) JCENTRO|DE| MONITOREQ| DE,
- TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Accién

Ciudadana

‘eidoud ugidesoqe|s :a1uan4

T 0 0 0 T 0 0 0 T [el0L
'VNVO
9p uoue) ,soig us opuelyuod eseda|| ojgand |e olun(anb ‘oininy |9 eued ‘eziany .
s . /| e|sa eues ‘pepiun e| opuefioy zed e| uesep sou ‘ojgand |e ojun( ofeqeJy |3 A penaqi eZiond B1S m_cm.ﬂ E
€7 '0JN1N4 |9 SOWJINIISUOI eR1IsSN[ uod A ‘0un3as sew oulwed |3 SOWIPIJIBP BA, 48153 9
m e (w) e
= 3 2 8 3 7 ® & 2
3 o @ Q D a 3 o =
S | g S 2 = o o 3 o
= = ) s 5 » o o m 10ds |2 e|qey snb ag opiued
3 s Y 3
OpIUdIU0I NS sopunue |ed01239|3 afesuaw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodi| |[9p se1usuodwo)

8T0Z 0J31g3y ‘olpeds us opiyied |ap salesuaw So| ap OPIUIIUOD (BUED

¢LT e|qeL

261



Accion

> ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

\

P

\

\

\
m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o
3 - () ©
C Q - (@]
=5 = Q =g
o] Q P =
(=4 = o S
< < 3.
QL ) [

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘yejqez

sioueu4 Jod e1oA ‘YNYO Jod B1OA ‘T# B[|ISED B| US 041504 NS B2JewW ‘periaql] e od

opeindip ‘yejgez siouelq °, Jofow eieiss pepaqi] e ‘yejgez siduel4 uo) ‘ugideu ny

e s Jod uoISIA uod ‘Jelyuod uainb us odiwe un "uoledipap A pepiissuoy ‘epuasedsued |
‘seiqe|ed sew ou A SOY29Y SOWIPUD] Ye|gez SIduel4 Uuo) "uoidn|os e|

JeJquodous A sajqed|nd Jeasnq ap Jelop eueyew 0J1sanu JINJISUOD sowaqap AoH,, '
"Jopen|es |3 Jod e10A ‘04niny N3 Jod eloA ‘seigejed ou A soyoay ap uaingje yejqez
sioueu4 Jod ejoA ‘13 Jod sopeziioine Je31sa sa1ue uls uodewJoul ny Jijaedwod
SO1IPaJ2 9p 04n( so| e Jiqiyoad apualald ‘ye|gez siouel4 opeindip [9p eAlleidiul

s a
BUN 3P 9JBU 0213IPaJI [B1I03SIY 9p A3| B B PWJOJRJ BT "OfEgeJ] NS 9P SEIUSND
epul 91 anb uaingje ‘sopeynsau op 91 anb uaing|e yod ej0A oziew ap {7 9153 '€
‘(@1dau 3s) Jopenjes |3 Jod ejoA
s a ‘oaniny N1 uod ejoA ‘seaqejed ou A soyoay ap usinge ‘yejgez sioueld Jod BIOA *7

" Jolow eie1sa penaqI] e ‘yejgez sloues4 UoD "UgIdeU N}

Jod uoIsIA Uod ‘Jepuod ulinb ua oSiwe un "ugIdedIPap A peplisauoy ‘erpuaJedsuel]

s s ‘sedqe|ed sew ou A SOYIaY SOWIPUI} Ye|geZ SIDUBI4 UOD "UOIDN|OS B|
JeJjuodus A sajged|nd Jeasnqg ap Jefop eueyBW 0J1SANU JINJISUOD SOWQApP AOH,, T
"YNVD Jod BJOA "043S0J [W 2400S BIJBW

0zJew 3p 9159 ‘oAode ny uod opusldwnd 241n83s 0] 0153 ,,easnq anb o] s3 0sd
pniuaAn( e| anbiod audwals a110dap |9 sAode anb ‘0zusio] uop owod opeindip
un ue3ual anb pniuaAn( e| e}S923uU anb 0] S8 0353, ,BPEU 50430 SO| A 93u38 €| ap

a s
Inbe e2492 epue aidwsals |3, "UoIDEINPD | A 91 |9 ‘eunynd e| ‘@110dap [9p SOABL]
€ UOIDUSA3.d B| S BIDUI|OIA B| 9p BJIUO0D UD ewle Jofsw e| anb aaud ‘sasoynolide
ap seAllesadood se| e oqunf opeleqedy ey seAry ozualoq opeindip |2 seyege) ul 'T
o
S o
— o
— © o ]
5 & 2z s 2
®= § S 32 ¢z
> » o = w 10ds |3 e|qey anb aq
[a]
o

sopunue | |eJ0309]3 afesusw
ap sodil |9p sa1usauodwo)

(peyiaqn e1)
yejqez sidued4

(seueqeD)

SBeAIY 0ZU3407

sopeindiq

8T0T 0J21g3y ‘UOISIAS|3} Ud sopeindip e solepipued ap salesual SO| ap OPIUIIUOD (BUED

‘€LT BlqEeL

262



@ (CENTRO]DE/MONITOREO)] DE]
TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

o
—

Accion
ﬂ:iudadana

‘eidoud ugpesoqe|d :auan4

‘,opeindip 4as

9qap s033||en ow3||IN ‘0sa Jod ‘sopol soweues s033||eH owid||IND U0 ‘010A N}
uod 03UaNd O]|3 Jod ‘eljlwey N} SAIA anb ] us peplunwod e| ap se|jipued se| e Jedes
eded opueyon| 241n83s 7'y €] 9psaQ ‘eaJd SO| OU ‘sewd|qo.d aA[aNnsal ‘So3a||en
owud||Ino *djdwnd auqwoy un ‘ualswoud A ue|qey soJ10 Sejualw ‘edliun aiquoy
un ‘U3PIAIP SOJ10 SEJIUSIW ‘Bl|IDU0D AIGUIOY UN ‘UBIUDIJUD 3S SOJI0 SBIIUBIA, '€
*,S0p01 soweued sods||eH ows||INDH uo)

*0JOA N1 UOD 03U3NI 0|3 Jod ‘AS |2 Ud se||ipued se| e SOWD10.I9p epewIe ezIany e|
ADNd e| uod oun(anb esed ‘sapepiunwod se| e Jezjuedio esed opuefeqesl 941N33s
"1V B] 9psaQ "ea4d SO| ou ‘sewd|qoud aA|ansal ‘s083||eDH Owd||IND “BIIuN Auquioy
un ‘UsPIAIP SOJI0 SeJIUBIW ‘Bl|12U0I BIGUIOY UN ‘UBIUSIJUD BS SOJI0 SBIIUBIA, ‘T
VNVYD ‘sopo1 soweued soda||en ow.a||Ing uo) "010A N}

UOJ 01UBNDI O[3 J0d "SeISII0LID) SoJd||Ipued so| e e[jeleq e[ 3jJeued esed seluesadau
ueas anb saAs| sejjanbe sepol A sopezi|ed0y so1lS 9p SOPeIss So| ‘@1anw ap euad
e| 9p uopeqoide e| opuairowoud 241n33s 1y el apsaq ‘opeindip J3s agap so3a||en
owLd||IND ‘0S3 J0d 9|dwind aiqwoy un ‘ualawoud A uejgey S0J10 SeJJUBIN ‘T
‘Jopenajes |3 Jod

B]OA ‘ye|qez sioueld4 Jod BIOA ‘UOIDBU BP UOISIA UOD B1OA “JOpeAles |3 ap A sjed n)
9p ‘13 9p 0I21J2UdQ UD ‘S9|BID0S S9PaAJ Se| UD Jesluodua seapod ny anb saAs| A ‘ouioye
9P SaJB|Op 3P SAUO||IW 09 IP Sew U0d einsn e| e4juod A9 e| ‘0d1UQ)8|91 0anbo|gsap
‘eagwinu pepljiqenod ap A9 e| owo) *0An] 01o1)2uUag U ‘UOpPEeA|eS |3 9P OId1JaUI(q
ua saAs| opeqoude ey anb opeindip un Jod "YNVYO 9p elapueq e| ap T# e||Ised

e| edJe|A "JelOA e seAen anb e 01IAUI 91 OzJew 3p ¢ 91$d ‘Ye|qez slduelq epnjes 3] ‘9
‘seuqejed

ou A soyday ap uaingdje ‘ye|qez siouelq Jod e10A 91UdWESOIXd sopenod osawnu
SyT‘9/G Sowaual ‘oluswow |9 eiseH ‘sied |e soldiyauaqg soyonw opjeJl ey anb
‘ye|gez s1oues4 ap eAljeIdIul eun ap adeu anb ‘edljgndas e] ap A9 eun sa souoy|9}
9p 0anbojgsap |3 "o4awnu ni sejpsad ejyedwod ap seiquied sepanb is anb

A ope8ad diyd |3 uod ejusaA 0U0J3|91 N1 sa1Ue anb sepuanday ‘ofeqety ns ap seyusand
epul 91 anb uain3je ‘sopeynsal 9p a1 anb uaing|e Jod e10A OzJew 3p ¢ 9157 °G

|ejol

(1openjes ues)
so3s||en owJa||IND

263



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

" \) ICENTRO|DE!MONITOREO) DE]}

AN
>

eAlle|nwIlS]
enlnesedwo)
eli01ea8iuaqg
eAI}BO0)
uadew
sanss|
|euosiad

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidoud ugpesoqe|d :a3uang

'B|29] sowos sowun(anbiod ‘sowalanb ojuel anb 3] ejues ess esed YNYO
B1OA OZJew 3p {7 9353 'Sopol eled sapepiuniiodo saiofaw A seaanu uod ‘JiAIA eded
Jedn| Jofaw un g3 elUES 3p JJkY Sd peploLd I|A "PepNId BJ1SaNU ap 0||0Jiesap
|9 J0d epiowoddwo) ‘uozelo0d ap eUS|I) BUN ‘Zaudwlif Add) epnjes 91 ‘e|OH T

"YNVO J0d BIOA 0ZJeW 3p () 91Sd ‘OpUBNI S BJOYE ‘OIqUIED 0I9PEPISA UN
saJaInb IS "ujleA UeS Us YNYO Jod apjedje e olepipued ‘zapueulad wel|jipm Aos T

10ds |3 e|qey anb aqg

odlleweldoud
elsipiiied

|e0303]2 afesuaw
[9p sa1uauodwo)

[elo0L

(ejo=a] eaues)
zaugwifr Ada)

(unaen ues)
Zapueuiag Weljjim

sop|eo|y

Ciudadana

8T0Z 0J2103} ‘UQISIAS|3} UD Sap|edje e SOlepIpued ap safesuawl SO| ap OPIUIU0D (eueD

VLT elqeL

264




PN
) JCENTROIDEIMONITOREO]DE
s TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

N
N
m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o)
3 - () ©
c Q - (o]
e = Q ~
Q Q — =
=4 =y o >
< < 3.
QL ) Q

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidoud ugdesoqe|d :a3uang

a s
'VNVO
9p uoue) ,solg us opuelyuod eseda|| ojgand |e owun([anb ‘oininy |9 eues ‘eziany
s /| e|sa eues ‘pepiun e opuefioy zed e| uesep sou ‘ojgand |e oyun( ofeqesy |3 A penaq)|
£7 "04N1NJ [3 SOWIJINIISUOD 121ISN( U0d A ‘0In3as sew oulwed [3 SOWIPIIBP BA,
o
o o
3 > ¢ @ 2
o @ 3 o =
®= § S 32 ¢z
> v o = & 10ds |2 e|qey anb aq
[a]
o

sopunue | |eJ0329]9 afesusw
ap sodil |9p so1usauodwo)

|elol

VAVININVY
NOIDN3IN

NOIDNVD VId1Vd
Vd1SINN NOD

opied

ccion
Ciudadana

*

8T0T 0J21g3} ‘UQISINS|} UD Oplied [9p SafesuaW SO| ap OPIUSIUOI :eueD)

‘ST e|qeL

265



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

@GEIEEEEEEE

‘eidoud ugdesoqge|s :23uan4

T 0 0 0 T 0 T 0 0 [e101
'YNVO ‘T# e|liseD 'so8a||e (Jopenjes ues)
a s s ow.3||Ing Jod e10A sejjipued se| eJiuod ejjeleq e| Jeued esed saA9| sowasanowold = SO33||eDH OwUd||INDH
g & g 3
& 3 g 9 3 — 3 R Y
3 & ® & 3 & 3 s 2
=5 2 o 2 0q S o 3 a
= a 8 5 g % 3 5y - 10ds |3 e|qey anb aq sopeindig
S s ) 8
OpIUaU0D NS sopunue | |eJ0309]3 afesusw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p sa1usauodwo)

ccion
Ciudadana

*

8T0Z 042403} ‘eHJdsa esuald ua sopeind|p e solepipued ap safesuaw SO| ap OPIUIIUOD (BUED

‘9/T e|qeL

266



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

P
\
P
\
m [*) o
4 9 ® )
E 3 3, o)
3 - () ©
C Q - (@]
= = o a
Q Q — =
=5 = o S
< 3.
B S >

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uadew
sanss|

sopunue
ap sodil

A seljiwey sns eded s3|13N UBSS SOUJAIU| SOJ1SANU anb eued ‘eliepualiuad eanewdou

e| 9p ugidezZI|EN)OE B| Jeziiueled ap pepiuniiodo e[ seJep aw 030A N} U0 OzJew

a ap {7 9353 "oyda4ap 1w A oydsaJap N} Jeyadsal opualdey peploededsip uod seuosiad
se| ap uoisn|aul | esed afeqely eIOPIAISS N1 anb seeziiueled 010A N} UOD *H

‘i e||ised e| Jod B10A ‘NDd BIOA ‘saoeded

sowos sopo] 'sS Jod epeindip n3 ‘zeded Jalnw eun ‘oJdwoy U313 ‘sopoy eJed
SOAISN|oul ueas anb 01adsaJ A 0sa22e op SaA3| eianowoud eajquiesy e| apsap anb
zeded Ja[nw eun oJawoy uad|I3 "sesalnb owod sofa| uey Je3s|| sapand s9|en1d9|1ul
sapepioeded sny uod anb 342 anb uaing|e Aey ‘seSuodoud 231 anb 0| Jes30| sapand
anb opla.d A 031sIA ey audwals any ‘sapeploeded sny ud 9942 anb uaindje Aey ‘¢

't e||Ised e[ Jod B1OA ‘NDd B1OA ‘sddeded

sowos sopo] ‘SS Jod epeindip ny ‘zeded Ja[nw eun o0JawWoY U313 "'SOUIIOPEeA|eS
SO| 9p S9|eJoqe| SOYI4ap SO| Ap 033dsad |9 Jod ud|aA anb saA3| eianowoud
es|quesy e| apsap anb zeded Jslnw eun ss oJaw oy U93|I7 "BsJeladns uadaiaw
anb A zeded 91ua3 uos soualopenjes so| anb 9342 anb uaing|e AeH ‘sou8ip soliejes
A soa|dwa Jaua] uelIagap SOUJOPEA|ES SO| SOPO] anb 9340 anb uaingje AeH ¢

‘.7 elised e 1od e10A ‘NDd e10A ‘sadeded sowos sopo] *SS Jod

epeindip n1 ‘zeded Ja[nw eun ‘oJawoy U313 *(BSSI|) SEUDIOPEA|ES SBUIS 9P en3ud|
| 9p $9194dJ31ul 9p UOIdelIPAIdE B| BuRS|INdWI B3|qUIESE B 9psap anb ‘zeded ualnwi
eun oJawoy ual|13 "eAllipne pepioededsip eun se3ual anbune ‘aliesadns ssapand
anb eun3as e1se anb uain3d|e Aey ‘seaqejed uod ojiesaudxa sepand ou anbune

‘2199p anb oyonw sauall anb 9342 anb uaingje Aey ‘@puaiius 91 anb uaindje Aey,, ‘T

10ds |3 e|qey anb aq

|euosJad
odllewelsdoud
elsipiiied

|e0303]2 afesuaw
[9p sa3uauodwo)

(41opeajes ues)
oJawoy us3|i3

sopeindiq

8T0Z 0J2.ga} ‘Olped Ua sopeind|p e solepipued ap salesuaw SO| dp OPIUDIUOD :Udd

‘LLT B|lqeL

267



@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

W Accion
ﬂ:iudadana

*,Baunu anb auany sew ‘opeindip owod NJd |2p aiqwoy ‘|euoideu
A A UQI2e1192U0I B iqwoy ‘sodiwe so| ap oJIwe |3 ‘Selun SINT ‘0zJew ap (0 1S3
elnpiges uod eJi39|9 seueqed ap ojusweliedap |9 anb opeindip |9 seln sing,, "€

*,0|gand [ap opeindip |9 ‘edunu anb a1iany sew ‘NDd
A A |9p seln sin7 Jod B1OA ‘elunpiges uod J133]3 ap OzJew 3p 0 933 OlUBWOW |3 033|
9s ‘ouedua ojue} ap eiseq eA ‘seueqed ap ojusweliedap |ap soleuolda440), T

",BoUNu anb a14an) sew ‘seyeqed ua [euoldeU

A A uQI2e1192U0d 3p aiqwioy |9 ‘o|gand [ap opeindip |9 ‘seln sing Jod eJeloA ‘elnpiges
U0 BJBJOA 91Ud3 B| OZJEW 3P () 91SO ‘Seueqed ap ojuawerpedap |9 uj, ‘T

"NDd [eUOIdEN UQIDE1IBIUO)

ap opiued [9p T# e||Ised e| us ezop.ie) opjeuAay Jod $310A anb e oziew

9p ¥ owixoud 9159 91uelAul ouainb sew A 0sa uod ‘a10dap A uopeanpa ‘pnjes

e| ‘eanyndli8e e| opeAode ey ezopie) opjeuhay ezopie) opleuhay opeindip ny
epnjes 93 oSueuale|ey) ap ojusaweliedap oplanb osisanu ap sediwe A soSiwy ‘T

'SS Jod epeindip

N} ‘zeded Jalhw eun ‘0J3WOY US3|IF "BIDBIO0WIP US OpudldaLd eSIS JopeAjes |3 anb

2 2 eJed ouesdwa) s91UBAD| 91 9nb ‘4el0A e seAeA anb oziew 9p {7 9159 SOWRLISIIAN
‘sjed 041sanu 9p oJniny |9 dpuadap 0sa ap anbuod ‘4aqap n1 A oydauap ny a3

anb sauai] "19gap un sd uslque) oad ‘0ydaJap un s sied 041SaNU U JLIOA |3 °9

‘NOd |9p eJopuE(q B| 9P

‘v e||ised e| Jod ‘OiowOY UID|1F BIOA ‘SOAIIR|SIZD| Sewd|qold soJ1sanu ap uoldN|os

e| op 91Jed 4as $d 0AI12[O 021UN 1Al "SOUBIOPEA|ES SO| SOWaUa] anb pepijea.

e| e opJode el4adey A sjed 041Sanu 9p |BJOQE| BAI}RWIOU B| 9J1|EN1OE BJOPIAISS

n1 anb sesezijuesed 010A N} U0 "uolde|qod eaisanu 3p SeplA Jeajes eed |NQ SO|

2 P Ud SaUOI223UIP SeJISaNU Jeulwi|d ap peplunliodo e| sejep aw NDd  e||ised e| Jod
OpUBJOA UQIDN|OS B| SUBI} N} OZJewW 3p 7 9157 'sled 0J3sanuU 3p ejWOUOID e| eded

A seljiwey sns esed 913N UBIS SOUIRLUI SOJISINU INnb eded ‘eliepualiuad ealzewuou

e| 9p uoldeZ||EN)IE B| JBZIlURIES P pepIiunlodo el SseJep aw 010A N} UOD OzJew

9p ¥ 9153 "0yd349p 1w A oydauap ny Jeladsal opusidey peploededsip uod seuossad

se| ap uoisndul e| eaed afeqgeul eJOPIAISS N) dnb sesezijueled 010A N} UOD °G

"NOd |9p esapueq
e[ ap ‘¢ e||ised e Jod ‘Ouawoy Uaa|13 BIOA ‘sied 0J3SaNU AP BJLIOUOID k| eled

(seueqeD)
seln sing

(o8ueuaieley))
ezopJe) op|euhay

268



@ (CENTRO]DE/MONITOREO)] DE]
TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Accion
ﬂ:iudadana

X}
—

ST

€T

‘eidoud ugdesoqge|s :a3uany

‘sowaJanb anb Jopeajes

|3 sorun[ soweAnuisuod oziew ap { owixodd 3153 “Jy B| U3 ZOA N} 43S 0J43IND
*3|qesuodsas 02131j0d un Aos ‘Ainy uowey Aos ‘oleuolduny unduiu ap soids|iald
S0| JeJa|ol sowapod oN 's01dn.au0d so| e A serdn.uod sedioeud se| uefoyouad

anb A3| ap sojoeA so| sopo} Jessad e 01dwo4dwod 3|A "uoddNII0D B| J13eqW0d

Jod auefeqed] “T# e||Ised ‘NDd |° Jod opeindip e oiepipued ‘Ainy uowed Aos ‘e|oH T

'SS Jod epeindip “JawiayuaddQ eua.oq g

B||ISED B1OA "EljlWe) N} epO) 9p Jeisaualq |9 eled sefeqeuy e Aoa ‘epeindip n} owod
‘oA A seue|d A sajqedijde uas anb uauall s9A9| seq ‘eunos| e opeluswoy ay A s9|8ul
Japuaude eaed sod110epIp SOUQI| |IW G Oplledal 9y OYe 9153 "SOUIU SOJISaNU e ZI|9)
A 01n3as a1ualquwie un U3 4234 J9dey $d B123]9 epeindip owod ‘elaw I\ "afesusw
93159 oganude A s Jod epeindip e ejepipued ‘JawiayuaddQ eualo] Aos ‘e|oH ‘¢

'SS

Jod epeindip ‘JawisyuaddQ eualo] ‘G e||ISed B1OA ‘OJawlid JOpeA|eS | 91epJande
‘op0o} sowalqwied anb e 0}IAUI 91 OzJew dp { 9157 "0IqWed un e}Isadau sjed
041s9nN ‘e|odlu3e 0]|0JJesap |e A 910dap ‘peplundas ‘uoidednpsa el Jeiusawoy e Aoa
£109|2 epeindip owod ‘A sjed oJisanu esed ajuepiodwi Anw sa s9|8ul |3 *afesusw
93159 oganude A sS Jod epeindip e eyepipued JawiayuaddQ euato] Aos ‘ejoH ‘T
"NDd opiyed ‘g e|jised e us

‘ungseH ezopus|A eIUOS "JOpeA|eS [J Jofaw un S3 eIaW A “e|492USA A pepisianpe
e| eJ1u0d Jeyon| eded opIpIdap OSIWOIdWOD UN $d OUINS UN Sd OU BIBW BUN
‘Sopeplsadau shy 00zouod ullque] *As| e| 02zouod A oliejou ‘opedoqe Aos *NDd

|9 s3 oplued W ‘Z# €| e[|ISEd IW ‘UNgSeH BZOPUS|A BIUOS B1OA OZJEW 9P 7 9157 'T

*.NOd |3p T eJ|ised e| a1qos anbuew ‘043504 |w 31qos anbiew ‘oAode ns uod
01UdNd 0zJew 3p 0 9153 "1V | 9PSaP SOYIJap snl Japuajap Jod ieleqesy Aoy

A o0juswelsedap oJisanu esed sajueriodw) so3aAold soweuol}sad ‘93uad esysanu
9p ouew e| ap soweleqedy |an3IA ues ap Jopeulaqod owo) ‘NId |2 Jod opeindip
e olepipued A [an3iA ues ap Jopeusaqo3xa ‘sapiaeuag 013495 epnjes s, T

*,|EUOIJBU UQIDBLISIUOD BIOA ‘Udd
B1OA ‘|NZe B1OA ‘6 # ||ISed ‘sjed [9p pepldn3as e| us ejjuesed ‘saAay uinie|n BIOA,, ‘T

|elol

(41openjes ues)
Ainyl uowey

(1openjes ues)
Jawlsyuaddp
eU3JOT

(1openjes ues)
BZOPUB|A BIUOS

(1n8IN ues)
sopineuaq 01349S

(41opeajes ues)
saAay uiniep

269



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Y

L ) ICENTRO|DE/MONITOREO, DE|

p

>

eAlle|nwIlS]

enlnejedwo)

eli01ea8iuaQg
eAI}0B0)

OpIUU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uagew
sanss|

sopunue
ap sodil

Accién
Ciudadana

‘eidoud ugdesoqge|s :23uan4

"NDd BIOA ‘eJaAly uenr Jod ejon edezeng ug ‘sasuadezenc so| 9p sapepisadau

se| sepoy pepijeal ueiey edezeno ap ejpjedje e| us ‘NId |2 A elanly uenr ‘[e1dos
pepijiqisuas uets uod A a3uagijaiul ‘@|gesuodsal qUIOY Un BIBAIY Uen[ "NJd BIOA
‘eJ2AIY uen[ Jod BIOA 0ZJew 3p 9153 “Je10A udinb Jod auaiy Is eioye edezeno T

270

|euosiad
elsipied

10ds |3 e|qey anb aqg

odllewelsdoud

|e0309]2 afesuaw
[9p sa3uauodwo)

8T0Z 01203} ‘OlpeJ Ud Sap|edje e solepipued ap salesuaw So| ap OPIUaIU0D (Udd



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Y

. ) JCENTRO|DE MONITOREQ|DE

p

eAlle|nwIlS]

enlnejedwo)

eli01ea8iuaQg
eAI}0B0)

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uagew
sanss|

sopunue
ap sodil

‘eidoud ugipesoqe|s :a1uan4

"NDd Opuend sa eljoye ‘Jopenjes |3

ap |nze |3 ‘0An} any a1dwials anb J0|0J | JOAJOA 3P OJUSWOW ST ,,***SDJBW SOJ3SaNU
S [NzZE ‘0|32 0J1SdNU S N2y, 'SAJJBJ SN B JSA|OA BP 01USWOW |3 S? ‘OIUdWowW

N} S S92UOIUS ‘SEPIDI0IDJ SBINJD UD [U ‘SeplI0j0d sesawoid Se| ud Sejyuod ou

eA Is ‘eflueleu JOJOD SEJIZUSW U SEW SB3JID OU ‘SefoJ Sealew UBPUA 3} OU eA anD

|euosiad

10ds |3 e|qey anb aq

odllewelsdoud
elsipiiied

|e0309]2 afesuaw
[9p sa3uauodwo)

[ejoL

sefoy
SeaJel\ UBpPUIA
91 0N 3NV - NDOd

opied

Accién
Ciudadana

8T0Z 0J21gay ‘olped ua opiyied |ap salesuaw SO| ap OPIUIUOD (Udd

271




Accion

> ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

LN
o
o
o

\

\¢

\¢

\

\¢
m 0 o
) = o] )
= 3 S. o
3 - [ ©
o Q = [}
= =1 [} —
o)) Q — =
= =3 o M
< 3.
L M %)

OpIUdIU0D NS
Jod epue8edoud ap odi]

uagew|
sanss|

soppunue
ap sodi]

|euosJIad
odljeweldold
eisipiied

|e40309|2 afesuaw
|9p sa1uauodwo)

‘eidoud ugeloqe|s :91uang

‘Zllepuawl|y oluoluy A zes ue3p3 ‘NDd |2 eMAU| epow e| odnud

|[9p BaIShw B| UOD "dpJel e ap G ‘enAenr ua ‘NDd 9pa2 esed e 91udJ4 ‘04919d) 9p

¢ opeqes ‘|eaidoul uolseaul el uod Jeindysip A eyedwed ap 944312 ueJs e uelAul 91
zlJepuUBW|Y Oluoluy 9sof A zes Je3p3 ‘NDd [eUOIdEN UOIDeLI9IUO) 3p oplied |3 °T

'SS Jod epeindip

n} ‘zeded Jalhw eun ‘OJ3WOY US3|IF "BIDBID0WIP US OpualdalLd esis JopeAjes |3 anb
eled oueadwal sa1UeAI| 91 anb ‘JeloAn e seAen anb 0ziew 9p {7 9159 SOWER}ISIIIN
'sied 0J1sanu ap ouniny |9 apuadap 0sa ap anbuod ‘Uagap N1 A oyoausp Ny 4a243(e
anb sauai] "19gap un ss usique) oiad ‘oydaiap un s sied 041SaNU UD JRIOA |3 'f
‘NOd [9p eJspueq e| sp

‘v e||1sed el Jod ‘OJawoy U313 BIOA SOAILR|SISD] Sewa|qoad s0J1sanu ap uoldN|os
e| op 91ed 43S $2 0AI1R[O 0d1UN I|A] *SOUSIOPEA|ES SO| SOWAUI]} anb pepijeau

e| e 9pJode e4adey A sjed o41sanu ap [BJOQE| BAI}JRWIOU B] 3J1|ENIOE BJOPIAIDS

n3 anb sesezijuesed 030A N uo) "uoide|qod eJisanu Ip SepliA Jeajes esed |NQ SO|

U3 S2UOI222J1P SeJISaNU Jeulwl|d 9p pepluniiodo e| seiep aw NDId ¥ e||ised e| Jod
OpPUBJOA UQIIN|OS B| SUBIY N} OZJeW 3P 7 91573 "sled 0Ji3sanu ap ejWOUOID e| esed

A seljiwey sns eded 913N ULSS SOUJDIUI SOJIsanU anb eued ‘eliepualiuad eAljewsou
| 9P UOIdeZI|EN]OE B| JEZIIURIES 9P pEpPIUN1IOdOo B| SEJEP SW 010A N} UOD OzZJew

9p ¥ 2153 "0ydaJap 1w A oydauap nj Jeladsas opualdey pepioededsip uod seuossad
se| 9p uoisn|oul | eded afeqeJ) IOPIAISS N} anb sesezijueled 0J0A NI UOD °E

‘NOd [9p eJspueq

e| 9p ‘v e||ised e| Jod ‘Oiawoy uad|13 BIOA ‘Sied 0J1SaNU SP BILOUO0II e| eied

A seljiwey sns eled $a|13n UBAS SOUIALUI SOJISaNU anb eJed ‘eliepualiuad eAllewlou
| 9p uoldez||enioe e| Jezijueled ap pepluniiodo | sejep aw 0}0A N} UOD OzJew

9p 7 9153 "oyda49p 1w A oydaiap ni Jeradsal opualdey pepioededsip uod seuossad
se| ap uoisn|oul e| eded afeqeJy BJIOPIAISS N} anb sesezijueled 030A N} UOD T

't e||1sed e| Jod 10N ‘NDd B1OA ‘saoeded

sowos sopo] ‘SS Jod epeindip ni ‘zeded Ja[nw eun ‘OJawWoOY UII|13 ‘SOpo} eled
SOAISN[oUl ueas anb o01adsau A 0220k ap s9A3| eaanowoud e3|quesy e| 9psap anb
zeded Ja[nw eun oJawoy U33|I7 ‘sesalnb owod sofs| uey Jeda|| sapand sajenids|aiul
sopeploeded sn} uod anb 9342 anb uaingdje AeH ‘seduodoud a1 anb o Jea30| seapand
anb opjaJd A 01sIA ey 24dwials anD "sapepioeded sn} us 9342 anb uaindje Aey T

10ds |2 e|qey anb ag

[el0L
(@18U0SUOS)

ZlJEpUSWI|Y OluolUY
9sor/zes Je3p3

(1openjes ues)
oJowoy us3|i3

sopeindig

8T0Z 0421034 ‘UDISIAS|9]} U sopelndip e solepipued 3p saesuaW SO| 9P OPIUBIUOI 1Udd

‘08T ejqeL

272



" \) ICENTRO!DE!MONITOREO| DE]}

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

\

A
m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o
3 - () ©
C Q - (@]
e = Q —~
o] Q P =
(=4 = o S
< < 3.
QL ) Q

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidoud ugioesoqe|s :a1uan4

'sepJald e[ 21 ON “Jofaw uelnf ues un Jod ‘401191Xa |2 U saduauelnf ues ap HWOD
12 A NDd |2 Jod esapjedje e ejepipued ‘eze|Al 9p A119g BIAU| "|eUOIDRU BIISNW Jofaw
el ap enyysip A aisisy ~eisando euinbsa ‘sajoseaul sodnio ‘|ealdos} ugiseau)

4 4 ueluasald JOLIBIXD |9 U Sduaueln[ ues ap WD |3 A uelnf ues ua NJd |2 Jod
esap|ed|e e elepipued ‘eze|A ap Ay1ag ap euedwed e] 040 3P 9Yd04g UOI OPUBLID)
'$940|4 Ol]Iqy B1OA ‘NDd BIOA OZJEW 3p
9153 "9p|ed|e |3 S3 S3J0|4 OljIqY "Sew oyanw A pnjes ‘eusip BPUSIAIA 3P UQIIINJISUOD
y y ‘eIOUB|OIA 3P UOIPUAARIM A UOIDEINPS ‘|B110}IJID) O]|0JIESIP ‘BIIWOUO0ID UDIDBAIIOE
e| A owsliny |e oAode |3 uod ‘03934400 oquind |3 Ud uedeydenyy e Jeasd|| opiges
ey sa.0]4 ol|Iqy ‘pepljedidiunw e| apsap ‘Uoi1sad ap sasaw QT A SOUe g 0]0S ue} uj
_ -~ 3 @
0 ¢ 5 2
® & S 3 =2
> » o = m 10ds |3 e|qey anb aqg
8
sopunue | |eJ0309]9 afesusw

ap sodil |9p sa1usauodwo)

|elol

(uelnr ues)
eze|\ ap Aneg

(uedeydenyy)
sa.0}4 ol|1qV

sop|eoly

8T0Z 0J21g3} ‘UOISIAS|9} UD Sap|edje e SOlepipued ap safesuawl SO| ap OpIUIU0D :Uudd

‘18T ejqeL

273



@ (CENTRO/DE/MONITOREGQ) DE{

Ciudadana

‘eidoud ugdesoqge|d :a3uany

S 0 0 0 S 0 0 0 S [e101
. NOIDNIN
4 4 4 SOINVSIYOIY VA
. VAvININY
4 4 4 NOIDN3IN
*0813U02 $3 0Slwo4dwod 041SaNU ‘NDd BIOA
‘Inze e10/\ "0Yd2J49p 3p opeisa oua|d ua A euepepnid peplan8as uod |eOS ejuow.e
y A A ‘zed Ud JIAIA Bd3UeIE3 SOU BNb d1UBIqWE OIPaW [3p BSON1RdSaU ‘0dISQ|0UIB1 O] UB | sOINTAO0d SOLNNS
epezueAe ‘esadsoud ugioeu eun ud sjed 043SaNU e JewJojsuedy s odyjjod opined
owo0d uoeJidsul JoAew eiisanN ,,"JOPEA|ES |3 B JBIUBAS| SOWRpOd sojunf,
'NDd Opuend s eJoye ‘JopeAjes |3 ap [nze |3 ‘0An}
any aidwals anb 40|02 |e JoA|OA 9p OlUBWOW ST *,eluled ealsanu S |nze ‘esapueq s1oHEb
s s A "
BJ1S3NU |NZE ‘SaJeW SOJ1SINU S3|NZE ‘eJapueq BJISANU [NZe ‘0310 0J1SaNU S3 N2y, OY¥1S3INN S31NZV
(@11d34 9S) *NDd opuend so esoye ‘JopeA|es |3 3p |nze |9 ‘0Any
anj aidwals anb 40|02 |e JaA|OA 9p OjUBWOW ST *, ellied BJ3SANU S3 |Nze ‘esapueq 01
4 / 4 . . . 0Y1SINN $31NZV
BJ1S9NU [NZE ‘SaJBW SOJISINU S3|NZE ‘BJIPUB( BJISINU [NZE ‘O|310 0J1SaNU S3 |NZY,,
m ) ] g
t 3 3 ¢ 5 - 7 & 2
3 S ® @ D a g B =
E | g 3 2 =@ o o) 3 =
= S 8 S 5 w 3 N & j0ds |3 e|gey anb ag opiJed
S s ) 3
OpIUU0D NS sopunue |eJ0309|2 afesuaw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p so1usauodwo)

8T0T 0J21g3} ‘UOISIAS|3} UD opliied [9p Safesuaw SO| ap OPIUSIUOI 1Udd

¢8T e|qeL

274



Accion

: ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

o
o
o
o

\

\

\
m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o)
3 - () ©
C Q - (@]
=8 = Y] I
o] Q - =
(=4 = o S
< < 3.
B ) Q

OpIUU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidoud ugdesoqge|s :a3uany

" uolun e7ap ezuesadsa e| ‘0yipedsad |3 Jod e10A ‘BpJan eiapueq el Jod

B10A “D(d |® J10d B10A ‘OUdIO|A 9nbliuj sewo] oJ4aiuadu| [9p elje30104 el sod e10A
‘Ua22JaW S3Paisn anb opeindip |3 s3 oua4ol\ anbliug sewo] oJaiuadul |3 "SapIISn
ap A sauanol so| ap ‘soulu so| ap 04nIny | Jod JBIOA $3 OudJOW dnblius sewo]
0J31uasul |9 Jod JeIOA ‘SaSUIUOIUN BljIWEY 3P S3UPe( Olienlod ojusweliedap

|9p S2UO3UED SO| SOPO} Ud OPUBUOIDUNY UBLSD 3nb |0gINy 3P SB[2NISD SB| BP SR}
B UQIUM BT 9P SOUIU SO| B OPUBWIO) B1Sd OUJO|A anblug sewo] ossiuadul |3, T

", 0ad ‘SS ‘€ e||isea ‘Uaxued ojjopoy Jod e1oA ‘oAndnpold A
91ueJt9|0] ‘ooyoed A oisnf sew Jopeajes |3 un e ‘se}ansaJd ou sesod sejuel uoo sjed
un ap Jesed sowalpod ugioejqod e| uod sodiyjjod sopiyied opuedo|elp 0|0S ‘pPepIaA

A A B| 9USI1 3IPEN ‘|ew.Iojul 101935 |3 O || | ‘910U | 3SJ1 UOS ePIA 3p sauolddo
se| A eiouanouljap e| 012342 ‘ssuoideliodap se| A epeanioedy eljiwey e uo) ‘sied

|9 ua Inbe ofeqeJ} 04ouad s ou A sesawaJ Se| 9p 021WOUOID Oj]apow |3 oydope

9s zed e[ 9p ewuly e] 9psag *Ddd [° 1od opeindip e olepipued ‘4ayied 04|opoyY,, ‘T

",J0d ‘SS ‘€ e||Ised ‘4avied 0jjopoy Jod B0/ "91U3I3p OlIe|es un uod ualauasd

9s Iye anb soleqeuy so| e Jerdo esed 21ua83 euisanu e opueldeded A ‘soysandwi

1U S311WeJ] uls sedljes30a3 seuoz se|| esed OpuUIII3 LIS SBASNU SBUOISIAUI

4 /£ Jaeuie :sowauodoud uoresdiw e| senns A os|dws Jesauas esed ‘sjed |ap oJjuap
09|dwa 042ud8 9S OuU A SeSawaJ Se| 9p eIWOU0ID k| dludlpuadap oziy ‘eljiwey

e| 0Jn1oeJ) ugidesdiw e 'JAd |9 Jod opeindip e olepipued ‘JayJied ojjopoy,, ‘T

uadew
sanss|

10ds |3 e|qey anb aq

|euosJad
odllewelsdoud
elsipiied

sopunue | |eJ0309]3 afesusw
ap sodil |9p so1usauodwo)

|ejol

(uolun e1)
OUJO|A\ Sewo|

(1openjes ues)
J2YJed ojjopoy

sopeindiq

8T0Z 0J2.igay ‘Olped Ua sopeind|p e solepipued ap salesuaw So| ap OpIUDIUOD :Ipd

‘€8T e|qeL

275



@ (CENTRO]DE/MONITOREOQ)] DE]

Accion

- ﬂ:iudadana

[@\}
o
o
o

\¢

A
m [*) o
%] o 0]
s 3 2 @
3 - () ©
C Q - (o]
= = ) —
o] Q P =
(=4 = o S
< < 3.
QL ) [

OpIUU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidoud ugpesoqe|s :auang

"081WU0d e1UdND JopeA|es ues ‘|exded Jolow

BUN SOWJPUD] SPJIA BISPUE(Q B| U 010A N} A sOIQ 9p eldesd e| uo) "19224d eded
ejjuesed JoAew uespual SpUOP |eW.IO) 103I9S |e uaJdiw A SO12088U SNS U UeLIBIAUI
anb eJed eidoud ejusnd Jod sasopeleqedy ap 101295s |e S9J4a1ul O[eq UOD OJIWOUOID
|exided Jepulig us 93s1suo) ‘|elided e] sowautaqos opuend sowadlejuswa|dwi

anb |ewuJojul 101035 |9 eJed |edidiunw eallesadood eweddoud jw ap aue|gey
oJainb AoH *Dad |° 40d ‘SS ap esap|edje e elepipued ZopueUISH BIUISIA A0S '
"031WU0d BIUSND JOPeA|eS UeS ‘|elided Jofaw eun SOWaIpual apJaA

BJ9pPUE(Q B| UD 010A N} UOD A soiq ap eloeld e| uo) ‘epeusplo A eidwi| sew |eyded
eun opuefap seljiwey sns esed 0JU3ISNS AP SEW SUSNJ BUN BA]DNA 3S 0153 anb

‘A ejpjeoje e| ap oAode uod ope|a12aJ O] Jezi|e1d24aWwod 3P peplunuodo e| uespual

s s sauaInb ‘s310309|0234 9p opezi|e|dadss 0dnid un sowaJeald 0|9 eded ‘Duaiquie
olpaw |3 Jepind ap Bwl0o) BUN OWOI 3fe|d13J |9 JezZl|I3N Ud 315ISuU0d [end e| ‘|elded

e| sowauJtaqo3 opuend aJejuswas|dwi anb sondwi| eweidoud 1w ap ae|qey

oJainb AoH *DAd |° 40d ‘SS ap esap|edje elepipued zapueutsaH eluasaj Aos ‘T

uagew
sanss|

10ds |3 e|qey anb aqg

|euosJad
odllewelsdoud
elsipiiied

sopunue | |eJ0329]3 afesusw
ap sodil |9p sa1usauodwo)

|elol

(1openjes ues)
Z9PUBUIIH BIUISIA

sop|eoly

8T0Z 012403} ‘OlpeJ Ud Sap|edje e solepipued ap safesuaw So| ap OpIUaIU0D :dpd

78T e|qeL

276



Accién

" \) ICENTRO|DE!MONITOREO) DE]}

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

\
m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o
3 - () ©
C Q - (@]
e = Q —~
Q Q — =
(=4 = o S
< < 3.
QL ) Q

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi]

‘eidoud ugpesoqe|s :auan4

0 |exol

*,ezueladsa e| sowos soun( ‘Dad e10A "oAdnpoud A ajuelss)ol ‘odiyoed A oisnf
Sew JopeA|jes |3 un e ‘seyansal ou sesod sejuel uod sjed un ap Jesed sowsupod
uoide|qod e| uod sodnijod sopiiied opue3o|elp 0|0s ‘PEPISA B] BU3l dIpeN (dopeajes ues)
a s ‘|ew04Ul 103235 |2 O 9|BJ B ‘©10U |B 35Ul UOS BpPIA 9p sauolddo se| A eilpuandulap e| J2YJed ojjopoy
012942 ‘sauolderiodap se| A epednioely eljiwey e| uo) ‘sied |9 us Jnbe ofeqesy ousuasd
35 ou A sesawal se| ap 021WIOUOI3 o[apow |2 o1dope 3s zed el ap ewuly e| apsaq, T

10ds |3 e|qey anb aqg sopeindiq

uagew
sanss|
|euosJad
odleweldoud
elsipiiied

sopunue | |eJ0309]3 afesusw
ap sodil |9p so1usauodwo)

8T0T 043103y ‘UOISIAS|3} UD sopeindip e solepIpued ap salesuaw SO| ap OPIUIUOD :Ipd

'S8T ejqeL

277



Accién

PN
) JCENTROIDE/MONITOREO!DE
s TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

‘eidoud ugdesoqge|d :23uany

T 0 0 0 0 T T 0 0 [e101
*Jdd ‘eUSIA BIOA ‘seuqeled
OU SeJqo S9 BUB|A ‘eZURIDASD B| SOWOS SOIUN( *SOWOS OluUN( "uesadsa sopol anb (euy ejues)
< < 4 SeJqo seuanq se| ‘sewa|qoJd OpuIA|0SJ ‘DIUSS NS B OULIID) JBZUSWOI B IA|SNA BUD|A OpuelQO
el|lle) B]OS BUN OWOD ‘Je||Liq B 9A]9NA anb euy ejues eun ‘seagejed ou sedqQ
m ) ] g
%] o o _ o o)
= s 9 3 o s @@ ¥
3 9 @ o ) @ a3 o =
E | g s 2 @ o o) 3 =
= = o S S » o = m 10ds |2 e|qey anb aq sap|ed|y
3 s > g
OpIUdIU0I NS sopunue | |eJ0329|a afesusw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p so1usauodwo)

8T0Z 0J21g3} ‘UOISIAD|9} UD Sap|edje e SOlepIpued ap safesuaw SO| ap OpIUIU0I :dpd

‘98T ejqeL

278



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

@GEIEEEEEEE

‘eidoud ugdesoge|s :93uan4

T 0 0 0 T 0 T 0 0 [e101
"2dd 'Ise (1openjes ues)
a s ’ e10A e|jliewe e1ajaded e| ug ¢ efjise) ropeindiq JaX4ed 04|OpOY JOPEAJES UES U3 J)Jed ojjopoy
m ) ] g
2 5 3 9 5 - & & 2
3 & ® & 3 & 3 s 2
E | g 3 2 @ o o) 3 =
o = m 5 > » puh = m 10ds |2 e|qey anb ag sopeindiq
S s ) 8
OpIUaU0D NS sopunue | |eJ0309]3 afesusw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p so1usauodwo)

ccion
Ciudadana

*

8T0Z 0421034 ‘314253 esuald ua sopeindip e sOjepipued ap safesuawl So| ap OpIUSIUO0I dpd

L8T e|qeL

279



Accion

> ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

(92]
—

>

>

eAI}RINWIAST

Jod epue3edoud ap odi]

0 0
O

o 5
3 =3
T =
s =
=4 o
< =
Q Q

Oplualuod ns

BAI}OBOD

€T 0

uadew
sanss|

sojpunue
ap sodi|

|euosiad

€T

>

odlleweldoud

‘eldoud ugeloqe|s :91uang

0

"2ad ‘sedqejed ou seaqQ "ISe B0/ "9p|eI|Y BUSIN

euy ejues uj 'solnies3 A soueduad sasanw A ssuanol esed sajeuoIdRIOA SBI3|[EL

"2ad ‘sedqejed ou seaqQ ‘Ise IO/ "9p|ed|y

BUIAl BPUY B1UBS UJ "SOJauelues so| eded eandas A epeuiwin|l pepnid eun Jod

'2Ad 'sedqejed ou seaqQ ‘ISe BIOA “9p|ed|Y

BUI|Al BUY BIUBS UJ "SEPUSIAIA 9p Ojuaiwelofaw ap |edpiunw ewedsdoad un Jod

'2Ad 'sedqejed ou seaqQ ‘ISe BIOA ‘9p|ed|y

BUDIA BUY BIUBS UJ "SOJ3uelUEeS SaJ0}|ndl3e so| e oAode ap ewes3oud un Jod

'2Ad ‘sedqejed ou seuqQ

"ISe B1O/\ "9p[ed|Y BUIA BUY BIUES UJ "S0Jn33s A sopeuapuo ‘soidwi| sopedsaw Jod

'JAd 'sedqejed ou seuqQ °ISe BIOA "9p|eI|Y BUIIA BUY

BlUES UJ "soujwed A s3]|ed se| ap 1uauewsad ojualwiualuew A uoioesedal e od

'JAd 'sedqejed ou seuqQ ‘Ise elOA

"9p|ed|Y BUSA BUY BIUBS UJ "0D1403ISIH 0J1ud) Jopud|dsa [ap ugioetadnal e| Jod

'2Ad ‘sedqejed ou seuqQ

‘ISe B10/\ "9p|ed|V BUS|A eUY elues uj ‘sanbued A seze|d ap uoioesadndal el Jod

'2Ad 'sedqejed ou seaqQ ‘ISe IO/ "9p|ed|Y

BUIAl BUY BIUES UT "OldIdIUNW 043S3NU U3 Sedqo eded [BUOIdBUIDIUI UOIISIS J0d

'2ad ‘sedqejed ou seuqQ 'Ise

£10/\ '9p|BJ|V BUSIA BUY EIUES UT "9140dap |e djusuewdad A opipldap oAode |9 Jod

*JAd ‘sedqejed ou seuqQ ‘Ise elOA

"9p|ed|Y BUIA BUY BlUBS UJ "SO1INjes3 A SOuedIad |13uejul 0]|0JJBSSP I SOJIUII J0d

*JAd 'sedqejed ou seuqQ ‘ISe B1OA "9p[ed|y BUIA|

euy ejues uj ‘solelsiaAiun A olesa||iydeq ap saiueipnisa sauangl esed sedaq Jod

'JAd 'sedqejed ou SeuqQ °ISe BIOA "9p|ed|Y BUIIA BUY

ejues uj ‘sapepaidoud sns Jezi|e33| usisadau anb sejjiwey se| esed odiplinf oAody
o
o
s

m 10ds |3 e|qey anb aqg

|eJ0303]2 afesuaw
|9p sa1uauodwo)

|elol

(euy ejues)
BUI\] OpUBIQ

(euy ejues)
BUI|A\| OpUBlIQ

(euy ejues)
BUIA\| OpuUBlIQ
(euy ejues)
BUBIA| OpUBlIQ
(euy ejues)
BUBN| OpUBlIQ
(euy ejues)
BUIIA| OpUBlIQ
(euy ejues)
BUBIA| OpUBlIQ
(euy ejues)
BUIIA| OpUBlIQ
(euy ejues)
BUIA| OpUBlIQ
(euy ejues)
BUIIA| OpuUBlIQ
(euy ejues)
BUBIN| OpuUBlIQ
(euy ejues)
BUBA| OpUBlIQ

(euy ejues)
BUBIA| OpUBlIQ

sap|ealy

€1

(4"

1

ot

8T0T 012403} ‘e}Jdsa esuaid U sap|ed|e e SOIepIpued ap salesuaw So| ap OPIUIU0D Ipd

‘88T e|qeL

280



Accion

> ﬂ:iudadana

@ [CENTRO]DE/MONITOREQ) DE|

‘eldoud ugreloqe|s :93uang

14 0 0 0 14 0 [4 4 0 [e101
'dD B10A “olquied |2 s9dey N3 0]os anbuod ‘uaiquwel ny eddilied ‘ouepepnid (Jopeajes ues)
A eisijeue ‘|a1e|\ 9sor uenr Aos “eddizied oun IS usdey as solquied so| anbuod ‘uadey ap [SLEW 950f
A A 7 uaqap 3s anb 9s anb soiquied soj Jodey 4pod ou sjed jw ap ednjjod e| us odidiied ou ’
Is anb 9s ‘euepepnid owod A ‘ojgand |ap sapepISaaU Se| B OUBIISI 0013|0d 0JUBWNIISUI uenr /seay
un J3s 90ap 1V e| anb 9s ‘epedoqe owo) "euepepnid A epedoqe ‘sealy yiaqez|3 Aos y1egezl|3
"D BIOA "0213eJO0WR( OlqWEe) "olquied
|2 sadey ny ojos anbuod ‘ugiquiel ny edidiyued ouepepn|d A elsijeue [91eA 9SOf uenf A0S | (1opeajes ues)
‘edipied oun 1s uaoey s solqued so| anbuod ‘Jedidinied 1p1dap 09 404 “49dey uagap
ENENEN)
s s a 9s anb s anb soiqwied so| J9oey 24pod ou sjed 1w ap edfyjjod e| us odidiyued ou Is anb 9s
‘ouepepnid owo ‘A s0103au sew A sesaidwia seAsnu uelins anb esed soauadul Jeasy | UENT /BZOpIED
9gap 1V k| anb 9s oSojopedsaw owo) ‘ouepepn|d A oSojopedsaw ezopJe) juedd Aos T 02sjouel
,dD sowos,, "0SIwu0d eIUSNI ueNn[ "solun( 019 SOWEeIBqUIOD ‘SOpeINSaJ Jionpoud
eled sefeqeuy anb AeH 'soAI19341p A SO213RIA ‘Sa[BIA US SOSIIXD SO| JReUIWI|D SOWRLIS9IDN
7 7 e 1V e| JewJojsuedy s seysandoud sesisanu sp eun "Sed11eue) SBIONPUOI Se| ‘03sandns
Jod ‘A sauolisiwod se| e uejisise ou anb sopeindip se8s|0d soung|e ap sapepljiqesuodsauil (Jopenjes ues)
Se| J14NS JYy "1V e| e ueapod anb so133|1A14d so| e asndo aw opeindip In} anb apsaq ‘¢ oL
'SS
T e||ISed ‘|a1elAl 9SO uenr ‘ni A ojJadey oJainb oA 1y e Jew.oysuell anb sowaual SOpo | 9sor uenf
A A A 'sopel|nsaJ uedznpoud A ualeqeu sauolsiWOd se| sewape anb esed ‘ousalul oluswe|3al
NS opuew.oyaJ 0sa soweleqwod anb o3uodoud "uoiddniiod ‘pepioededul ‘solda|inld
‘sod1elA ‘safeln 94gos S2 0po) Ty B 9P SOWe|qey opuend ‘|aJel 9sor uenf Aos T
m mJ m (@) o % o
3 3 = o 3 73 o @ 5
o L] @ D 4] a 3] =3
5 5 %02 % 5 § %%
= = o 5 > » o = w 10ds |2 e|qey anb aqg sopeindiq
o ) o 3
OpIUaU0D NS sopunue |eJ0309|2 afesuaw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p so1usauodwo)

8T0Z 0J2.ga} ‘Olped ua sopeindip e solepipued ap safesua So| ap OPIUIIUOD :p)

‘68T e|qeL

281



@ (CENTRO]DE/MONITOREOQ)] DE]

Accion

- ﬂ:iudadana

A
A
m [*) o
%] o 0]
£ 3 3 8
3 - () ©
c Q = =)
= = 3] =
o] Q P =
(=4 = o S
< < 3.
B ) [

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidoud ugoesoqge|s :a3uany

*,,dD sowos ‘opuedidilied ues3o| as 0]0s solqued SO|

anb 9s so||a owod A ‘ouepepnid A eisijeue ‘|auep 9sof uenf Aos ropuedidilied es30|
95 SOY22J49p S0J1SaNU U JezueAe anb 9s ualnw owod ‘euepepnid A epedoqe ‘seary
yiagezi|3 Aos "eajquiese e| ap Blel} 8 OPUBND 0PO] 4COS dAE|D S3 ejdudledsuel)

e| anb 3s ‘ouepepnid A ‘o3ojopedsaw ‘ezopae) odsipuel4 uenf Aos a1uaidiye ofeqesy
sew A soi33|inlud sousw Jaua) esed esjquiese e| ap ojuswe|3aJ [ 9SJew.o)d

9gap anb s opegoge owod ‘ouepepnid A opesoqe ‘zaleAly op|y Ao, T

@D sowos,, *081wu0d eluU3NI uenf

'sojun[ 01s9 soweleqwod ‘sopel|nsad Jidonpoud esed sefeqeul anb AeH *soA11da.1p

A soaneln ‘safeln ua SOS2IXD SO| Jeulw | SOWRLISIIDIN "V | Jewlojsuely s

Vs N’ selsandoud seJisanu ap eun ‘sedljeuey sepnpuod se| ‘oysandns yod ‘A ssuoisiwod
se| e uejisise ou anb sopeindip seds|0d soung|e ap sapepl|igesuodsalll se|

144NS 1Yy 1V €| e ueapod anb soi133)ia1ud so| e asndo aw opeindip In} anb apsaq ‘T

uadew
sanss|

10ds |3 e|qey anb aqg

|euosiad
odlleweldoud
elsipiied

sopunue | |eJ0309]9 afesusw
ap sodil |9p sa1usauodwo)

|elol

(1openjes ues)
|[9Me 9sor uenr
/senly yiagez||3
/ezopae) odspuel
/Z3JeAly Op|Y

(41opeajes ues)
[9MEN 9SOf uenr

sopeindiq

8T0Z 0J2103} ‘UOISIAS|9} UD sopeindip e solepipued ap salesuaw So| ap OPIUIIUOD :p)

‘06T ejqeL

282



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Y

. ) JCENTRO|DE MONITOREQ|DE

p

eli01ea8iuaqg
eAI}0BO0)

eAlle|nwIlS]
enlnejedwo)

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uagew
sanss|

sopunue
ap sodil

|euosiad

odlleweldoud
elsipiiied

|e0303]2 afesuaw
[9p sa1uauodwo)

‘eidoud ugidesoqe|s :a1uan4

",dD BIOA ‘Olquied |3 sadey N3 0|0S ‘@33U() "SOUBPEPNII SIS343UI SO| 3P

JOARJ € BZUB|E(Q | JRIql|INb3 9pand 010A uang un "olqwed |9 Jadey sowapod Japod
UOd SelJoUlW SeT "elouaJa4Ipul B] 0 uolddnLIoI e| ‘so133)IA14d SO| ‘Selpuanjjul se)

Sew ueulwop saJ9A e 0Jad ‘uesad aidwals SaUOISII9P seuang se| eajquiesy e| ulj,

10ds |3 e|qey anb aqg

Accién
Ciudadana

8T0T 0J21g3} ‘UOISIAS|9} UD opiiied [ap salesuaw SO| ap OPIUAIUOD :pD

‘T6T ejqeL

SONVSIYDIY VA

NOIDJISOdINIY3IdNS

283




Accién

PN
) JCENTROIDE/MONITOREO!DE
s TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

N
\¢
m [*) o
4 9 ® )
=8 3 3, o
3 - () ©
c Q - (o]
e = Q —~
Q Q — b
=4 =y o S
< < 3.
B ) Q

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

uagew
sanss|

sopunue
ap sodil

‘eidoud ugidesoqe|s :a1uan4

‘gD B1OA "Olquied |2 sadey N "Jopeajes ues ua sopeindiq

‘0D B1OA "OIquWIed |2 S9JBY N “JOpeA|es ues ua sopeindiqg

10ds |3 e|qey anb aqg

|euosiad
odlleweldoud
elsipiiied

|e0303]2 afesuaw
[9p sa3uauodwo)

[eloL

(41openjes ues)
|[9MeW 9sor uenr
/ezopJe) odsipuel
/z34eAly op|Y
(1openjes ues)
|[9Me 9sor uenr
/senly yiagez||3
/ezopae) odsppuel
/73JeAly Op|Y

sopeindiq

8T0Z 0421034 ‘e}Jdsa esuald ua sopeindip e solepipued ap safesuaw so| ap OpIUSIU0I :pD)

¢6T BjqeL

284



Accién

" \) ICENTRO|DE!MONITOREO) DE]}

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

‘eidoud ugpesoqe|d :auan4

T |elol

"BJAIY SUI|XIE[ B1EPIPUERD BJISANU JOd 0J0A UN S3 dSd |9
Jod 010A un "dSd @nbuew anb eJed ‘oussopenjes opllied uead o41sanu ap sopel|ie

A sajueziiedwis ‘sajuel|iW SO| SOPO) B OpEWE|| UN SOWadeY UdIque) owod
ap|eoly - za1ad

s s /| ISy "SS U3 Usnuiluod seuqo seuang se| anb eied ‘BIaAIY SUI|OE[ BIEPIPUED BIISSNU -
e 9juawijeuoipuodul eAode e3sisaldold oualopeajes opiyed |3 “Jenujuod uagap O10POY "AE] - dSd
SS U S9UOIDBWIOJSURI] SBT "dSd [9p |BJaUa8 011L1R.I3S ‘2249 Ojjopoy ueynde)
o
A m m e 3 5 @ g 3
3 3 & 88 3 & g 3 2
s 3 = 2 § 5 § 3 &
= = o S S » o m?” & 10ds |2 e|gqey anb ag oplued
B ) e o
OpIUaU0D NS sopunue | |eJ0329]3 afesusw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p sa1usauodwo)

8T0Z 042403} ‘OlpeJ Ua opiyed [ap safesuaw so| ap opiualuod :dsd

‘€61 ejqeL

285



Y

p

Accién

L ) ICENTRO|DE/MONITOREO, DE|

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

‘eidoud ugipesoqe|s :a1uan4

T 0 0 0 T 0 0 0 T [e101
‘BJDAIY DUI|DYde[ Bleplpued eJl1sanu Jod 010A Un s dSd [@ 40d 010A un "dSd anbuew
anb eued ‘ouasopenjes opixed uesd osisanu ap sopel|ie A sajuezizedwis ‘sajuejiw | YOAVATVS NVS 3d
y y | SO|'SOPO} B OPBWIE|| UN SOWIJBY UPIGUIE} OWOD ISY 'SS US USNUIIUOD SeIqo seuand  NOIDVINYOASNVYL
se| anb eJed ‘eJaAlY BU|9DE[ BIEPIPURD BJISANU B S3UBW|eUOIdIpUOdU| eAOdE 2l
1515948044 OUdJOpeA|eS opllied |3 *JENUIIUOD USQDP SS U SaUOIdeWIo)Ssuel] se
m ) ] hd
2 3 5 9o 3 - ¥ & 3
3 3 & 88 3 & g 3 2
= 3 &£ 2 % § S 3 g
= = o S S » o = m 10ds |2 e|qey anb aq oplued
) ) o 3
OpIUdIU0I NS sopunue |eJ0309|2 afesuaw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p sa1usauodwo)

8T0Z 0J24g3} ‘UOISIAS|9} UD opliied [9p safesuaw So| ap Oplualu0d :dsq

‘76T EejqeL

286



Accién

PN
) JCENTROIDEIMONITOREO]DE
s TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

‘eidoud ugdesoqge|s :23uany

T 0 0 0 T 0 T 0 0 [e101
‘uoJpe] 1u ‘03dnuiod
1U ‘D148S 9SO ‘T OJaWNU e[|ISed e| eISn( olpul [e oaun( ‘els|aded ny ua odue|q (euy ejues)
s s s A |nze |2 Jeasnq ep4anday ‘010A N} JBAOUSJ O UoJaljdwnd sou edunu anb sowsiw aljes asor
s0| Jod sej0A "010A N} ualq Anw Jesuad sagap 0zJew ap { 919 euy elues ‘T
m ) ] g
o
Z 3 m. e 3 3 Ry ® o
3 & ® & 3 & 3 s 2
E | g s 2 @ o S 3 &
o = ! 5 > » o = m 10ds |2 e|qey anb aq sopeindiq
S s ) 3
OpIUaU0I NS soppunue | |eJ0329|a afesusw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p sa1usauodwo)

8T0Z 0J21g3} ‘UOISIAS|9} UD sopeindip e solepipued ap salesuaw so| ap Opuauod :sd

'S6T ejqeL

287



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

@GEIEEIDEEEE

‘eidoud ugdesoge|s :23uan4

T 0 0 0 T 0 0 0 T [e101
. VAvININY
’ % % NOIDNIN
7 g ¥ 3
m... 3 = e 3 & o qm m,.m
e [o)°] Y] o %] a Q (=3
s S 3 g @ & e 3 o)
o = ! 5 5 » puk = m 10ds |2 e|qey anb aq oplued
S s ) 8
OpIUaU0D NS sopunue | |eJ0329]9 afesusw
Jod epue3edoud ap odi| ap sodil |9p so1usauodwo)

ccion
Ciudadana

*

8T0Z 012443} ‘UOISIAS]9} UD oplied [ap safesuaw so| ap Oplualuo0d :sd4

‘96T e|qeL

288



Accién

" \) ICENTRO|DE!MONITOREO) DE]}

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Ciudadana

A
m [*) o

4 9 ® )
=8 3 3, o)
3 - () ©
C Q - (@]
= L ] =
Q Q — =
(=4 = o S
< < 3.

QL ) Q

OpIUaU0D NS
Jod epue3edoud ap odi|

‘eidoud ugipesoqe|s :a1uan4

*,SOp01 9p seapl sowos opiled

un anb se|A,, ,,S01sauoy A saoeded solieuoduny 41399,, ,[e4891Ul pnjes Ip ewaISIS

un JeJauas,, eudip epuUSIAIA BUN B 0YI3J3P |2 Jod Je|aA, ,SeIuaNd 9p uoIpual

’ ’ uod euepepnId |0J1UO0D |3 Jezijuesed A uejuswod, JeljiWe) eljuouods e| J93a104d
A so13s)1a1ud so| Jeuiwta,, , peplndas n1od Jeleqed] , ,pepPI|EI BIE BP UOIDEINPD

eun uedua} solly sny anb esed sowaue|si3a],, ,,uLIUSSDIdI SOU OU SBWIIXD SeT,,

uadew
sanss|
elsipilied

10ds |3 e|qey anb aqg

|euosJad
odlleweldoud

sopunue | |eJ0329]9 afesusw
ap sodil |9p so1usauodwo)

|elol

NVLN3IS3Idd3d SON
ON SYINIYLXT SV

opied

8T0Z 0J24g3} ‘UOISIAD|9} UD opliied [9p safesuaw SO| ap OPIUSIUOD :psd

‘L6T E|qeL

289



TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Accién
Ciudadana @ GEIEEIDEEEE

6. CONCLUSIONES

Los partidos politicos como vehiculos de acceso al ejercicio del poder publico con que cuentan los
ciudadanos que deciden convertirse en funcionarios, permanecen en una constante campafia
electoral en todos los niveles sean territoriales o no, necesitando comunicar su gestion, siendo
preciso para el desarrollo de sus actividades contar con el financiamiento necesario para hacer llegar
su mensaje a la mayor cantidad de sectores de la poblacidn. En este sentido, cada vez es mas
importante contar con mecanismos de control adecuados que permitan verificar el uso y/o destino
de los fondos que los partidos reciben.

Para dar a conocer a la poblacion el contenido de las plataformas electorales de cada instituto
politico los partidos necesitan ser vistos y escuchados en todo momento, por lo que, en muchas
ocasiones ante la falta de regulaciones correspondientes en materia de propaganda electoral, es
comun encontrar que tanto los partidos como sus candidatos evaden las prohibiciones establecidas
en laley. Lo anterior no fue la excepcién durante la campafia electoral 2018, debido a que se detecté
que varios candidatos a concejos municipales emitieron mensajes electorales en un periodo de
campafia no autorizado. En este sentido, es necesario que exista una adecuada regulacion legal de
la propaganda electoral y un constante monitoreo de parte del maximo organismo electoral del pais.
Esta regulacidn, que puede estar contenida en la ley o en un reglamento especifico, debe incluir una
definicion clara sobre el concepto, los tipos de propaganda a realizar, los medios de difusién de la
misma, los procedimientos a realizar en caso de propaganda adelantada, los tipos de sanciones a
enfrentar en caso de cometer infracciones, entre otros aspectos, que conlleven a los partidos
politicos y sus candidatos a cumplir la legislacién establecida.

Con respecto a lo anterior, es importante mencionar que la actual regulacién frente a los procesos
sancionatorios que deben enfrentar los partidos politicos por campafia adelantada es limitada,
debido a que las multas al ser exiguas se convierten en un incentivo perverso para incumplir las
regulaciones correspondientes en materia de campafa electoral. Por tal razén, es necesario
reformar la ley para establecer montos mas altos de multas que desincentiven a los partidos a
cometer infracciones, siendo una opcién la imposicion de multas por cada spot o mensaje
publicados, y no por un grupo de spots o mensajes tomados en conjunto como es el usual.

Frente a este escenario, es importante que existan a su vez instituciones de control encargadas de
velar por el cumplimiento de la normativa en materia electoral. En este sentido, la creacién de una
unidad de fiscalizacién de los partidos politicos puede desempefiar un importante rol en cuanto al
monitoreo de la propaganda electoral, fomentando asi la transparencia y rendicién de cuentas de
los institutos politicos.

Ademas de que los partidos politicos deban rendir cuentas sobre su accionar, es importante que
también los medios de comunicacidén, como canales de difusidn de la propaganda electoral deban
someterse al escrutinio publico, en el sentido de que estos deben ser transparentes respecto a la
difusidon de su tarifario al maximo organismo electoral del pais previo al proceso electoral a
realizarse. Lo anterior, contribuye asi a tener un mejor control sobre la inversién realizada por cada
instituto politico dado que es posible contrastar el monto gastado, en contra del monto establecido
por cada medio de comunicacidn. En el caso de que los tarifarios no sean entregados, es importante
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que se apliquen las sanciones correspondientes debido a que eso limita la transparencia sobre el
accionar de los partidos durante las campanas electorales.

En relacién a los principales resultados, el monitoreo de propaganda electoral realizado detecté que
el flujo de informacion que los partidos politicos y sus candidatos comunicaron a los votantes
durante la campania fue intenso, esto debido a que los mensajes publicados en radio, television y
prensa escrita fueron reproducidos un total de 49,589 veces durante el periodo de la campanfia
electoral. Esta incesante repeticion de los mensajes electorales, es consecuencia de la busqueda del
resultado persuasivo que comprende la propaganda: que los electores otorguen su voto por ciertos
partidos y candidatos.

De acuerdo con los datos del monitoreo, los partidos politicos que emitieron publicidad en radio,
television y prensa escrita tuvieron un gasto de $7,417,773.36 durante la campafia electoral 2018,
lo que representan una cantidad considerable si se tiene en cuenta que en 2017 los partidos
reportan ingresos en el orden de los $13,000,000, es decir, tuvieron un gasto mayor del 50% de sus
ingresos del afio inmediato anterior. Sobre la distribucién de este gasto, el 86% fue en la television,
el 8% en la radio y el 6% en la prensa escrita. Como los datos indican, la televisién continta siendo
el medio de comunicacion que concentra el mayor gasto durante la campafia electoral, obviamente
por el impacto y penetracion que tienen los mensajes audiovisuales que ahi se presentan, asi como
el nivel de audiencia que capta dicho medio.

En el caso de la radio, el gasto es sumamente menor debido a que dicho medio posee un costo/
audiencia mucho menor que la televisidn, lo que le posibilita llegar a mds individuos a menor costo;
de hecho, por este medio se publicaron mayor nUmero de mensajes. Mientras que, en el caso de la
prensa escrita, al ser este un mensaje publicitario de mas corta vida al carecer de movimiento y
audio, se observo que los partidos abandonaron utilizar dicho medio como fuente de difusién de su
campafia y optaron por otros como la television, la radio, redes sociales, medios digitales de prensa,
entre otros.

Los datos también indican que los partidos politicos no estimaron en gastos respecto al cierre de
sus campanias electorales, y es que solamente durante la Ultima semana de campafia los institutos
politicos gastaron en los tres medios de comunicacién monitoreados la cantidad de $2,008,306.07.
Asimismo, son los partidos politicos mayoritarios quienes llevan la delantera en relacidon al gasto en
campafia electoral, debido a que la inversidn realizada por ARENA y FMLN corresponde al 90.30%
del gasto total en propaganda electoral. En términos de equidad en la competencia electoral, el
escenario anterior no es una situacion favorable para los partidos pequefios y medianos debido a
gue su capacidad de acceso a la poblacion se ve reducida en comparacion de los dos grandes
partidos. En este sentido, es importante establecer limites en el gasto que puedan realizar los
partidos politicos, y por ende reformas en el mecanismo de entrega de deuda politica, de tal manera
que los partidos minoritarios puedan recibir una mayor cantidad de recursos para acceder a los
medios y asi reducir la brecha con los partidos mayoritarios que realizan gastos excesivos en
propaganda respecto a los demds institutos politicos.

Por otra parte, los datos del monitoreo sefalan que el tiempo aire de transmision de los mensajes
de los candidatos y partidos politicos durante la campafia electoral fue de 19 dias, equivalente a
456.6 horas sin interrupcién; siendo detectado en el monitoreo publicidad de los partidos politicos
a cualquier hora del dia en radio y televisién. En este sentido, es importante que la ley electoral
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establezca franjas horarias para disminuir la saturacion de mensajes electorales durante el periodo
de campania, debido a que muchas veces los mensajes observados eran carentes de contenido.

Con respecto a la transmisién de mensajes, se evidencié que el medio de comunicacién mas
utilizado durante la campaiia electoral fue la radio, obviamente por su menor costo. De acuerdo con
los datos, la radio fue el medio de comunicacidon que concentrd un mayor tiempo aire durante la
campaia electoral, siendo de 13.7 dias aproximadamente, correspondiente a 328.8 horas de
transmision sin interrupcion.

En relacién al contenido de los mensajes de la campaiia, se observd que estos iban destinados tanto
a los votantes fijos, aquellos fieles de los partidos que siempre votan, como también a aquellos que
no son votantes fijos de los partidos politicos.

Los mensajes de los candidatos tuvieron como componente principal la imagen, es decir, resaltar
aquellos aspectos relacionados a aspectos biograficos, personales, profesionales, entre otros, que
ayudan a construir la imagen de los candidatos como personas capaces, confiables, entre otros, que
ejerceran su cargo con responsabilidad. En este sentido, se hizo evidente durante la campafia
electoral que los candidatos aceptaron entrar a esta dinamica comunicacional que establecen los
medios de comunicacidn, por lo que sus campafas se adaptaron a este tipo de requerimientos
establecidos en los medios de comunicacién. Asimismo, fueron pocos los mensajes cuyo contenido
comprendia medidas o acciones a tomar por los candidatos que resultan electos a los cargos de
eleccién popular, siendo una deuda pendiente con los ciudadanos la presentacidon de propuestas
claras sobre el accionar a realizar una vez den inicio al ejercicio de su gestidon administrativa.

En este punto es necesario también mencionar que, en relaciéon al gasto realizado por los
candidatos, se detectd que el mayor gasto en propaganda electoral que realizaron los partidos
politicos mayoritarios fue para la eleccién de alcaldes de San Salvador. Lo anterior, es una muestra
clara de la personalizacion de la politica pues la mayoria de la propaganda de estos institutos se
centré en laimagen de los candidatos y no en propuestas o programas de accion a implementar. En
el caso de algunos partidos minoritarios, también se observd el escenario anterior en cuanto a
figuras emblematicas de dichos partidos concentraron el grueso de propaganda a su favor y por
ende el gasto. En este sentido, es importante democratizar el gasto de campafa para incluir mas
candidatos en la propaganda, y volverlos parte de la oferta electoral.

En el caso de los partidos politicos, los mensajes utilizaron aspectos muy propios de ellos como la
bandera, ideologia politica, figuras simbdlicas, entre otros, que buscan reforzar la presencia
mediatica de los partidos politicos como institutos a favor de las necesidades de la poblacién.
Asimismo, fue detectado que existe una carencia de los institutos en dar respuestas concretas sobre
el accionar que tendran sus candidatos una vez resulten electos. En este sentido, se observd que
fueron pocos los mensajes que hicieron mencién sobre los principales problemas que aquejan al
pais. Por ultimo, se observd también en menor medida que los mensajes eran de tipo de
informativo, es decir, fueron pocos los mensajes que detallaron los logros obtenidos durante las
gestiones administrativas pasadas, como un estimulo para conseguir el voto. Es importante seialar
que durante el periodo de campafia no fueron observados mensajes de tipo denigratorio,
tratandose asi de una campana limpia que transmitid mensajes en un dmbito de respeto entre los
contendientes.
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Por ultimo, es importante indicar que todos los mensajes observados durante la campafia electoral
tenian como propdsito ultimo la obtencidn del voto de parte del electorado, en este sentido, la
propaganda electoral fue de tipo estimulativa, debido a que buscaba que el mensaje se tradujera
en la emisién del sufragio por determinados partidos y candidatos durante el dia de las elecciones.

Tomando en consideracién lo anterior, la campaifa electoral entendida como el proceso que
conlleva la realizacién de una serie de actividades de parte de los partidos politicos, coaliciones y
candidatos para obtener el voto del electorado, es un espacio importante que brinda informacién a
la poblacién respecto a las acciones, ideologias, y demas de los candidatos que representaran mejor
sus necesidades y por ende sus posibles soluciones. En este sentido, la propaganda electoral que
realizan los partidos y sus candidatos debe ser en todo momento fiscalizada, desde el dmbito
cuantitativo, asi como cualitativo. Y es que no se puede esperar por una parte que los partidos sean
transparentes, si estos no revelan cual es el uso y destino de sus inversiones realizadas; asi como
tampoco se puede esperar que las problematicas del pais sean resueltas si no se expresan soluciones
concretas para resolverlas. Por tal razén, es deber de los ciudadanos involucrarse en este tipo de
tematicas, para asi ser agentes controladores de aquellos que les representan y contribuir al
fortalecimiento de la democracia del pais.

El monitoreo al gasto de la propaganda electoral es un esfuerzo que necesita ser constante para
garantizar la transparencia de las instituciones democraticas del pais, para evitar que las campafas
sean financiadas a través de dinero ilicito y comprometer la independencia de la que deben gozar
funcionarios y partidos politicos durante su gestién administrativa. En la medida en que el gasto de
los partidos sea cada vez mas transparente, existen mayores posibilidades de evitar que la
corrupcién y otros problemas asociadas a este afecten el desarrollo econémico y social del pais,
especialmente de los sectores mas vulnerables de la poblacion.
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@

IDE/MONITOREQ]DE|

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Tabla 198.
El Diario de Hoy El Diario de Hoy
Blanco y Negro Color
Seccién Pulgadas = Columnas | Costo Costo Seccion Pulgadas ' Columnas @ Costo Costo
de Alto (Max 6) @ xPulg. Aviso de Alto (Max 6) x Pulg Aviso
Pag 4 2 2 $35.00  $140.00 Pag4 2 2 $71.00 $284.00
Pag 5 2 2 $37.50 | $150.00 Pag5 2 2 $75.00 $300.00
Pag 6 2 2 $28.75  $115.00 Pag6 2 2 $57.50 $230.00
Pag7 2 2 $35.50  $142.00 Pag7 2 2 $71.00 $284.00
Nacional Par 2 2 $27.00 | $108.00 | Nacional Par 2 2 $54.00 $216.00
Nacional Impar 2 2 $34.00 | $136.00 Nacional Impar 2 2 $68.00 $272.00
Internacional Par 2 2 $26.00 | $104.00 = Internacional Par 2 2 $52.00 | $208.00
Internacional Impar 2 2 $32.00 | $128.00 Internacional Impar 2 2 $64.00 | $256.00
Negocios Par 2 2 $23.00 = $92.00 Negocios Par 2 2 $46.00 $184.00
Negocios Impar 2 2 $32.00 $128.00 @ Negocios Impar 2 2 $64.00 $256.00
Comunidades Par 2 2 $23.00 | $92.00 @ Comunidades Par 2 2 $46.00 $184.00
Comunidades 2 2 $26.00 | $104.00 Comunidades Impar 2 2 $52.00 | $208.00
Impar
Trends Par 2 2 $24.00 | $96.00 = Trends Par 2 2 $48.00 | $192.00
Trends Impar 2 2 $26.00 | $104.00 Trends Impar 2 2 $52.00 | $208.00
Deportes (L-D) Par 2 2 $19.00 | $76.00 @ Deportes (L-D) Par 2 2 $38.00  $152.00
Deportes (L-D) 2 2 $22.00 | $88.00 @ Deportes (L-D) 2 2 $44.00 $176.00
Impar Impar
Contraportada Color 2 2 $75.00 | $300.00
1a Parte Par 2 2 $26.00 | $104.00
1a parte Impar 2 2 $33.00 | $132.00 | 1a Parte Par 2 2 $52.00 $208.00
2a Parte Par 2 2 $22.00 = $88.00 | 1a parte Impar 2 2 $66.00  $264.00
2a Parte Impar 2 2 $25.00 $100.00 = 2a Parte Par 2 2 $44.00  $176.00
2a Parte Impar 2 2 $50.00 $200.00
Fuente: elaboracidn propia.
Tabla 199.
Diario El Mundo
Tarifas Plana para ByN y Color
Seccion Pulgadas de Alto Columnas (Max 6) Costo x Pulg | Costo Aviso
Pag5 2 2 $23.68 $94.72
Pag7 2 2 $23.68 $94.72
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Pag 9
Contraportada
Deportes

Deportes - Plana

Espectaculos

Espectaculos - Plana

Internacional

Internacional - Plana

Economia

Economia - Plana

Nacional

Nacional - Plana

13
2
13
2
13
2
13
2
13

Fuente: elaboracidn propia.

La Prensa Grafica

Tabla 200.

N DN ODN OONONDNDN

6

@@mwm
$22.84 $91.36
$26.46 $105.84
$19.50 $78.00
$19.50 $1,521.00
$19.50 $78.00
$19.50 $1,521.00
$22.35 $89.40
$22.35 $1,743.30
$22.35 $89.40
$22.35 $1,743.30
$22.35 $89.40
$22.35 $1,743.30

Seccién
Pag6, 8, 10
Nacion Par
Nacion Impar
Economia Par
Economia Impar
Mundo Par
Mundo Impar
Departamentos Par
Departamentos Impar
Sucesos Par
Sucesos Impar
Plan Bella Par
Plan Bella Impar
Fama Par
Fama Impar
Accidn par
Accion Impar
Plus Motor Par
Plus Motor Impar
Lunes Dep (1) Par
Lunes Dep (1) Impar
Lunes Dep (2) Par
Lunes Dep (2) Impar

Blanco y Negro

Pulgadas de Alto
2

NN RN NN NN NN NDNNDNDNNDNDNDNDNDNNDNDDNDDNDDNDNDN

Fuente: elaboracidn propia.

Columnas (Max 6)

2

N NN NN N NN NN DNNDNDNDNDDNDDNDNDNDDNDDNDDN

2
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Costo x Pulg Costo Aviso
$28.00 $112.00
$25.00 $100.00
$34.00 $136.00
$24.00 $96.00
$33.00 $132.00
$23.00 $92.00
$32.00 $128.00
$24.00 $96.00
$27.00 $108.00
$23.00 $92.00
$26.00 $104.00
$23.00 $92.00
$24.00 $96.00
$26.00 $104.00
$27.00 $108.00
$26.00 $104.00
$27.00 $108.00
$23.00 $92.00
$24.00 $96.00
$26.00 $104.00
$34.00 $136.00
$24.00 $96.00
$26.00 $104.00
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Tabla 201.
La Prensa Grafica
Color
Seccion Pulgadas de Alto Columnas (Max 6) Costo x Pulg Costo Aviso

Pag 4 2 2 $66.00 $264.00
Pag5 2 2 $70.00 $280.00
Secc Nacidén Super 2 2 $69.00 $276.00
Pag 6, 8, 10 + 3 Colores 2 2 $56.00 $224.00
Nacion Par + 2 colores 2 2 $31.25 $125.00
Nacion Par + 3 colores 2 2 $50.00 $200.00
Nacién Impar + 1 color 2 2 $42.50 $170.00
Nacién Impar + 2 colores 2 2 $51.00 $204.00
Nacién Impar + 3 colores 2 2 $68.00 $272.00
Economia Par + 2 colores 2 2 $30.00 $120.00
Economia Par + 3 colores 2 2 $48.00 $192.00
Economia Impar + 1 color 2 2 $41.25 $165.00
Economia Impar + 2 colores 2 2 $49.50 $198.00
Economia Impar + 3 colores 2 2 $66.00 $264.00
Mundo Par + 2 colores 2 2 $28.75 $115.00
Mundo Par + 3 colores 2 2 $46.00 $184.00
Mundo Impar + 1 color 2 2 $40.00 $160.00
Mundo Impar + 2 colores 2 2 $48.00 $192.00
Mundo Impar + 3 colores 2 2 $64.00 $256.00
Departamentos Par + 2 colores 2 2 $30.00 $120.00
Departamentos Par + 3 colores 2 2 $48.00 $192.00
Departamentos Impar + 1 color 2 2 $33.75 $135.00
Departamentos Impar +2 colores 2 2 $40.50 $162.00
Departamentos Impar +3 colores 2 2 $54.00 $216.00
Sucesos Par + 2 colores 2 2 $28.75 $115.00
Sucesos Par + 3 colores 2 2 $46.00 $184.00
Sucesos Impar + 1 color 2 2 $32.50 $130.00
Sucesos Impar + 2 colores 2 2 $39.00 $156.00
Sucesos Impar + 3 colores 2 2 $52.00 $208.00
Plan Bella Par + 2 colores 2 2 $28.75 $115.00
Plan Bella Par + 3 colores 2 2 $46.00 $184.00
Plan Bella Impar + 1 color 2 2 $30.00 $120.00
Plan Bella Impar + 2 colores 2 2 $36.00 $144.00
Plan Bella Impar + 3 colores 2 2 $48.00 $192.00
Fama Par + 2 colores 2 2 $32.50 $130.00
Fama Par + 3 colores 2 2 $52.00 $208.00
Fama Impar + 1 color 2 2 $33.75 $135.00
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Fama Impar + 2 colores 2 2 $40.50 $162.00
Fama Impar + 3 colores 2 2 $54.00 $216.00
Accidn par + 2 colores 2 2 $32.50 $130.00
Accién par + 3 colores 2 2 $52.00 $208.00
Accién Impar + 1 color 2 2 $33.75 $135.00
Accién Impar + 2 colores 2 2 $40.50 $162.00
Accién Impar + 3 colores 2 2 $54.00 $216.00
Plus Motor Par + 2 colores 2 2 $28.75 $115.00
Plus Motor Par + 3 colores 2 2 $46.00 $184.00
Plus Motor Impar + 1 color 2 2 $30.00 $120.00
Plus Motor Impar + 2 colores 2 2 $36.00 $144.00
Plus Motor Impar + 3 colores 2 2 $48.00 $192.00
Contraportada 3 colores 2 2 $75.00 $300.00
Lunes Dep (1) Par + 2 colores 2 2 $32.50 $130.00
Lunes Dep (1) Par + 3 colores 2 2 $52.00 $208.00
Lunes Dep (1) Impar + 1 color 2 2 $42.50 $170.00
Lunes Dep (1) Impar + 2 color 2 2 $51.00 $204.00
Lunes Dep (1) Impar + 3 color 2 2 $68.00 $272.00
Lunes Dep (2) Par + 2 colores 2 2 $30.00 $120.00
Lunes Dep (2) Par + 3 colores 2 2 $48.00 $192.00
Lunes Dep (2) Impar + 1 color 2 2 $32.50 $130.00
Lunes Dep (2) Impar + 2 color 2 2 $39.00 $156.00
Lunes Dep (2) Impar + 3 color 2 2 $52.00 $208.00
Fuente: elaboracidn propia.
Tabla 202.
Colatino
Tamafo Medida Blanco / negro Full Color
1 pagina 6x13”=78 Pulg. $780.00 Ddlares $1,560.00 Délares
Roba Pagina 5x12” =60 Pulg. $600.00 Dolares $1,200.00 Délares
% Horizontal 6x6.5” =39 Pulg. $390.00 Dolares $780.00 Délares
Cintillo 6x2”=12 Pulg. $120.00 Ddlares $240.00 Dolares
% Pagina 3x6.5” =19.5Pulg. $195.00 Dolares $390.00 Délares
Anuncio 3x5”=15 Pulg. $150.00 Ddlares $300.00 DSlares
Anuncio 3x4”=12 Pulg. $120.00 Ddlares $240.00 Dodlares
Anuncio 3x3”= 9 Pulg. S 90.00 Ddlares $180.00 Ddlares
Cintillo 6x3”=18 Pulg. $180.00 Ddlares $360.00 Ddlares
Doble Plana 158” =  Pulgadas. $1,580.00 Délares $3,160.00 Ddlares

Media Vertical

3x13”=39 Pulg.

$390.00 Ddlares

Fuente: elaboracidn propia.
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Tabla 203.

Diario Mi Chero

IDE/MONITOREQ]DE|

QTRANSPARENCI/\ Y DEMOCRACIA

Tarifas Plana para ByN y Color

Seccién Tarifa Medida Color Posicion
Cintillo de portada $750 6 Col x 2.5 Full Color Impar
Pagina 5 $2,000 6 Col x 13” Full Color Impar
Nacional $1,800 6 Col x 13" Full Color Impar
Doble Plana Central $2,873 13 Col x 13” Full Color Impar
Interiores $1,560 6 Col x 13" Full Color Impar
Contraportada $2,000 6 Col x 13 Full Color
Tasas y Balances $8.50 P/pulgada Blanco y Negro Par e Impar
EmpleOfertas S6 P/pulgada Blanco y Negro Par e Impar
Esquelas $10 P/pulgada Blanco y Negro Par e Impar
Tangrams $20 P/pulgada Full Color Par e Impar

Fuente: elaboracidn propia.
Tabla 204.
Diario MAS
Tarifas Plana para ByN y Color
Seccion B/N Color
Cintillo de portada 6 col x 2 (F/C) $0.00 $52.00
Contraportada F/C $0.00 $30.00
Pagina 5 $14.00 $28.00
Nacional $10.00 $20.00
Galerias F/C $0.00 $12.00
Deportes F/C $0.00 $12.00
Tasas y balances $6.00 $12.00
Esquelas y licitaciones $11.00 $22.00
Adjudicaciones (F/C) $0.00 $10.00
Doble plana central (F/C) $0.00 $10.00
Doble plana sin posicion (F/C) $0.00 $9.00
Tangrams $0.00 $22.00

Fuente: elaboracién propia.
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8.1. Calculador costo radio
Tabla 205.

Corporacién Frecuencia | EMISORA 10” 15” 20” 30” 45" 60"

Radio Que Buena 88.9 Que Buena N/D N/D N/D $12.90 N/D $25.80
YSKL Corporacidén 89.3 Cool 89.3 $9.00 | $11.00 | $12.00 A $14.00 | $22.00 | $28.00
Samix 90.1 Caliente 90.1 F.M. $2.00 $2.50 $3.00 $4.00 $6.50 $8.00
Grupo Radio Stereo 90.1 Laser Esp 90.1 $3.70 | $5.55 | $7.40 | $11.00 | $16.65 | $22.20
Radio Corporacidn 91.3 EXA FM 91.3 $8.00 | $12.25 | $14.00 @ $17.50 $22.75 |$28.00
YSUCA 91.7 Radio YSUCA N/D N/D N/D $10.00 N/D N/D

Radio Corporacidn 92.5 CLUB 92.5 $8.00 | $12.25 | $14.00 & $17.50 | $22.75 | $28.00
YSKL Corporacion 92.5 DoReMix 92.5 $1.75  $2.00  $275 | S 4.00 S 5.00 $8.00
Grupo Radio Stereo 92.9 Laser 92.9 $3.70 $5.55 $7.40 | $11.00 | S16.65 | $22.20
Radio Corporacidn 93.3 FM GLOBO 93.3 $8.00 | $12.25 | $14.00 | $17.50 | $22.75 |$28.00
Radio El Mundo 93.7 Radio El Mundo $8.46 $9.26 $9.60 | $11.43 $17.14 N/D

Samix 94.1 Super Estrella 94.1 F.M. $5.50 | $7.00 | $9.00 | $12.00 | $19.00 | S$24.00
Radio Vox 94.5 VoxFM N/D N/D N/D $12.90 $19.35 |$25.80
Samix 94.9 La Urbana 94.9 F.M. $4.00 $6.00 $7.00 | $10.00 & $16.00 |$20.00
Samix 94.9 Galaxia 94.9 F.M. $2.00 $2.50 $3.00 $4.00 $6.50 $8.00
Samix 94.9 Coco 94.9 F.M. $2.00 $2.50 $3.00 $4.00 $6.50 $8.00
Radio Corporacién 96.1 SCAN 96.1 $8.95 | $12.96 | $16.05 | $20.00 | $26.07 | $30.86
Samix 96.5 Dial 96.5 F.M. $2.00 $2.50 $3.00 $4.00 $6.50 $8.00
Grupo Megavisién 97.3 Radio Corazén 97.3 $3.00 | $4.50 | $6.00 | $9.00 $13.50 |$18.00
Radio Luz 97.7 Radio Luz $4.28 | $5.58 | $6.40 | $7.80 | $11.86 | $15.70
Radio Corporacién 98.9 La Mejor $8.00 | $12.25 | $14.00 & $17.50 | $22.75 | $28.00
La Mejor FM 98.9 La Mejor 98.9 N/D $12.25 | $14.00 @ $17.50 | $22.75 | $28.00
Samix 99.7 Full 99.7 F.M. $5.50 $7.00 $9.00 | $12.00 | $19.00 | $24.00
YSKL Corporacion 99.7 RX 99.7 $1.75 | $2.00 | $2.75 S 4.00 $5.00 $ 8.00
Samix 100.1 Abc 100.1 F.M. $7.00 $8.50 | $12.00 | $15.00 | $23.50 | $30.00
Samix 100.9 La Chévere 100.9 F.M. $9.00 | $11.00 & $15.00 | $20.00 $31.00 |$40.00
YSKL Corporacion 101.3 Monumental 101.3 $9.00 | $11.00  $12.00 | $14.00 @ $22.00 | $28.00
Radio Mil ochenta 101.7 Radio Mil Ochenta $8.00 $9.00 | $10.00 | S$12.00 | S15.00 | $18.00
102.1 Radio 102.1 102.1 Radio N/D N/D N/D $9.00 N/D $19.00
Grupo Radio Stereo 102.5 Femenina 102.5 S4.00 | $6.00 | $8.00 | $12.00 | $18.00 | S$24.00
Samix 102.9 102 nueve (rotativa) $8.00 | $9.50 | S$13.00 @ $17.00 | $26.50 | S$34.00
Samix 102.9 102 nueve (A Primera Hora) | $9.00 | $11.00 | $15.00 | $20.00 | $31.00 | $40.00
Radio Cadena Central 103.7 | Cadena Central $6.00 | $7.00 & $8.00 | $10.00 & $13.00 | $16.00
YSKL Corporacion 104.1 YSKL 104.1 $10.00 | $12.00 | $14.00 | $16.00 $24.00 |$32.00
Radio Sonora 104.5 | Radio Sonora $5.00 | $6.00 & $8.00 | $12.00 @ $18.00 | $24.00
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Grupo Radio Stereo 104.9 Fiesta 104.9 $3.70 | $5.55 | $7.40 | $11.00 | $16.65
Samix 105.3 Soda Stereo 105.3 F.M. $2.00 $2.50 $3.00 $4.00 $6.50
Samix 105.3 FX 105.3 F.M. $2.00 $2.50 $3.00 $4.00 $6.50
Samix 105.3 LA PEGAJOSA 105.3 F.M. $2.00 $2.50 $3.00 $4.00 $6.50
Radio Corporacion 105.7 YXY 105.7 $8.95 | $12.96 | $16.05 | $20.00 | $26.07
Grupo Radio Stereo 106.5 Ranchera 106.5 $4.00 | $6.00 $8.00 | $12.00 | $18.00
Radio Maya Vision 106.9 Maya Vision $6.00 $8.00 | $10.00 | $14.00 | $20.00
Grupo Megavisién 107.7 Fuego 107.7 $4.00 @ $6.00 $8.00 | $12.00 | $18.00
YSKL Corporacidn 108.1 Eco ONLINE $3.72 | $4.62 | $5.40 | $ 6.00 S 8.96
Fuente: tarifario provisto por Monitec.
8.1. Calculador costo television
Tabla 206.
4 15" 30" 45" 60"

Medio Grupo Televisivo

CANAL 12  Red Salvadorefia de Medios $112.00 | $121.00 @ $378.00 | $567.00 | $484.00

CANAL19 | Grupo Megavision N/D N/D $125.00 @ $525.00 | $700.00

CANAL 2 Telecorporacién Salvadorefia N/D N/D $570.00 @ $528.00 @ $1820.00

CANAL21 | Grupo Megavision N/D N/D $600.00 | $825.00 | $950.00

CANAL 33 Canal 33 $30.27 N/D $125.00 $187.50 $250.00

CANAL 35 | Telecorporacién Salvadorefia N/D N/D $138.00 | $207.00 | $276.00

CANAL 4 Telecorporacidn Salvadorefia N/D N/D $185.00 @ $435.00 @ $1380.00

CANAL 6 Telecorporacidn Salvadorefia N/D N/D $1090.00  $1635.00 @ $1740.00

CANAL 8 Asociacion Agape $16.67 N/D $125.00 @ $187.50 | $250.00

TCS Telecorporacién Salvadorefia N/D N/D $295.00 | $442.50 | $730.00

Total

Fuente: tarifario provisto por Monitec.
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$22.20
$8.00
$8.00
$8.00
$30.86
$24.00
$25.00
$24.00
$12.00






