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Sobre el monitoreo de propaganda

* El monitoreo cuantifica y evalua la propaganda electoral.

* Accion de fiscalizacion a los partidos politicos sobre el origen y el destino
de los fondos publicos y privados.

* |Insumo para la autoridad electoral en su labor de fiscalizacion.

* Practica que debe institucionalizarse para evitar dinero ilicito financiando
campanas electorales.

* Relevante su realizacion en un sistema con débiles controles.
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Sobre el contexto

| Accién
Ciudadana

Ciclo electoral de 21 meses.

Mediatizacion de la politica.

Se busca emocionar no tanto hacer pensar.

Estaba en juego mantener a los titulares de las estructuras de poder o
cambiarlos.

Propaganda electoral encaminada a incidir en la decision electoral
respecto de las estructuras de poder.

Se estaba poniendo en duda la hegemonia de los medios tradicionales
como canales de divulgacién de la propaganda.
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Metodologia

* Aspecto de capital importancia para la certeza y credibilidad de los
resultados que se presentan.

* El tipo de dato hace a los resultados susceptibles de utilizarlos con fines
politico-electorales.

* Pretendemos el mayor grado de precision y confiabilidad.

%Accién
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Aspectos metodologicos

* Objeto de estudio: propaganda electoral en la campana electoral 2019
para elegir Presidente y Vicepresidente de la Republica.

* Periodo de observacion: De octubre 2018 a enero de 2019. (No campaia
adelantada)

 Medios de comunicacion monitoreados: Prensa en su version impresa,
vallas exteriores, radio y television de sefial abierta y cable. (No redes
sociales)

* Se incluyd toda propaganda que promoviera o atacara a una propuesta
electoral de los contendientes. (Gobierno y organizaciones)
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Metodologia para obtencion de datos TV v Radio

* Se utilizo la plataforma de la empresa Monitoreo Tecnoldgico de Medios S.A.

* La plataforma monitorea medios a fin de comprobar transmision de pauta,
soporte de facturacion y rendicion de cuentas.

* En cada plaza a monitorear, se coloca una estacion de “escucha” (hardware =
cajas de sintonia y captura de seinal) que hace la busqueda de los spots
contenidos entre toda la programacion (stream) de cada medio.

* El sistema graba toda la transmision de cada medio monitoreado las 24 horas
al dia, la digitaliza, comprime y envia por Internet al centro de procesamiento
Monitec en Costa Rica.

e Para que el sistema realice la busqueda, debe tener una copia digital del spot
%\‘édd a buscar. (Huella digital) O —




Obtencion de datos

 El sistema realiza la grabacion del medio, procesamiento, deteccion e
identificacion de spots, y armado de base de datos de resultados en forma
automatica y autébnoma; no existe intervencion humana en todo el proceso
que pueda alterar los datos o resultados.

* El sistema reporta solo aquellos spots que fueron detectados, indicando el
nombre del spot, partido politico, medio en que se detectd la transmision, la
fecha/hora/minuto/segundo en que se detectd, y la duracidon del spot en
segundos.

* Manualmente se agrega la tarifa correspondiente al spot detectado.

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA
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Proceso de Monitoreo de Radio y Television

Accién
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Metodologia para obtencion de datos exteriores.

* Se realizaron dos levantamientos por mes, sobre
rutas predefinidas de alto trafico.

* Se hicieron recorridos de inspeccion durante los -
cuales se documentd la cantidad de medios — «#° °.
utilizados, se les tomd fotografia para
documentar la publicacion.

* El monitoreo se realizd en las 21 calles y avenidas
mas transitadas del area metropolitana:

AYUTUXTEPEQUE

P')rqucln{n il Soyapango

((1

' GUBEp 5o

Urbanizacion
Jardines Del  lOPaNg
Matazano

* Panamericana, Autopista Aeropuerto, Paseo Gral. nt ( , e, 5,
Escalon, Alameda Roosevelt, Alameda Manuel Enrique
Araujo, Av. Masferrer, Calle El Mirador, Boulevard Los
Héroes, Boulevard Constituciéon, Boulevard del Ejército, Pestcal oo
Boulevard Monsefior Romero, Boulevard Santa Elena, San
Benito, 75 av. Norte, Boulevard Los Préceres, Av.

2 ‘! San Marcos
i o otorada
Autopist®

s‘”‘b

f Jerusalén, Boulevard Arturo Castellanos, Calle Chiltiupan,
bAccian Alameda Juan Pablo I, Calle El Pedregal, 49 av. Sur.
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Limitaciones del Sistema de Monitoreo

e Se calcula que el grado de acierto de deteccion de spots es del 96% del
tiempo monitoreado. Las situaciones que afectan el grado de acierto son las
siguientes:

* |nterrupciones en la transmision del medio culpa del propio medio (falta
de energia, caida de torres, pérdida de enlace, etc.)

* Condiciones climatologicas (fuertes lluvias, vientos, destellos solares) que
afectan o distorsionan las ondas hertzianas.

* Caidas del sistema por falta de energia o internet.

| Accién
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ogicos: Sistematizacion

Aspectos metodo
Lo cuantitativo

Matriz de evaluacion de la propaganda electoral desde el ambito cuantitativo.

Tiempo aire de

Indicadores Valor Mensajes Frecuencia de mensajes o
transmision

Total general partidos politicos

Nuamero de veces que se Tiempo total de
Valor de la propaganda de | Total de mensajes de - 9 PO
Sub- a g transmitieron los transmision de todos
- todos los partidas todos los partidos ) A ]
indicadores o o mensajes de los partidos | los mensajes de los
politicos. politicos.

politicos. partidos politicos.

Por cada partido politico

Total del ndmero de

veces que se . ,
>4 Total tiempo-aire
transmitieron los
Valor total MEensajes.
Mimero de veces que se Tiempo-aire por
transmitieron los medic de
mensajes. comunicacion.
Sub- )
- Total de mensajes NI d
indicadores umero de veces que se
Valor por semana y dia de transmitieron los
publicacién. mensajes por semana de _ )
publicacion. Franja horaria de
- transmision de
Valor por medio de MNoamero de veces que se mensajes
_— comunicacion. transmitieron los
ccién S i
Ciudadana Valor antes delsencio fiisghiioing () JCENTROIDE MONITOREO\DE
electoral. silencio electoral. DEMONITOREQ

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Fuente: Elecciones Presidenciales 2019.
Monitoreo de |la Propaganda Electoral.




Aspectos metodologicos: Sistematizacion

Lo Cualitativo

Matriz de evaluacion de la propaganda electoral desde el ambito del contenido de los mensajes.

El mensaje destaca:

El partido politico es la institucion que .
P P N 1) Trayectoria histdrica,

El partidista respalda Iacp;ar;tlce:xcmn enuna 2) Caracteristicas organizacionales,
Componentes pars. _ 3) Elementos simbq.:'.lroos.
del mensaje £l programtico Es la oferta electoral especifica que se Se destacan C}Jjﬁtlﬁﬂes
electoral hace a los votantes, problematicas

Destacan caracteristicas:
. 1) Biograficas,
Es el candidato, persona que harad visible ) Biog
El persanal al partido y al programa con nombre y 2) Personales,
. 3) Profesional,
apellidos.

4) Posicionamiento ideoldgico,
5) Habilidades comunicativas.

Anuncios de ; . Anuncios informativos que ofrecen
Racionales y argumentativos.

issues logros de una gestion del partido
Apelan a:
) 1} Orgullo,
Anuncios de Mas emocionales que logicos. 2) A la reafirmacion,

imagen

Tipos
. Mensaje que fuerzan o apremian a
Coactiva 1= q - P .
comportarse en determinado sentido
Tipos d:d Denigratoria Basada en errores, vicios o deficiencias
propaganca g del adversario
[Frres Pro d i
paganda que pone en relacidn
Comparativa hechos, ideas, personas comparadas
coma dicotdmicas con las del adversario

3) A la confianza,
4) Ala esperanza

contenido

Accién
Ciudadana
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Estimulativa Estimula la realizacion de acciones TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA

Fuente: Elecciones Presidenciales 2019.

Monitoreo de la Propaganda Electoral.



Aclaraciones Metodologicas

* Para asignar el costo de los anuncios pautados de cada candidato se utiliza la tarifa plena
declarada por cada medio de comunicacion.

* El monitoreo no toma en consideracion bonos o regalias que puedan recibir los partidos
politicos al comprar pautas publicitarias en medios de comunicacion.

* La propaganda detectada por cada candidato es asignada al partido o partidos en los cuales
esta inscrita la persona para competir por el cargo.

* Se han tomado en consideracion los mensajes publicados por el Gobierno de El Salvador,
debido a que buscan influir en la decisién electoral.

* Los resultados son presentados de manera alfabética segun cada partido.

* Los datos reportados en el monitoreo comprenden desde octubre 2018 hasta enero 2019.

| Accién
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Propaganda Electoral:
ARENA, DS, FMLN, GANA, PCN, PDC, VAMOS




Ficha Técnica

* Medios monitoreados:
* Prensa Escrita: 7 periodicos.
e Radio: 35 emisoras.
* Television: 10 canales nacionales/ 7 canales de cable.
e Exterior: 591 (Vallas carreteras, Vallas electronicas, Mupis, Pasarelas).

* Fecha:
e Del 02 de octubre hasta el 30 de enero de 2019.

%Accién
Ciudadana (- ) JCENTRO|DE/MONITOREO) DE

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA




Propaganda Electoral 2019
Sistema de Partidos Politicos de El Salvador




El valor de |a propaganda electoral en prensa, radio,
television vy exterior (Octubre 2018 — Enero 2019)

ELECCION PRESIDENCIAL 2019: EL VALOR ECONOMICO DE
LA PROPAGANDA EN PRENSA, RADIO, TELEVISION Y
EXTERIOR (OCT 2018 - ENE 2019)

Prensa,
$583,149.43, 2%

Radio,
$1,743,874.16, 6%

Exterior,

$2.122,440.00, 8% — A

Television,
$24,104,215.19, 84%

Total:
$28,553,678.78

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Accidén
*i“dada“a Fuente: elaboracién propia con base datos de Monitec y Publisearch. () JCENTROIDE/ MONITOREGIDE




El valor de |a propaganda electoral de Partidos, Gobierno,
Organizaciones/Movimientos y Otros (Octubre 2018 — Enero 2019)

Accién
Ciudadana

ELECCION PRESIDENCIAL 2019: EL VALOR ECONOMICO DE LA
PROPAGANDA EN PRENSA, RADIO, TELEVISION Y EXTERIOR
(OCT 2018 - ENE 2019)

Organizaciones,

$1,241,586.92, 4% Otros, $7,880.00, 0%
Gobierno, _—— |

$2,434,285.12,9% |

Partidos,
$24,869,926.74, 87%

Total:
$28,553,678.78

Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch.

() JCENTRO/DE/MONITOREODE!
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Evolucion del valor de la propaganda electoral

EVOLUCION DEL VALOR DE LA PROPAGANDA ELECTORAL EN
PRENSA, RADIO, TELEVISION Y EXTERIOR
(OCTUBRE 2018 — ENERO 2019)
$9,101,687.05
$7,563,322.87
$6,578,687.95
$5,309,980.92

OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Accioén
*i“dada"a Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch. () JCENTROIDE/MONITOREO|DE




El valor de la propaganda por Candidato Presidencial

EL VALOR ECONOMICO DE LA PROPAGANDA ELECTORAL EN
PRENSA, RADIO, TELEVISION Y EXTERIOR PARA LA CAMPANA
PRESIDENCIAL 2019 (OCT 2018 - ENE 2019)

$9,768,074.16

$8,292,354.54 $8,875,610.50

$376,052.65
JOSUE ALVARADO HUGO MARTINEZ CARLOS CALLEJA NAYIB BUKELE
Accién
Chadacana Fuente: elaboracién propia con base datos de Monitec y Publisearch. El ICENTROIDEIMONITOREO|DE




NUmero y frecuencia de los mensajes detectados en prensa,
radio, television y exterior (Octubre 2018- Enero 2019)

Nudmero y frecuencia de mensajes por medio de comunicacion detectados

Medio Prensa Radio Television Exterior Total
Ndmero 70 166 247 182 665 mensajes
Frecuencia 187 118,255 44,763 2,047 165,252 veces
Accién
Cludadana Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch. > ICENTRO|DEIMONITOREO] DE




Frecuencia de los mensajes detectados en prensa,
evision y exterior (Octubre 2018- Enero 2019)

radio, te

Accién
Ciudadana

FRECUENCIA DE LOS MENSAJES DE LOS CANDIDATOS
PRESIDENCIALES EN PRENSA, RADIO, TELEVISION Y EXTERIOR
(OCT 2018 - ENE 2019)

. (o)
Exterior, 2,047, 1% Prensa, 187, 0%

Television,
44,763, 27%

Radio,

Total: 118,255, 72%

165,252 veces

Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch.

(- ) JCENTRO|DE/MONITOREO] DE
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Frecuencia de los mensajes por Candidato Presidencial en
prensa, radio, television y exterior (Octubre 2018 — Enero 2019)

Josué Alvarado Hugo Martinez Carlos Calleja Nayib Bukele Total
3.0% 27.0% 34.0% 36.0% 100%
5,322 veces 41,204 veces 53,463 veces 55,921 veces 155,910 veces
Accién
Cludadana Fuente: elaboracién propia con base datos de Monitec y Publisearch. El [CENTRO/DE/MONITOREO/DE




Tiempo aire de transmision de los mensajes
oublicados en radio y television (dias)

Tiempo aire en dias, Octubre 2018 - Enero 2019
Tiempo aire en dias, Oct 2018 - Ene 2019

Radio Television Total
Radio Television Total Nayib Bukele 16.59 8.61 25.2
45 77 21.34 67.11 Carlos Calleja 12.34 6.27 18.61
Hugo Martinez 12.68 5.45 18.13
67.11 dias = 1,610.64 horas = 96,638.4 minutos Josué Alvarado 1.89 0.11 2
Movimientos 2.27 0.9 3.17
E Total 45.77 21.34 67.11
g Nota: el tiempo aire del candidato Hugo Martinez incluye publicidad gubernamental.
Accién
Cludadana Fuente: elaboracién propia con base datos de Monitec y Publisearch. @ [CENTRO/DE/MONITOREO/DE




Propaganda Electoral 2019:
Carlos Calleja y Carmen Aida Lazo

{Y \DEOHCE
JSHLVADORERA
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El valor de |a propaganda electoral en prensa, radio,
television vy exterior (Octubre 2018 — Enero 2019)

@M<

CARLOS CALLEJA: EL VALOR DE LA PROPAGANDA ELECTORAL
EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR,
(OCTUBRE 2018 - ENERO 2019)

Prensa,
Exterior, $202,034.00, 2%
’ T Radio,
[0)
$889,425.00, 10% ’ %

Television,
Total: $7,311,339.49, 83%

$8,875,610.50

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Accién
*i“dada“a Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch. () JCENTROIDE/MONITOREQIDE




El valor de |a propaganda electoral en prensa, radio,
television vy exterior (Octubre 2018 — Enero 2019)

# | b JsHLvkooRE
\:E ;/\\ 74

CARLOS CALLEJA: EL VALOR DE LA PROPAGANDA EN PRENSA,
RADIO, TELEVISION Y EXTERIOR POR PARTIDO POLITICO,
(OCTUBRE 2018 - ENERO 2019)

DS,
PCN, $127,808.33, 2%

$215,586.00, \‘

PDC,
$7,500.00, 0%

ARENA,

Total: $8,524,716.17, 96%

$8,875,610.50

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Accioén
*i“dada"a Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch. () JCENTROIDE/MONITOREO|DE




Evolucion del valor de la propaganda electoral

CARLOS CALLEJA: EVOLUCION DEL VALOR DE LA
PROPAGANDA ELECTORAL EN PRENSA, RADIO, TELEVISION Y
EXTERIOR (OCTUBRE 2018 — ENERO 2019)

$2,279,372.98 52,408,762.02 $2,294,109.72
$1,893,365.78
OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO
Accién
Ciudadana Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch. (- ) ICENTRO|DE MONITOREOQ) DE,




NUmero y frecuencia de los mensajes detectados en prensa,
radio, television y exterior (Octubre 2018- Enero 2019)

Carlos Calleja: numero y frecuencia de mensajes por medio de comunicacion.

Medio Prensa Radio Television Exterior Total
Ndmero 14 49 105 68 236 mensajes
Frecuencia 71 36,530 15,854 1,008 53,463 veces
Accién
Cludadana Fuente: elaboracién propia con base datos de Monitec y Publisearch. E [CENTRO/DE/MONITOREO/DE




Tiempo aire de transmision de los mensajes
publicados en radio v television (dias)

CARLOS CALLEJA: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION
DE MENSAJES EN RADIO Y TELEVISION (DIAS),

Tiempo aire en dias, OCTUBRE 2018 - ENERO 2019
Oct 2018 - Ene 2019

. o —e—Radio Television
Radio Television Total 6
4.8
12.34 6.27 18.61 g 4 508 2-53/
- 1.71 * ~+
132 L.74 1.84 1.37
0
g OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO
Accién
Chadacana Fuente: elaboracién propia con base datos de Monitec y Publisearch. (- ) JCENTRO|DEMONITOREQ) DE;
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Franja de transmision de los mensajes publicados
en radio y television

CARLOS CALLEJA: FRANJA HORARIA DE TRANSMISION DE
MENSAJES EN RADIO Y TELEVISION,
OCTUBRE 2018 - ENERO 2019

[00:00:00-06:00:00> m[06:00:00-12:00:00> m[12:00:00-18:00:00> m [18:00:00-24:00:00]

17118
13974
4983 5085 6872
3540
L S
RADIO TELEVISION
Accién
Cludadana Fuente: elaboracién propia con base datos de Monitec y Publisearch. @ ICENTRO| DE/MONITOREQ|DE




Propaganda Electoral 2019:
Hugo Martinez y Karina Sosa

Accién
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El valor de |a propaganda electoral en prensa, radio,
television vy exterior (Octubre 2018 — Enero 2019)

HUGO MARTINEZ: EL VALOR DE LA PROPAGANDA ELECTORAL EN f‘,,,/,’
PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR, (OCTUBRE 2018 - ENERO 2019)

Prensa,

$351,391.55, 4%
Radio,

| $479,045.16, 6%

Exterior,
$787,775.00, 10%

Television,

$6,674,142.83, 80%
Total:

$8,292,354.54

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Accién
*i“dada“a Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch. () JCENTROIDE/MONITOREQIDE




El valor de |a propaganda electoral en prensa, radio,
television vy exterior (Octubre 2018 — Enero 2019)

HUGO MARTINEZ: EL VALOR DE LA PROPAGANDA EN PRENSA, f’”/”

RADIO, TELEVISION Y EXTERIOR POR ACTOR POLITICO,
(OCTUBRE 2018 - ENERO 2019)

CARTA PRESIDENTE,

GOBIERNO $1,560.00, 0%

$2,434,285.12, 29%
PROES,
$6,320.00, 0%

FMLN,

Total: $5,850,189.42, 71%

$8,292,354.54

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Accioén
*i“dada"a Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch. () JCENTROIDE/MONITOREO|DE




Evolucion del valor de la propaganda electoral

HUGO MARTINEZ: EVOLUCION DEL VALOR DE LA f’”/”

PROPAGANDA EN PRENSA, RADIO, TELEVISION Y EXTERIOR
(OCTUBRE 2018 - ENERO 2019)

$2,861,658.52

$2,084,500.36 $1,989,157.99
$1,357,037.68
OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO
Accidén
Ciudadana Fuente: elaboracién propia con base datos de Monitec y Publisearch. (- ) ICENTRO|DE{MONITOREO) DE|




NUmero y frecuencia de los mensajes detectados en prensa,

radio, television y exterior (Octubre 2018- Enero 2019)

Medio Prensa Radio Television Exterior Total
Ndmero 51 61 79 83 274 mensajes
Frecuencia 108 28,952 11,420 724 41,204 veces

Nota: es necesario sefalar que la publicidad del partido tuvo una mayor difusién en medios, a pesar de que el numero
de mensajes fue menor (95) respecto a la publicidad gubernamental (177). El partido difundié el 73.15% (30,139 veces)
del total de mensajes reproducidos, mientras que el 28.65% (11,063 veces) concierne a publicidad gubernamental.

i

| - P

\ Accién
Ciudadana

Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch. [ ) JCENTRO|DE/MONITOREQ]DE
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Tiempo aire de transmision de los mensajes pws
publicados en radio y television (dias)

HUGO MARTINEZ: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION DE
MENSAJES EN RADIO Y TELEVISION (DIiAS),
OCTUBRE 2018 - ENERO 2019

Tiempo aire en dias,
Oct 2018 - Ene 2019

4.85
Radio Television Total 4 /
/ 3'66
91

=z 2
5 1.26 '
12.68 5.45 18.13 , / -
e 1.3 1.26
0
g OCTUBRE  NOVIEMBRE  DICIEMBRE ENERO

Nota: el tiempo aire del partido fue de 11.28 dias, mientras que la publicidad del Gobierno concentré 6.85 dias.

6 —e—Radio Television

Accioén
*i“dada"a Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch. () JCENTROIDE/MONITOREO|DE
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Franja de transmision de los mensajes publicados
en radio y television

HUGO MARTINEZ: FRANJA HORARIA DE TRANSMISION DE f’”/”

MENSAJES EN RADIO Y TELEVISION,
OCTUBRE 2018 - ENERO 2019

W [00:00:00-06:00:00> = [06:00:00-12:00:00> = [12:00:00-18:00:00> m [18:00:00-24:00:00]

5489 6584
2734 1750
>20 Sl B

RADIO TELEVISION

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Accioén
%i“dada"a Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch. () JCENTRO|DEIMONITOREO!DE|




Propaganda Electoral 2019:
Nayib Bukele y Félix Ulloa

Accién
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El valor de |a propaganda electoral en prensa, radio,
television vy exterior (Octubre 2018 — Enero 2019)

Accién
Ciudadana

NAYIB BUKELE: EL VALOR DE LA PROPAGANDA ELECTORAL EN
PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR, (OCTUBRE 2018 - ENERO 2019)

, Prensa, $0.00, 0% _
Exterior, Radio,
[

$298,740.00, 3% $631,533.83, 6%

Television,

Total: $8,837,800.33,

$9,768,074.16

Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch.

() JCENTRO/DE/MONITOREODE!
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Evolucion del valor de la propaganda electoral

NAYIB BUKELE: EL VALOR DE LA PROPAGANDA EN RADIO,
TELEVISION Y EXTERIOR (OCTUBRE 2018 - ENERO 2019)

$2,923,677.83
$2,707,048.33

$2,017,977.46 $2,119,370.54
OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO
Accién
Ciudadana Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch. () JCENTRO\DEMONITOREG|DE




NUmero y frecuencia de los mensajes detectados en prensa,
radio, television y exterior (Octubre 2018- Enero 2019)

Nayib Bukele: numero y frecuencia de mensajes por medio de comunicacion.

Medio Prensa Radio Television Exterior Total
Numero 0 40 38 10 88 mensajes
Frecuencia 0 41,043 14,638 240 55,921 veces
Accién
Cludadana Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch. > ICENTRODEIMONITOREQ/DE




Tiempo aire de transmision de los mensajes
publicados en radio v television (dias)

NAYIB BUKELE: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION DE

Tiempo aire en dias, MENSAJES EN RADIO Y TELEVISION (DIiAS),
Oct 2018 - Ene 2019 OCTUBRE 2018 - ENERO 2019
Radio Television Total ——Radio Television

16.59 8.61 25.2 - 5.24 —e-4.99 —+|5.19
= 4
0 1.92 2.24 1.72 \
2
v1.17 2.73
0
OCTUBRE NOVIEMBRE  DICIEMBRE ENERO

Accién
*i“dada“a Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch. () JCENTROIDEIMONITOREO|DE

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA




Franja de transmision de los mensajes publicados
en radio y television

NAYIB BUKELE: FRANJA HORARIA DE TRANSMISION DE
MENSAJES EN RADIO Y TELEVISION,
OCTUBRE 2018 - ENERO 2019

m [00:00:00-06:00:00> m [06:00:00-12:00:00> = [12:00:00-18:00:00> m [18:00:00-24:00:00]

17819
15506
3386
00 o g W M
RADIO TELEVISION
Accién
Cludadana Fuente: elaboracién propia con base datos de Monitec y Publisearch. E ICENTRO| DE/MONITOREQ|DE




Propaganda Electoral 2019:
Josué Alvarado vy Roberto Rivera

Accién
*iudadana (- ) JCENTRO|DEMONITOREQ) DE;




El valor de |a propaganda electoral en prensa, radio,
television vy exterior (Octubre 2018 — Enero 2019)

JOSUE ALVARADO: EL VALOR DE LA PROPAGANDA ELECTORAL VA%S
EN PRENSA, RADIO, TV, EXTERIOR,

(OCTUBRE 2018 - ENERO 2019)

Prensa,
$24,731.88, 7%

[
Radio,
A $73,352.34, 19%

Televisién,
Y —5131,468.43, 35%

Exterior,
$146,500.00, 39% '\

Total:
$376,052.65

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Accién
*’i“dada“a Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch. () JCENTROIDEIMONITOREO|DE




Evolucion del valor de la propaganda electoral

JOSUE ALVARADO: EVOLUCION DEL VALOR DE LA VAMOS

PROPAGANDA EN PRENSA, RADIO, TELEVISION Y EXTERIOR
(OCTUBRE 2018 - ENERO 2019)

$237,252.65
56,575.00
$41,600.00 $40,625.00 >
OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO
Accidén
Ciudadana Fuente: elaboracién propia con base datos de Monitec y Publisearch. (- ) ICENTRO|DE{MONITOREO) DE|




NUmero y frecuencia de los mensajes detectados en prensa,

radio, television y exterior (Octubre 2018- Enero 2019)

Josué Alvarado: niumero y frecuencia de mensajes por medio de comunicacion.

Medio Prensa Radio Television Exterior Total
Numero 4 8 20 21 53 mensajes
Frecuencia 7 4,885 355 75 5,322 veces
Accién
Cludadana Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch. > ICENTRO|DEIMONITOREO] DE




Tiempo aire de transmision de los mensajes v/
publicados en radio v television (dias)

JOSUE ALVARADO: TIEMPO AIRE DE TRANSMISION

Tiempo aire en dias, DE MENSAJES EN RADIO Y TELEVISION (DiAS),
Oct 2018 - Ene 2019 OCTUBRE 2018 - ENERO 2019*
Radio Television Total —e—Radio Televisién
, 1.89
1.89 0.11 2 "
<
a1

0 0 0
0 0 0 ¥ 0.02 0.09
OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO

Nota: el tiempo aire en diciembre es: radio (0 dias) y televisién (0.02 dias)

Accioén
*i“dada"a Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch. () JCENTROIDE/MONITOREO|DE
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Franja de transmision de los mensajes publicados
en radio y television

JOSUE ALVARADO: FRANJA HORARIA DE TRANSMISION VAMOS

DE MENSAJES EN RADIO Y TELEVISION,
OCTUBRE 2018 - ENERO 2019

M [00:00:00-06:00:00> m [06:00:00-12:00:00> m [12:00:00-18:00:00> m [18:00:00-24:00:00]

2127
1832
763
163 . 2 108 102 143
| ] — — [ |
RADIO TELEVISION

Accién
Chadadans Fuente: elaboracidn propia con base datos de Monitec y Publisearch. @ CENTRO/DE/MONITOREO]DE




Propaganda Electoral 2019:
Organizaciones/Movimientos Po

iticos

Accién
*iudadana (- ) JCENTRO|DEMONITOREQ) DE;




El valor de |a propaganda electoral en prensa, radio,
television vy exterior (Octubre 2018 — Enero 2019)

VALOR DE LA PROPAGANDA ELECTORAL DE ORGANIZACIONES/MOVIMIENTOS
(OCTUBRE 2018 — ENERO 2019)

$1,241,586.92

$976,135.82
$216,591.00
. $33,904.95 $4,992.00 $7,988.00 $1,975.15
FRENTE AOSSTALFAES ANONIMO CIUDADANOS CDN VERDADES ASOCIACION TOTAL
FEMENINO (COMITE POR CALLEJA EN CONTEXTO VETERANOS
SALVADORENO COORDINADOR MILITARES

DE VETERANOS)

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Accidén
*iudadana Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch. (- ) ICENTRO|DE{MONITOREO) DE|




Tiempo aire de transmision de los mensajes
oublicados en radio v television (d'as)

ESTE ES UN MENSAJE é\ FRENTE
FEMENINO —
Tiempo aire en dias, \ SALVADORENU 5
Oct 2018 - Ene 2019 %

Radio Television Total ¢DE VERDAD LE VAS A CONFIAR TU VOTO AOSSTALFAES
. . . : A M.GUIEN UUE TE MIENTE" Comite coordinador de Veteranos

DEL FRENTE FEMENINO SALVADORENO

2.27 0.90 3.17

=

#Ellos TienenLoRobado

Accién
*i“dada"a Fuente: elaboracion propia con base datos de Monitec y Publisearch. () JCENTROIDE/MONITOREO|DE
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GOBIERNO
DE EL SALVADOR

3 DE FEBRERO
HAGAMOS HISTORIA

3|cAmoscreondo/£¢z’.«uz’

Contenido de la Propaganda Electoral 2019
Representacion Visual

V/v. mos E

(- ) ICENTRO|DE{MONITOREOQ|DE

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

.. il GO
Accioén
Chudadana VOTA AS| EL 3 DE FEBRERO PRESIDENTE




Contenido de la Propaganda: Carlos Calleja y Carmen Aida Lazo
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Accidén . .. . . ey ~ . .
- Mensajes emitidos en radio y television durante la campafa presidencial 2019.
Ciudadana J y " campana p () JCENTRO|DEIMONITOREQ|DE
Fuente: e|ab0raC|0n propla. TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA




Contenido de |la Propaganda: Hugo Martinez y Karina Sosa
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Accién
Ciudadana

Mensajes emitidos en radio y television durante la campafa presidencial 2019.
J Y ) campana p (- ) ICENTRO| DE|MONITOREO) DE!
Fuente: elaborac|on prOpIa. TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA




Contenido de |la Propaganda: Josue Alvarado v Roberto Rivera Ocampo
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- Mensajes emitidos en radio teIeV|5|on durante la camparia presidencial 2019.
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Fuente: EIaboraCIOn prOpIa. TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA




Conclusiones

* Propaganda precisa y bien pensada como factor de éxito. (Hartazgo)

* Propaganda del ganador: Simplificacion de ideas y sencillez del mensaje.

* Su propaganda lo hizo conectar con los cansados de “los mismos de siempre”.
* Entoda la propaganda predomind la imagen. (No aspectos programaticos)
* Propaganda de Bukele tuvo mas tiempo aire.

* Campania electoral “tradicional” con uso intensivo de medios.

* TV con mas inversion y radio con mas tiempo aire.

 Campafa adelantada.

* Propaganda contra Bukele.

* Partidos deben informar descuentos y regalias en propaganda.

* Medios incluir en su tarifario descuentos y regalias en propaganda.

| Accién

Ciudadana () JCENTRO/DE/MONITOREOQ]DE

TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA




Elecciones Presidenciales 2019.
Monitoreo de la Propaganda Electoral.

CENTRO DE MONITOREO DE TRANSPARENCIA Y DEMOCRACIA DE ACCION CIUDADANA
27- SEPTIEMBRE - 2019
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