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e El monitoreo de propaganda electoral realizado por Accidon Ciudadana busca ser un
insumo para fiscalizar el financiamiento de los partidos politicos, y verificar el tipo de
oferta electoral que se presenta a la ciudadania. Desde el punto de vista econdmico,
este tipo de monitoreo ayuda a estimar los ingresos que reciben los partidos y sus
candidaturas, y la forma en la que estos invierten sus recursos. Es importante senalar,
gque Accion Ciudadana ha analizado el valor de |la propaganda electoral desde la
eleccidon 2018, siendo este el cuarto ejercicio de monitoreo de la organizacidon que pone
a disposicion de la ciudadania, academia, periodistas y demas sectores interesados en el
tema.

e De acuerdo con el Cdédigo Electoral, la propaganda electoral es un derecho de los
partidos politicos o coaliciones debidamente inscritas (art. 172). Pese a ser un derecho,
es uha practica recurrente de los partidos y sus candidaturas pautar publicidad en el
periodo no oficial de la campana. La eleccidon 2024 no ha sido la excepcidn.

e Ademas de incumplir un mandato legal en relacién al periodo establecido para emitir
propaganda, la contienda electoral se vuelve inequitativa, y es que quienes poseen mas
recursos tienen mayor posibilidad de hacer llegar su mensaje aun cuando esta
prohibido en la ley. Si bien las publicaciones pueden llegar a ser sancionadas, estas ya
lograron su objetivo de atraer al votante. De ahi la importancia que el TSE monitoree y
sancione en tiempo y en forma las infracciones.

e El presente monitoreo a la campana electoral se constituye nuevamente como una
medida que coadyuva a detectar gastos no reportados y hasta financiamiento ilegal.



2. METODOLOGIA S ET

e El presente monitoreo de propaganda electoral realizado en el mes de septiembre 2023, da seguimiento a los anuncios emitidos en
radio, television, prensa escrita y vallas del exterior. En el presente mes, la recoleccién de los datos estuvo a cargo de la empresa
MONITEC (Monitoreo Techoldgico de Medios S.A.), cuya plataforma monitorea los medios de comunicacion seleccionados a fin de
comprobar la transmision de la pauta,

e El objeto de estudio de |la investigacidon continua siendo |la propaganda electoral de los partidos politicos que participaran en el proceso
electoral 2024, para cuantificarla en su magnitud y en su valor econédmico. Los partidos monitoreados fueron: ARENA, CD, FMLN, FPS,FS,
GANA, NUEVAS IDEAS, NUESTRO TIEMPO, PCN, PDC, PAIS y VAMOS. Con respecto al periodo de anéalisis, se optd por realizar un monitoreo
a los anuncios pautados en el mes de septiembre 2023, es decir, 1 mes previo al inicio oficial de la campana electoral presidencial.

e Para obtener los datos del monitoreo se utilizdé el sistema de captura de publicidad de MONITEC. En el caso especifico de |la radio y
television, el sistema graba toda la transmision de cada medio monitoreado las 24 horas al dia, la digitaliza, comprime y envia por
Internet al centro de procesamiento. Posteriormente, y con |la copia digital de los spots y cunas a buscar (Huella digital), se realiza el
procesamiento, deteccidon e identificacion de |la pauta, para después realizar el armado de |la base de resultados en forma automaticay
auténoma; es decir, no existe intervencidon humana en todo el proceso que pueda alterar los datos o resultados. Una vez identificadas las
pautas con el nombre del anuncio, partido politico al que corresponde, medio en que se detectd la transmisidn, la
fecha/hora/minuto/segundo en que se detectd, y la duracidén de la pauta en segundo, se agrega manualmente la tarifa correspondiente.
En el caso de |la publicidad en el exterior, se realizaron dos levantamientos por mes, sobre rutas predefinidas de alto trafico. En este
sentido, se hicieron recorridos de inspeccion durante los cuales se documentod la cantidad de medios utilizados, y se les tomd fotografia
para documentar la publicacidon. El monitoreo se realizd en las 21 calles y avenidas mas transitadas del area metropolitana.

e Es importante senalar que para asignar el costo de |los anuncios pautados de cada candidato se utiliza la TARIFA PLENA declarada por
cada medio de comunicacidon. El monitoreo no toma en consideracion bonos o regalias que puedan recibir los partidos politicos al
comprar pautas publicitarias en medios de comunicacion. Asimismo, la propaganda detectada por cada candidato es asighada al partido
o partidos en los cuales esta inscrita la persona para competir por el cargo. También es importante indicar, que se han tomado en
consideracion aquellos mensajes publicados por el Gobierno de El Salvador que buscan influir en la decisidon electoral.

e Se calcula que el grado de acierto de la deteccidon de pauta es del 96% del tiempo monitoreado. Las situaciones que afectan el grado de
acierto son las siguientes: interrupciones en la transmisién por causas imputables al medio, condiciones climatoldgicas (fuertes lluvias,
vientos, destellos solares) que afectan o distorsionan las ondas hertzianas, y caidas del sistema por falta de energia o internet.
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5. PRINCIPALES RESULTADOS g A

SOBRE LA PROPAGCANDA it o E\ ncion ciudadan:

Numero de candidatos (as) que pautaron

E M |T| DA (S E PT| E M B R E 2 023 ) publicidad en radio, television, prensa

escrita y vallas del exterior.

$0.00
VALOR ECONOMICO

Estimacion del valor econdmico

de la propaganda emitida por los

candidatos en los medios
monitoreados.

0)
TIPOS DE ELECCION

La publicidad detectada corresponde a
candidaturas que competiran en la
eleccion legislativa 2024.

$1,804,280.00
VALOR ECONOMICO

Estimacion del valor econdmico de
la propaganda emitida por el
Gobierno en los medios
monitoreados. (PROPAGANDA
CUBERNAMENTAL QUE BUSCA
BENEFICIAR AL PARTIDO OFICIAL).

02

0)
PARTIDOS POLITICOS

Numero de partidos cuyas
candidaturas pautaron publicidad
en los medios monitoreados.

$1,804,280.00
VALOR ECONOMICO

Estimacion del valor econdmico de la propaganda
emitida por los candidatos y el Gobierno en los
medios monitoreados.

O

ANUNCIOS ANUNCIOS
Numero de anuncios detectados por Numero de anuncios detectados por parte
parte del Gobierno de tipo electoral de candidaturas que competirdn en la
y que resalta logros y obras eleccion 2024.

ejecutadas. FUENTE: ELABORACION PROPIA
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4. VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA »&
ELECTORAL POR PARTIDO
(SEPTIEMBRE 2023)

TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA
ELECTORAL (SEPTIEMBRE 2023):
S0.00

De acuerdo con los datos, el valor estimado de la propaganda electoral emitida en radio, televisiéon, prensa escrita y vallas del exterior, en septiembre 2023
asciende a $0.00. El monitoreo de Accién Ciudadana no detecté publicidad de ningulin partido o candidatura que competira en las elecciones 2024.

NOTA: EN LA PRIMERA VERSION DE ESTE REPORTE SE INCLUYERON DATOS DE PROPAGANDA DE
DANIELA SALAZAR, PUES SE HIZO PUBLICA SU CANDIDATURA POR EL PARTIDO FUERZA
SOLIDARIA. EN ESTA SEGUNDA VERSION, SE ELIMINARON LOS DATOS DE DICHA PERSONA DEBIDO
A QUE DESISTIO DE SU CANDIDATURA SEGUN NOTIFICO A ACCION CIUDADANA.
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FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 8



5. VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA
EMITIDA POR EL GOBIERNO
(SEPTIEMBRE 2023)

El monitoreo de propaganda realizado en radio, television, prensa escrita y vallas del

exterior, detectd que existié propaganda emitida por el Gobierno en el periodo = VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA ELECTORAL

analizado. El valor estimado de dicha propaganda asciende a $1,804,280.00, .
1,804,280.00; 100%
procedentes de 2 anuncios emitidos en TV. Segun los datos, los anuncios fueron GOBIERNO $1,804,280.00; 100%

transmitidos en 8 medios televisivos y tuvieron una duracion de 116,175 segundos,

Centro de Monitoreo

Politico
%& Accién Ciudadana

)

equivalentes a 1.34 dias. Cabe destacar que la propaganda puede ser clasificada en 2 TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA
tipos: propaganda electoral y propaganda que resalta logros y obras ejecutadas. PROPAGANDA DEL GOBIERNO PROPAGANDA DEL GOBIERNO
DE TIPO ELECTORAL QUE RESALTA LOGROS Y OBRAS
(SEPTIEMBRE 2023): EJECUTADAS
- %‘f‘gg#]:ﬂ:]%‘f‘”f" $1,792,040.00; 99% (SEPTIEMBRE 2023):
GOBIERNO estos SEPTIEMBRE TV canal 2, canal 1,898 113,880 $1,792,040.00 ELECTORAL $12,240.00; 1%
prisioneros 21, canal 35,
canal 4, canal 6
Todo tiene LOGROS ¥
GOBIERNO ¢ tiompo  SEPTIEMBRE TV Canal 10 17 2,295 $12,240.00 EJBE%TJSTADAS o ponas
TOTAL 1,918 116,175 $1,809,880.00
2 wmdggﬁé’!ﬁg'r%%pﬂam
I id qconstruyendocrlmlnales orden

6. CONTENIDO DE LOS ANUNCIOS EMITIDOS
POR EL GOBIERNO (SEPTIEMBRE 2023)

El monitoreo de propaganda electoral realizado en radio, television, prensa escrita y vallas del exterior, detecto
un total de 2 anuncios firmados por el Gobierno. El anuncio “recuerdas estos prisioneros*, hacia alusion
al contexto de violencia experimentado en el pais anos atras, destacando que las medidas tomadas en materia

de seguridad habian logrado reducir su incidencia, habiendo “politicos y opositores” que querian volver al
pasado. Por tal razén, dicho mensaje fue clasificado como electoral. Por otra parte, el anuncio “todo tiene su

tiempo*, hacia un recorrido de las acciones ejecutadas desde el inicio del quinguenio en 2019, resaltando los
logros del Gobierno en materia de salud por el covid-19, seguridad, entre otros, Por tal razon, dicho mensaje fue
clasificado como un mensaje que buscaba destacar los logros y obras ejecutadas. Los anuncios tenian un
valor estimado entre $250.00 y $2,324.00, debido a que podian variar segun el medio televisivo, hora

pautada y duracioén del spot. :
FUENTE: ELABORACION PROPIA

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.
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/. VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA »&
ELECTORAL EN EL PERIODO (AGOSTO-SEPTIEMBRE 2023)

TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA
ELECTORAL DE LAS CANDIDATURAS EMITIDA POR EL GOBIERNO ELECTORAL DE LAS CANDIDATURAS Y LA
(AGOSTO-SEPTIEMBRE 2023): (AGOSTO-SEPTIEMBRE 2023): PROPAGANDA EMITIDA POR EL GOBIERNO
$6,800.00 $1,804,280.00 (AGOSTO-SEPTIEMBRE 2023):
$1,811,080.00
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AGOSTO  SEPTIEMBRE AGOSTO SEPTIEMBRE AGOSTO SEPTIEMBRE

El monitoreo de propaganda realizado en los meses de agosto y septiembre 2023, refleja que la publicidad emitida por los partidos politicos y sus
candidaturas, junto a la publicidad emitida por el Gobierno, asciende a $1,811,080.00. Este valor corresponde a mensajes publicados en las redes
sociales de Facebook y anuncios pautados en televisiéon. El 99.6% del valor estimado de la propaganda en ambos meses, corresponde a la
publicidad emitida solamente en septiembre, |la cual fue realizada en televisidon. Segun su origen, el 99.6% del valor de la publicidad
detectada en ambos meses corresponde a mensajes publicados por el Gobierno de El Salvador ($1,804,280.00), mientras que el 0.4%
restante pertenece a publicidad pautada por las candidaturas ($6,800.00).

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 10
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8. CONCLUSIONES

e Los partidos y las candidaturas continuan irrespetando el periodo oficial de
campana electoral. Es importante que la autoridad electoral asuma su papel
de ente fiscalizador y emita las sanciones respectivas en tiempo y forma. La
falta de control genera inequidad en |la contienda electoral.

e E| Gobierno, como en otras ocasiones, continua utilizando recursos del
Estado para realizar propaganda afin al partido NUEVAS IDEAS y a la figura
del presidente. La publicidad emitida por el Gobierno no sdlo resalta los
logros y obras ejecutadas en la presente administracidon, sino que también
busca incidir en |la decisidon de los votantes al desestimar a partidos de
oposicion y persuadir al electorado a su favor. La propaganda electoral del
GCobierno se “disfraza” como propaganda gubernamental, pero al final lo que
busca es beneficiar al partido y al presidente.

e Los partidos politicos que representan los valores de propaganda mas altos
del periodo analizado, no han hecho publica su informacidon financiera. En
ese sentido, se desconoce el origen de su financiamiento, y los donantes que
respaldan dichos proyectos politicos. La falta de transparencia no permite
garantizar que la procedencia de los ingresos sea licita, y que los fondos
hayan sido utilizados de forma correcta.
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