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e El monitoreo de propaganda electoral realizado por Accidon Ciudadana busca ser un
insumo para fiscalizar el financiamiento de los partidos politicos, y verificar el tipo de
oferta electoral que se presenta a la ciudadania. Desde el punto de vista econdmico,
este tipo de monitoreo ayuda a estimar los ingresos que reciben los partidos y sus
candidaturas, y la forma en la que estos invierten sus recursos. Es importante senalar,
gque Accion Ciudadana ha analizado el valor de |la propaganda electoral desde la
eleccidon 2018, siendo este el cuarto ejercicio de monitoreo de la organizacidon que pone
a disposicion de la ciudadania, academia, periodistas y demas sectores interesados en el
tema.

e De acuerdo con el Cdédigo Electoral, la propaganda electoral es un derecho de los
partidos politicos o coaliciones debidamente inscritas (art. 172). Pese a ser un derecho,
es uha practica recurrente de los partidos y sus candidaturas pautar publicidad en el
periodo no oficial de la campana. La eleccidon 2024 no ha sido la excepcidn.

e Ademas de incumplir un mandato legal en relacién al periodo establecido para emitir
propaganda, la contienda electoral se vuelve inequitativa, y es que quienes poseen mas
recursos tienen mayor posibilidad de hacer llegar su mensaje aun cuando esta
prohibido en la ley. Si bien las publicaciones pueden llegar a ser sancionadas, estas ya
lograron su objetivo de atraer al votante. De ahi la importancia que el TSE monitoree y
sancione en tiempo y en forma las infracciones.

e El presente monitoreo a la campana electoral se constituye nuevamente como una
medida que coadyuva a detectar gastos no reportados y hasta financiamiento ilegal.



2. METODOLOGIA S ET

e El presente monitoreo de propaganda electoral realizado en el mes de octubre 2023, da seguimiento a los anuncios emitidos en radio,
television, prensa escrita y vallas del exterior. En el presente mes, la recolecciéon de los datos estuvo a cargo de la empresa MONITEC
(Monitoreo Tecnoldgico de Medios S.A.), cuya plataforma monitorea los medios de comunicacién seleccionados a fin de comprobar la
transmision de la pauta,

e El objeto de estudio de |la investigacidon continua siendo |la propaganda electoral de los partidos politicos que participaran en el proceso
electoral 2024, para cuantificarla en su magnitud y en su valor econédmico. Los partidos monitoreados fueron: ARENA, CD, FMLN, FPS,FS,
GANA, NUEVAS IDEAS, NUESTRO TIEMPO, PCN, PDC, PAIS y VAMOS. Con respecto al periodo de anéalisis, se optd por realizar un monitoreo
a los anuncios pautados en el mes de octubre 2023, es decir, el mes oficial de inicio de la campana electoral presidencial.

e Para obtener los datos del monitoreo se utilizdé el sistema de captura de publicidad de MONITEC. En el caso especifico de |la radio y
television, el sistema graba toda la transmision de cada medio monitoreado las 24 horas al dia, la digitaliza, comprime y envia por
Internet al centro de procesamiento. Posteriormente, y con |la copia digital de los spots y cunas a buscar (Huella digital), se realiza el
procesamiento, deteccidon e identificacion de |la pauta, para después realizar el armado de |la base de resultados en forma automaticay
auténoma; es decir, no existe intervencidon humana en todo el proceso que pueda alterar los datos o resultados. Una vez identificadas las
pautas con el nombre del anuncio, partido politico al que corresponde, medio en que se detectd la transmisidn, la
fecha/hora/minuto/segundo en que se detectd, y la duracidén de la pauta en segundo, se agrega manualmente la tarifa correspondiente.
En el caso de |la publicidad en el exterior, se realizaron dos levantamientos por mes, sobre rutas predefinidas de alto trafico. En este
sentido, se hicieron recorridos de inspeccion durante los cuales se documentod la cantidad de medios utilizados, y se les tomd fotografia
para documentar la publicacidon. El monitoreo se realizd en las 21 calles y avenidas mas transitadas del area metropolitana.

e Es importante senalar que para asignar el costo de |los anuncios pautados de cada candidato se utiliza la TARIFA PLENA declarada por
cada medio de comunicacidon. El monitoreo no toma en consideracion bonos o regalias que puedan recibir los partidos politicos al
comprar pautas publicitarias en medios de comunicacion. Asimismo, la propaganda detectada por cada candidato es asighada al partido
o partidos en los cuales esta inscrita la persona para competir por el cargo. También es importante indicar, que se han tomado en
consideracion aquellos mensajes publicados por el Gobierno de El Salvador que buscan influir en la decisidon electoral.

e Se calcula que el grado de acierto de la deteccidon de pauta es del 96% del tiempo monitoreado. Las situaciones que afectan el grado de
acierto son las siguientes: interrupciones en la transmisién por causas imputables al medio, condiciones climatoldgicas (fuertes lluvias,
vientos, destellos solares) que afectan o distorsionan las ondas hertzianas, y caidas del sistema por falta de energia o internet.
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5. PRINCIPALES RESULTADOS 1 A

SOBRE LA PROPAGCANDA it o E\ ncion ciudadan:

Numero de candidatos (as) que pautaron

E M |T| DA (OCTU B R E 2 023) publicidad en radio, television, prensa

escrita y vallas del exterior.

$52,600.00
VALOR ECONOMICO

Estimacion del valor econémico

de la propaganda emitida por los

candidatos y partidos en los
medios monitoreados.

(0)
TIPOS DE ELECCION

La publicidad detectada corresponde a
candidaturas que competiran en la
eleccion municipal 2024.

$1,041,684.00
VALOR ECONOMICO

Estimacion del valor econdmico de
la propaganda emitida por el
Gobierno en los medios
monitoreados. (PROPAGANDA
CUBERNAMENTAL QUE BUSCA
BENEFICIAR AL PARTIDO OFICIAL).

14

02
PARTIDOS POLITICOS

Numero de partidos cuyas
candidaturas pautaron publicidad
en los medios monitoreados.

$1,094,284.00
VALOR ECONOMICO

Estimacion del valor econdmico de la propaganda
emitida por los candidatos, partidos y el Gobierno
en los medios monitoreados.

3

ANUNCIOS ANUNCIOS
Numero de anuncios detectados por Numero de anuncios detectados por parte
parte del Gobierno de tipo electoral de candidaturas y partidos que
y que resalta logros y obras competiran en la eleccion 2024.

ejecutadas. FUENTE: ELABORACION PROPIA
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4. VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA }s
ELECTORAL POR PARTIDO
(OCTUBRE 2023)
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TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA
De acuerdo con los datos, el valor estimado de ELECTORAL (OCTUBRE 2023):
la propaganda electoral emitida en radio, $52,600.00
television, prensa escrita y vallas del exterior, en $50.000
octubre 2023 asciende a $52,600.00. El monto
anterior corresponde a la publicidad de 1
candidatura perteneciente a 1 partido

Lo - - 40.
politico, y la publicidad general de otro —— NT
partido que competiran en la eleccion $3.800.00: 7%
legislativa 2024.
$30.000

Por partido politico, el 93% del valor estimado
corresponde a NUEVAS IDEAS, mientras que

el 7% restante pertenece a NUESTRO

TIEMPO. No se detectd publicidad en los $20.000
medios monitoreados del resto de partidos.

Segun los datos, la candidatura detectada del

partido NUEVAS IDEAS realizé6 campafia $10.000
adelantada. De acuerdo con el art. 172 del

Cdodigo Electoral, la propaganda de la eleccion
presidencial puede ser realizada cuatro meses s0
antes de la fecha de la eleccion, dos meses ARENA CD FMLN FPS
antes en el caso de la eleccion de Diputados, y

un Mmes antes en el caso de los Concejos FUENTE: ELABORACION PROPIA

Municipales. CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 8
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5. VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA »&
ELECTORAL POR CANDIDATO (A)
(OCTUBRE 2023)
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TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA
ELECTORAL (OCTUBRE 2023):
$52,600.00

VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA ELECTORAL
JOSE CHICAS (NI) $48.800.00: 93% Q@'

PARTIDO NT $3,800.00; 7%

El monitoreo de propaganda realizado en radio, televisidon, prensa escrita y vallas del exterior, detectd que el valor estimado mas alto corresponde al
candidato a Alcalde José Chicas del partido NI. El candidato Chicas publicé 1 anuncio en TV que fue reproducido 101 veces, por un valor
estimado de $48,800.00. E| monitoreo también detectd publicidad del partido NUESTRO TIEMPO, correspondiente a 2 anuncios en vallas del
exterior publicadas en el AMSS por un valor estimado de $3,800.00

1 f . - “ i e
- . : el 00 B LYY
» 0:15/0:34 N 3 3 » 0047034

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 9



6. CONTENIDO DE LOS ANUNCIOS EMITIDOS »&

POR LOS CANDIDATOS (AS)

(OCTUBRE 2023)
TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA ELECTORAL
(OCTUBRE 2023): $52,600.00

El monitoreo de propaganda electoral en redes sociales detecté un total de 3 anuncios, correspondiendo el 67% de estos al partido NUESTRO
TIEMPO y el 33% al candidato a Alcalde José Chicas del partido NUEVAS IDEAS. El monitoreo no detecté publicidad de otras candidaturas o
partidos, en radio, televisidon, prensa escrita y vallas del exterior.

Sanpodriamos

),

@ ,este

G50 R

|deasnuestnas

En el caso del mensaje del candidato, este hacia alusién a las medidas de
seguridad del ejecutivo que permitian el desarrollo de una actividad deportiva
llevada a cabo por la comuna que este dirige (llopango): “si las condiciones de
Gobierno no fueran las 6ptimas, no fueran las adecuadas, no podriamos estar

publicados en vallas del exterior del AMSS y fueron observados congregados en este lugar (...) porque asi es nuestro partido, asi es el presidente,
asi es Nuevas |ldeas”. El mensaje cerraba con el nombre de los distritos que

en el mes de octubre. Cada anuncio tenia un valor estimado
entre $1,800.00 y $2,000.00. conforman el municipio San Salvador Este, por el cual competira como Alcalde
en las elecciones 2024. El anuncio del candidato fue publicado en TV, siendo
reproducido 101 veces en 2 medios televisivos y, tuvieron una duracion de
3,030 segundos, equivalentes a 50.5 minutos.

I’ adecuadas

Los mensajes publicados por el partido corresponden a publicidad
general del instituto politico, y es que solo hacen alusion a su
nombre genérico: “#EsNuestroTiempo”. Los anuncios fueron

FUENTE: ELABORACION PROPIA CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 10



/. VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA >§ Gepiiro de Monitoreo

EMITIDA POR EL GOBIERNO Accidon Ciudadana
(OCTUBRE 2023) 3 X - VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA ELECTORAL

GOBIERNO $1,041,684.00: 100%

El monitoreo de propaganda realizado

en radio, television, prensa escrita y TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA

vallas del exterlor., c.JIetecto que eX.IStIO TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA PROPAGANDA DEL GOBIERNO QUE RESALTA
en el periodo analizado. El valor (OCTUBRE 2023): (OCTUBREE 2023):

S R2C1§758 12153 $820.890.00: 79%

estimado de dicha propaganda
asciende a $1,041,684.00
procedentes de 14 anuncios

emitidos en TV, prensa escrita y GOBIERNO g‘;gg”' Hidroelectricd ooryre Ty St il canal 2, canal 35, canal 4, gy 22725 $344,835.00 LOCGROS Y OBRAS

EJECUTADAS
radio. Segun los datos, los anuncios GOBIERNO DOM Ahuachapan  OCTUBRE TV Canal 10, canal 21 170 17,000 $9395000 LQOROS Y OBRAS
en TV fueron transmitidos en 8 =
. it . GOBIERNO DOM Cabafas OCTUBRE TV Canal 10 97 11,640 64,340.00
medios televisivos y tuvieron una 8 EJECUTADAS
duracién de 121,430 segundos, GOBIERNO DOM San Salvador ~ OCTUBRE TV Canal 10, canal 21 359 37695  $218505.00 fornrapae
equivalentes a 1.41 dias. Los anuncios GOBIERNO DOM Usulutén OCTUBRE TV canl 10, canal 21 149 13,410 $7437000 foreuTADAS S
en radio fueron transmitidos en 8 GOBIERNO Recuerdas esto OCTUBRE TV Canal 10, canal 12, canal 2, canal 35, canal 4, 289 17340 $290.454.00 ELECTORAL
emisoras radiales y tuvieron una prisioneros canal &, canal 8, TCS ‘ T
o) . . LOGROS Y OBRAS
duracion de 14,490 segundos, GOBIERNO Todo tiene su tiempo OCTUBRE TV Canal 10 12 1,620 $9,090.00 EJECUTADAS
equivalentes a 4 hrs. de Descubre un nuevo El L LOGROS Y OBRAS
q ¥ 572 =) ' GOBIERNO ga\vrercion OCTUBRE PRENSA El Diario El Salvador ] 0 $179400  LiraUTADAS
B EECIGN SIN pakar. Enelcasyte Obras que cambian LOGROS Y OBRAS
) ) GOBIERNO - 9 OCTUBRE PRENSA El Diario El Salvador . 0 $3,588.00
los anuncios en prensa escrita, de los 4 vidas EJECUTADAS
. Obras que generan - LOGROS Y OBRAS
anuncios que fueron detectados' al ZOBIERNO desurrgllo g OCTUBRE PRENSA El Diario El Salvador 1 0 $£1,794.00 EJECUTADAS
menos 2 de estos se repitieron 2 GOBIERNO gr?,‘rp“ﬁeg”e generan  o-ryBRE PRENSA El Diario El Salvador . 0 $3588.00  Loponora b OORAS
veces en diferentes dias del mes. - :
it , GOBIERNO Eﬂ%g%‘;“g”d“ clentos 4~1iBRE RADIO Radio El Salvador 20 2,400 $300.00 e DAk A
Como se senald en el informe de i |
. Central Hidroelectrica Cool FM, Cuscatlan, Femening, laser espanol, LOGROS ¥ OBRAS
septiembre, la propaganda del GOBIERNO 5 fop OCTUBRE RADIO  p\,nt0 105, radio El Salvador, Viva FM, YSKL 246 1,070 $4236.00 £ rcuUTADAS
Gobierno puede ser clasificada en 2 GOBIERNO gﬁg?ﬂg&iesm OCTUBRE RADIO Radio El Salvador 17 1,020 $340.00  ELECTORAL
tipos: propaganda electoral y TOTAL 1,870 135920  $1,041,684.00

propaganda que resalta logros y obras

: FUENTE: ELABORACION PROPIA
ejecutadas.

CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 1



8. CONTENIDO DE LOS ANUNCIOS EMITIDOS POR >§
EL GOBIERNO (OCTUBRE 2023)

El monitoreo de propaganda electoral realizado en radio, television, prensa nuestros  estabiliz m re d Semsembra _ Ozatlan

. p p g. Pe ° ° p " a hldroelectrlca rca OSM‘% fachadas anCha
escrita y vallas del exterior, detecté un total de 14 anuncios firmados por el svwixoon® 7 corkenc idad )

i i tay radi 15i5¢ Estanzuetascons riccion comindades o
Gobierno, que fueron publicados en TV, prensa escrita y radio. Entre los s2sders OPOSICION utbo[ SenSuNtopequohabeds opostioZ COrTUPCIon Benlin
anuncios se encuentran: "Central Hidroeléctrica 3 Feb", "Recuerdas esto &""e"‘ iptns (]2t r a Sng'ernO |
prisioneros", "Todo tiene su tiempo" y “Trabajos de la DOM¥. Los anuncios adiciand] Ota e""*‘“ 5

: . . u - p . s ﬁ'am«OA oliicos@PArqUEmes Iugares
anteriores con excepcion de “Recuerdas esto prisioneros®, hacen alusion a los , (:
distintos logros y obras ejecutadas por el Gobierno en materia de salud, prision 2 nueStraS
seguridad, infraestructura vial, entre otros. (0)
R
= reaoads A s SoyapangoO rI e nte
Si bien no fueron anuncios de indole electoral, estos buscaban incidir de o : farifa . , 4 :
forma indirecta en la decision de los electores en las urnas al promocionar las A ol B :
o o . . “ . . \0_;\ ) plaza S*’
distintas labores realizadas por el Gobierno: “Convertimos al Chaparral que fue §®‘§°J AT A ener
un Mmonumento a la corrupcion de la oposicién en |la Central Hidroeléctrica 3 &&C§ violaBan Rcosepeaue
de febrero, una obra que aliviara el bolsillo de los salvadorefos”, “Obras que ,;’;T‘i;?;‘_;éo g guedd V I a
cambian vidas, los habitantes de Nueva Trinidad ahora cuentan con 3.5 km de S S Bz, “hija: Y <
e 2 Q = ” ({? N 8 e
un moderno sistema de alumbrado publico con tecnologia LED”. En este Foel) o
sentido, los mensajes buscaron posicionar la figura del presidente y su partido ”,O'""""'“ 3
/‘. S descanso
NUEVAS IDEAS. N &y & i Y =
@wﬁ, OS ] Vo a 7‘ ia y ‘ B histdnico
: -—— o = Qenerava A { D‘ SO 3 5 mm,a
Por otra parte el anuncio “Recuerdas estos prisioneros*, hacia alusion al Ca m O? D ALK v, Mg
x . k ' s e g ‘) I \\\J B = =, : Delgado e rla
contexto de violencia experimentado en el pais anos atras, destacando que las Vicente asesmaban S oMo : et ¢ ,histc',%cos
medidas tomadas en materia de seguridad habian logrado reducir su Tmm pd CA | - ' 'y,
— : . R : L . raclas eewenwa
|nC|der'1C|a, .hablendo Polltlcos y .o.p05|tores que guerian volver al pasado. Por Cgvgmmos n u e O e SN presorgubiyl
tal razén, dicho mensaje fue clasificado como electoral. municipios crimenes gyJutiapa g3 6&‘“&0 == & Fasaquing |
c 8 E p cableado Ea
R f l economia . ' + ro b a . me - - ' Cgamayqugr%
Los anuncios tenian un valor estimado entre $340.00 y $344,835.00, m&‘weae'or dl a€f)esposa _ re%/r_ a[canza priorcad

: : : . : Sy " . A ], Chinameca "
debido a que podian variar segun el medio de comunicacion utilizado, hora Antonio ﬁzmo ﬂStI’uyeﬂdOhdecada' g d e BukeleComacaran
pautada y duracion del spot. pesadille Arambala paracentral aC en m%’?‘éﬁ%x%"beneﬁmados caserio

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC. 12



9. VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA
ELECTORAL EN EL PERIODO (AGOSTO-OCTUBRE 2023)

TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA
ELECTORAL DE LAS CANDIDATURAS EMITIDA POR EL GOBIERNO
(AGOSTO-OCTUBRE 2023): (AGOSTO-OCTUBRE 2023):
$59,400.00 $2,845,964.00
$60,000 $2,000,000
$50,000
. $1,500,000
$40,000 < o
o o0
$30,000 ) 0 S $1,000,000 S s
© O o g o S
$20000 3 S 3 S 3 3
. S o $500,000 5 3 =
$10,000 0 D 0 S o S
@) -(‘j_)- —_
1%, b
$O tTo)
AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE

Centro de Monitoreo

Politico
%& Accién Ciudadana

TOTAL VALOR ESTIMADO DE LA PROPAGANDA
ELECTORAL DE LAS CANDIDATURAS Y LA
PROPAGANDA EMITIDA POR EL GOBIERNO
(AGOSTO-OCTUBRE 2023):
$2,905,364.00

b

$2,000,000
$1,500,000
5 o) .~
$1,000,000 = 3 8
- 2 >
. N N
$500,000 ®) <t <
@) O o
co co o
> 0 5
$O

AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE

El monitoreo de propaganda realizado en los meses de agosto, septiembre y octubre 2023, refleja que la publicidad emitida por los partidos politicos y sus candidaturas, junto
a la publicidad emitida por el Gobierno, asciende a $2,905,364.00. Este valor corresponde a mensajes publicados en las redes sociales de Facebook, anuncios pautados en
television, radio y vallas del exterior. El 62% del valor estimado de la propaganda en los 3 meses, corresponde a la publicidad emitida en septiembre, la cual fue realizada
en televisidn. Segun su origen, el 98% del valor de la publicidad detectada en ambos meses corresponde a mensajes publicados por el Gobierno de El Salvador
($2,845,964.00), mientras que el 2% restante pertenece a publicidad pautada por las candidaturas ($59,400.00).

NOTA: EN LA PRIMERA VERSION DE ESTE REPORTE SE INCLUYERON DATOS DE PROPAGANDA DE DANIELA SALAZAR, PUES SE HIZO PUBLICA SU CANDIDATURA POR EL PARTIDO FUERZA
SOLIDARIA. EN ESTA SEGUNDA VERSION, SE ELIMINARON LOS DATOS DE DICHA PERSONA DEBIDO A QUE DESISTIO DE SU CANDIDATURA SEGUN NOTIFICO A ACCION CIUDADANA.

FUENTE: ELABORACION PROPIA
CON BASE DATOS PROPORCIONADOS POR MONITEC.
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10. CONCLUSIONES

e Los partidos y las candidaturas continuan irrespetando el periodo oficial de campana
electoral. Es importante que la autoridad electoral asuma su papel de ente fiscalizador y
emita las sanciones respectivas en tiempo y forma. La falta de control genera inequidad en la
contienda electoral.

e El Gobierno, como en otras ocasiones, continua utilizando recursos del Estado para realizar
propaganda afin al partido NUEVAS IDEAS y a la figura del presidente. La publicidad emitida
por el Gobierno no solo resalta los logros y obras ejecutadas en |la presente administracion,
sino que también busca incidir en |la decisidon de |los votantes al desestimar a partidos de
oposicion y persuadir al electorado a su favor. La propaganda electoral del Gobierno se
“‘disfraza” como propaganda gubernamental, pero al final lo que busca es beneficiar al partido
y al presidente.

e Los partidos politicos que representan los valores de propaganda mas altos del periodo
analizado, no han hecho publica su informacidn financiera. En ese sentido, se desconoce el
origen de su financiamiento, y los donantes que respaldan dichos proyectos politicos. La falta
de transparencia no permite garantizar que la procedencia de los ingresos sea licita, y que los
fondos hayan sido utilizados de forma correcta.

e El inicio oficial de la campana electoral 2024 es atipico respecto a procesos electorales
anteriores, y es que el monto invertido en publicidad resulta ser muy bajo. Esto puede ser
consecuencia de la falta de fondos privados o publicos de los partidos, o bien, un cambio en la
estrategia de inversidon de recursos. La apuesta de |los partidos puede ser la campana
legislativa y no la presidencial, debido al fuerte aparataje estatal que limita su capacidad de
incidencia y atraccion del voto.
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